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Wisata Alam Arung Jeram Bosamba adalah salah satu tempat wisata yang 
memiliki potensi sebagai salah satu tempat wisata dari kota Bondowoso. Bosamba 
merupakan wisata alam arung jeram (rafting) sekaligus dapat menikmati 
keindahan alam yang disajikan disepanjang sungai Sampean Baru. Wisata alam 
arung jeram Bosamba memiliki banyak potensi yang perlu dikembangkan dan 
dipromosikan. Tetapi promosi yang dilakukan saat ini dinilai kurang dan belum 
efektif. Jika dilakukan strategi promosi dengan menonjolkan keunikan wisata 
alam arung jeram Bosamba, maka masyarakat akan lebih aware dan mau datang 
mengunjungi Bosamba. Keunikan yang membedakan dari wisata yang serupa 
adalah wisata arung jeram yang santai sekaligus menikmati keindahan alam 
berupa tebing-tebing dan air terjun yang berada disekitar pengarungan. Dengan 
keunikan yang ada dapat menjadi suatu ciri khas yang sulit ditiru oleh pesaing 
sejenis.  

Dari permasalahan yang ada, maka perancangan ini diarahkan untuk 
merancang media promosi wisata alam arung jeram Bosamba sebagai upaya 
meningkatkan brand awareness. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif, 
dengan teknik observasi, wawancara, kepustakaan, studi eksisting, dan 
dokumentasi untuk mendapatkan data. Hasil dari analisis data didapatkan kata 
kunci dari penelitian ini yaitu pleasant. 
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