
 

BAB IV 

IMPLEMENTASI KARYA 

 

Setelah proses penelitian dan pembuatan sketsa yang telah diterangkan pada 

bab III, pada bab ini membahas mengenai proses dan implementasi desain pada 

berbagai media yang telah ditentukan sebelumnya. 

 

4.1 Implementasi Desain 

Dari sketsa desain terpilih pada masing-masing media diimplementasikan 

pada setiap media yang telah dipilih. Untuk membuat iklan dengan menggunakan 

keunikan yang dimiliki wisata alam arung jeram Bosamba dan mampu 

meningkatkan brand awareness, maka pada setiap desain dirancang sebagai 

berikut: 

1. Desain pada setiap media dirancang dengan menggunakan foto view 

pemandangan dan arung jeram semenarik mungkin. Tampilan tersebut 

bertujuan agar konsumen yang melihat tertarik atau ingin mengunjungi wisata 

alam arung jeram Bosamba sehingga akan meneruskan untuk membaca apa 

informasi yang ada pada media tersebut. bentuk lengkung yang seperti 

gelombang air bertujuan agar tidak kaku, berwarna coklat dan hijau yang 

merupakan warna yang terpilih dari konsep pleasant. 

2. Pesan yang disampaikan singkat dan mudah diingat, dengan konsep 

penyampaian yang seragam. Penggunaan Tagline “Nice Pleasant Adventure” 

membantu konsumen mengetahui bahwa wisata alam arung jeram Bosama 
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merupakan wisata arung jeram yang santai, aman dan membuat target 

konsumen merasakan rasa yang nyaman dikarenakan pada saat bermain arung 

jeram konsumen sekaligus dapat menikmati pemandangan yang masih alami. 

headline “Ke Bosamba Yuk?” bertujuan membuat para target konsumen 

penasaran dan mengunjungi wisata alam arung jeram Bosamba. Headline 

tersebut juga berhubungan dengan iklan televisi dan iklan internet yang 

merupakan media promosi utama. 

3. Desain media promosi dirancang dengan konsep dan layout yang konsisten. 

Desain yang konsisten diharapkan mampu membuat konsumen merasa 

familiar dengan produk yang ditawarkan. 

4. Layout yang konsisten diterapkan di berbagai media seperti berikut: 

- Tipografi yang digunakan pada tagline huruf berjenis script yaitu font 

Mission Script. Untuk headline dan bodycopy menggunakan huruf 

berjenis sans serif yaitu Myriad Pro. 

- Menggunakan foto landscape view pemandangan wisata alam arung jeram 

Bosamba sebagai keunikan yang akan ditonjolkan pada setiap media. 

- Menggunakan warna coklat dan hijau sebagai warna yang terpilih dan 

warna hijau pastel sebagai warna kombinasi yang mewakili konsep 

‘pleasant’ atau nyaman. 

- Menggunakan garis lengkung berwarna coklat, hijau dan hijau pastel. 

 

Berikut disajikan implementasi final desain beserta rencana penempatannya pada 

masing-masing media. 
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1. Brosur 

Brosur didesain sesuai dengan konsep pleasant, visual layout pada brosur 

menggunakan foto view wisata alam arung jeram Bosamba dengan teknik 

landscape. Untuk halaman kedua background menggunakan blok warna coklat  

dengan memasukan ornament sulur dengan warna terpilih yaitu hijau, coklat dan 

hijau pastel. Dan menampilkan harga serta sedikit penjelasan tentang Bosamba 

dan juga menyertakan foto-foto arung jeram dan objek wisata yang laiinya. 

Tagline diletakan di cover brosur ditengah atas dengan ukuran font besar.  

    
   Gambar 4.1 Brosur 

             Sumber : Hasil Olahan Peneliti, 2013
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2. Iklan Majalah 

Desain pada media iklan majalah ini menggunakan teknik landscpae 

dengan lebih mengandalkan foto view pemandangan. Menggunakan foto pada 

saat rafting diarus tenang dengan dikelilingi tebing-tebing tinggi yang 

menarik diharapkan dapat menimbulkan ingin mengunjungi wisata alam 

arung jeram Bosamba. Dengan desain yang hampir sama dengan desain 

brosur, iklan majalah ditempatkan pada majalah Travelling. Iklan didesain 1 

Halaman full image, ditempatkan pada halaman dalam majalah. Untuk 

majalah Travelling 1 halaman dalam (FC), ukuran 42x27cm. 

 
            

            

Gambar 4.2 Iklan Majalah 

                 Sumber : Hasil Olahan Peneliti, 2013 
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Gambar 4.3 Ilustrasi Penempatan Iklan Majalah 

                       Sumber : Hasil Olahan Peneliti, 2013 

 

3. Iklan Televisi 

Iklan televisi akan disiarkan pada televisi lokal yitu JTV dan SBO, hal ini 

dikarenakan pengenalan wisata alam arung jeram Bosamba dengan 

menggunakan keunikan yang dimiliki dibatasi pada wilayah kota besar 

seperti Surabaya. Iklan televisi ini akan ditayangkan dengan durasi 30 detik. 
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Gambar 4.4 Story board Iklan Televisi 

Sumber : Hasil Olahan Peneliti, 2013 

 

Dengan menggambarkan suasana di dalam mobil, terlihat 4 orang remaja 

ingin pergi ke tempat wisata, tetapi bingung ingin pergi kemana. (kamera 

zoom in kearah talent di belakang). (Extreme close up) memperlihatkan mata 

talent yang duduk di belakang (kamera lalu berputar kebelakang (orbitl) lalu 

zoom out perlahan dari telinga. Tiba-tiba mereka sudah berada di wisata alam 

arung jeram Bosamba. Saat bermain di arus deras Bosamba lalu ke arus yang 

lebih tenang sambil menikmati pemandangan tebing-tebing dan air terjun 

yang merupakan keunikan dari Bosamba. (Extreme close up) mata talent 
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memperlihatkan ekspresi senang lalu si talent terbangun dari lamunannya 

dengan mengatakan “Ke Bosamba Yuk?” (ketiga teman-temannya heran 

melihat si talent). Konsep pleasant ditunjukan dengan ekspresi talent yang 

menonjolkan ekspresi senang di saat melamun berwisata ke wisata alam 

arung jeram Bosamba. 

1. Iklan Sosial Media (Internet/Youtube) 
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Gambar 4.5 Story board Iklan Internet 

 Sumber : Hasil Olahan Peneliti, 2013 

 

Dengan menggambarkan suasana kantor, terlihat 4 orang jenuh dengan 

pekerjaannya dikantor. Lalu zoom in kearah talent yang berada ditengah yang 

terlihat berfikir dan bingung ingin liburan kesuatu tempat. Talent menoleh 

kearah tiga teman-temannya yang juga terlihat bosan. Lalu talent 

membayangkan liburan yang seru, bisa bermain air dan sekaligus melihat 

pemandangan yang masih alami. Terlihat suasana arung jeram Bosamba yang 

pemandangannya alami, terdapat tebing-tebing, air terjun dan arung jeramnya 

yang tidak terlalu extreme ditunjukan dengan ekspresi senang keempat talent. 

Tiba-tiba salah satu talent ditengah tadi menggerakan tangannya (dayung, 

dayung, dayung) seolah-olah dia masih berada di wisata alam arung jeram 

Bosamba. ketiga temannya kebingungan menoleh kearah si talent tadi, lalu si 
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talent berkata “ Ke Bosamba Yuk?”. Ketiga temannya mengangguk-anggukan 

kepala yang berarti menyetujui usulan salah satu temannya itu. 

4. Merchandise 

- Kaos 

Untuk mendukung media promosi di atas, maka salah satu media yang 

digunakan sebagai merchandise adalah kaos. Konsep untuk kaos dengan 

menggunakan siluet dari logo image bosamba dan didalamnya terdapat 

logo dan disamping kanan ada tagline “Nice Pleasant Adventure” 

berwarna hitam. Kaos ini akan diberikan kepada konsumen setelah 

bermain arung jeram, sebagai merchandise yang pernah datang 

berkunjung ke Bosamba. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                

Gambar 

4.6 Merchandise Kaos 
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                       Sumber : Hasil Olahan Peneliti, 2013 

- Gantungan Kunci 

Gantungan kunci didesain dengan ukuran 3x5 cm dengan tebal 1 cm yag 

berbentuk perahu karet beserta dayungnya. Gantungan ini dibuat dengan 

bahan clay. Warna nya pun dipilih sama dengan warna perahu karet 

aslinya yaitu perpaduan warna hitam, kuning, merah dan abu-abu. 

 

 

 

 

 

 

 

         Gambar 4.7 Merchandise Gantungan Kunci 

Sumber : Hasil Olahan Peneliti, 2013 

 

-        Stiker 

Merchandise lain sebagai pendukung adalah stiker. Dalam 

pengaplikasiannya stiker ini didesain dengan ukuran 10x15cm. Desain 

tetap didominasi oleh warna hitam. Dengan siluet logo image dari wisata 

alam arung jeram Bosamba dengan ukuran besar yang didalamnya 

terdapat tagline dari wisata alam arung jeram Bosamba yaitu “Nice 
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Pleasant Adventure” dengan menggunakan warna putih dan logo 

Bosamba dibawahnya. 

 

    

 

 

         

 
Gambar 4.8 Merchandise stiker 

  Sumber : Hasil Olahan Peneliti, 2013 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
                Gambar 4.9 Ilustrasi Penempatan Merchandise stiker 

 Sumber : Hasil Olahan Peneliti, 2013 
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