BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Kesimpulan yang diambil dari perancangan media promosi wisata alam arung

jeram Bosamba adalah :

1.

Gagasan dari perancangan media promosi wisata alam arung jeram Bosamba
adalah untuk menonjolkan keunikan yang dimiliki wisata alam arung jeram
Bosamba agar masyarakat aware dan mengenal lebih dekat.

Konsep desain perancangan ini adalah pleasant yang mempunyai arti yaitu
wisata alam arung jeram yang santai sekaligus menikmati keindahan alam
yang berada disekitar pengarungan seperti tebing-tebing dan air terjun.
Implementasi perancangan mengacu pada promosi wisata alam arung jeram
Bosamba khususnya target sasaran Bosamba di kota Surabaya, dimana hasil
perancangan diharapkan mampu meningkatkan aware masyarakat terhadap
Bosamba sehingga berdampak sampai masayarakat berkunjung ke wisata
alam arung jeram Bosamba.

Media promosi yang dirancang adalah media yang dinilai sangat efektif
seperti brosur, iklan majalah, iklan televisi, iklan internet dan merchandise.
Semua media dirancang sesuai dengan konsep/tema yaitu pleasant. Karakter

font dan warna juga disesuaikan dengan konsep.

95



96

5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian, beberapa saran yang dapat diberikan adalah

sebagai berikut:

1.

Pihak wisata alam arung jeram Bosamba diharapksn konsentrasi melakukan
kegiatan promosi yang beda daripada yang lain, sesuatu yang baru yang
mampu dan memiliki daya tarik masyarakat untung berkunjung ke Bosamba.

Menonjolkan keunikan yang dimiliki wisata alam arung jeram Bosamba,
yang memang hal tersebut merupakan pembeda yang sulit ditiru oleh pesaing

yang menjual jenis dan konsep wisata yang serupa.
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