BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Kesimpulan penelitian tentang kajian media promosi produk ukm

Tanggulangin ini adalah sebagai berikut :

1.  Menonjolkan merek produk Lee CHOIR agar semakin dikenal masyarakat
di Indonesia dan mampu bersaing dengan merek produk fashion luar negeri.

2. Tema “ survive “ yang diangkat adalah agar merek Lee CHOIR mampu
bertahan dari merek — merek produk luar negeri. Keunggulan dari segi
kualitas produk dan desain elegan menjadi senjata utama merek Lee CHOIR
dalam persaingan pasar.

3. Menggunakan media promosi utama website dan katalog produ dengan
media penduukung lainnya seperti billboard, iklan koran, iklan majalah,

iklan web, flyer dan merchandise ( gantungan kunci dari kulit ).

5.2 Saran

Dengan adanya kajian perancangan media promosi produk ukm
Tanggulangin Mch.Choiri ini adalah dapat menonjolkan merek Lee CHOIR
secara luas kepada masyarakat. Adapun kekurangan dalam kajian ini dalam hal
keterangan produk dalam media katalog dan website. Semoga dengan adanya
perncangan ini akan semakin banyak mahasiswa-mahasiswi yang akan

mengangkat industri ukm.
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