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Pengantar tugas akhir_ini/yang berjudul Perancangan Media Promosi The Louvre
Café Sebagai Upaya Meningkatkan Brand Awareness melalui media promosi yang
efektif dengan media komunikasi yang tepat dan.sesuai.dengan target konsumen serta
target market The Louvre café. Tidak,adanya i/media promosi dalam perusahaan
menyebabakan kurangnya awareness dikalangan masyarakat. Perancangan ini
memberikan suatu konsep promosi dan sesuai dengan positioning The Louvre café
yang menempatkan dirinya sebagai house of beer satu-satunya di Surabaya yang
termurah. Media yang utama yang digunakan yaitu website, sebagai media informasi
terbanyak tentang The Louvre café. untuk media pendukung lainnya x-banner, iklan
radio, iklan Koran, iklan majalah, merchandise, leaflet, seragam. Hasil perancangan
ini diharapkan dapat memberikan masukan dalam merancang media promosi yang
sesuai dengan konsep The Louvre café serta meningkatkan brand awareness.
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