
BAB IV 

IMPLEMENTASI KARYA 

Aplikasi final desain dari perancangan karya yang telah dijabarkan pada bab 

III disajikan bersama konsep dan rencana penempatanya. 

4.1 Implementasi Desain 

Dari sketsa desain terpilih pada masing-masing media diimplementasikan 

pada setiap media promosi yang telah dipilih. Untuk membuat iklan yang mampu 

membangun dan meningkatkan brand awareness maka padasetiap desain 

dirancang sebagai berikut : 

1. Desain pada media promosi yang telah dirancang dengan membuat point of 

interest pada tagline dibikin warna berbeda dan  

2. Pesan yang disampaikan singkat dan mudah diingat oleh target market, 

dengan konsep penyampaian seragam. 

3. Penggunaan tagline “The house of joy” membantu konsumen mengingat 

merek produk. 

4. Desain media promosi dirancang dengan konsep dan layout yang konsisten. 

Iklan yang konsisten diharapkan mampu membuat konsumen merasa lebih 

dekat dan familier dengan The Louvre café yang tentunya diharapkan 

berkembang menjadi top of mind dalam benak konsumen. Adapun layout 

yang konsisten pada setiap media disajikan pada media sebagaiberikut  
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a. Warna hitam menjadi background sedangkan warna merah menjadi 

layout, warna kuning bergradasi orange menjadi point of interest dan 

selalu diletakkan pada tengah-tengah media promosi. 

b. Tipografi yang digunakan baik hadline, subhanline maupun body copy 

selalu menggunakan font san serif. 

c. Logo selalu diletakkan pada tengah atas. 

d. Penulisan tagline “The house of joy” selalu dicetak normal. 

e. Warna-warna yang digunakan hanyalah warna merah, hitam dan kuning 

bergradasi orange sesuai identitas kafe. 

Berikut disajikan implementasi final desain beserta rencana penempatan 

pada masing-masing media. 

1. Website 

Alamat website : Louvre-café.com 

Halama :  

• Home :   

- Foto-foto dokumentasi suasana pengunung datang ke kafe 

- Incoming Event 

- More Entertainment 

- Socialite Lifestyle 

• About Us : 

- Sejarah dan berdirinya Louvre café 

- Legend 
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• Events : 

- Access Granted @cove 

- Rock The Beach at Tatto Rock Parlour 

- Cruise Control at Aria Saturday 

• Entertaiment 

- High Society Friday 

- Radio Active Friday 

- Laddies Drink Free ‘till 11pm 

• Lifestyle 

- Gaya hidup baru, Menjadi Sosialita 

- Sosialita Jaman sekarang 

• Contac Us 

- Alamat kafe 

- No telp kafe 

- Peta lokasi kafe 

- Kolom komentar 

Desain website dibuat lebih menarik karena website adalah media utama 

dalam media promosi The Louvre café, dan memberi informasi lebih banyak dan 

lebih lengkap. Desain website dibuat dengan layout sedikit lebih formal, namun 

tetap mempertahankan ciri khas desain sebelumnya, yakni penonjolan foto suasan 

pengunjung kafe dan foto model DJ, Sub headline, warna merah dan hitam, serta 

garis lurus berwarna abu-abu. Pada desain website juga memberi space untuk 

beragam foto-foto kecil dan artikel yang akan di cantumkan di dalam website. Hal 
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tersebut berdasarkan alasan untuk kenyamanan membaca parapengunjung 

website. 

Pada setiap sub judul membuat isi berbeda-beda. Pada halaman home tentu 

saja menjadi halaman utama saat website dibuka. Didalam home berisi news 

update, yani berita-berita terkini mengenai event dan promo di The Louvre café. 

Pada halaman About US, berisi tentang sejarah Louvre, kapan berdirinya 

louvre, konsep kafe yang ditawarkan Louvre. Pada bagian ini hanya menjadi 1 sub 

seperti gambar 4.1, hanya menjelaskan semua tentang isi The Louvre café dengan 

lengkap agar pembaca tahu bagaimana awal mula Louvre kafe berdiri. 

Halaman Event berisi informasi lengkap atau kelanjutan dari new yang 

ditampilkan pada home. Setiap event dibahas secara menyeluruh, lengkap, dan 

menarik dalam halaman ini, agar masyarakat dapatmengetahui sejauh mana 

perkembangan kafe Louvre tentang semua event-event apa aja yang akan di 

adakan, jam, tanggal event di adakan semuanya ada di halaman ini. 

Halaman Lifestyle berisi berita tentang hal-hal baru didunia sosial, yang 

membahas mulai dari tempat nongkrong sampai pakaian. Memberi informasi 

update-update baru seperti sosialita jaman sekarang, siapa sosialita itu?, gaya 

hidup baru, menjadi sosialita. Dan banyak lagi informasi lainya yang akan di 

update dihalaman ini, dan setiap harinya akan berubah.  

Yang terakhir merupakan halaman map dan contact us. Pada bagian map 

ini berisi peta lokasi The Louvre café surabaya. Map pada website didukung 

dengan fitur google map, dimana orang yang mengakses dapat langsung 
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mengetahui lokasi yang ingin diruju dengan menggunakan GPS (google map). 

Pada bagian contact us berisi kontak yang bisa dihunungi bila memerlukan 

informasi lebih lanjut mengenai The Louvre café berikutkolom komentar. 

 

Gambar 4.1 Implementasi Desain Website (home dan about us) 
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Gambar 4.2 Implementasi Desain Website (Entertaiment dan lifestyle) 
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Gambar 4.3 Implementasi Desain (Contact us) 

 

2. Iklan radio 

Iklan radio akan ditempatkan pada radio local dengan durasi 15 detik . 

Script iklan radio 

Menggunakan intro sound ngebit 

Menggambarkan suasana di ramai 

“Hai para eksekutif muda Surabaya  mau rileks sejenak sehabis kerja atau 

nyari tempa nongkrong dengan suasana yang cozy di Surabaya barat. Tidak 

hanya itu kami punya special promo dan event disetiap harinya. Datang aja ke 

The Louvre café. Buat tau semua informasi tempat kami cek our website di 

www.louvre-cafe.com” 

http://www.louvre-cafe.com/
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Menggunakan backsound latar belakang suasana ramai, enjoy dalam kafe, 

dimana adegan karyawan memberikan maksud target konsumen The Louvre café, 

adegan karyawan yang sedang mempromosikan atau menginformasikan untuk 

target konsumen yang butuh tempat untuk bersantai. Dan memberikan alamat 

website untuk memberi informasi lebih banyak tentang TheLouvre café. 

3. Iklan majalah 

Media ini menggunakan teknik fotografi kendit. Foto model eksekutif muda 

dengan ide nongkrong dikafe, dengan suasana enjoy dan menyenangkan, seolah 

sedang membahas sesuatu yang menyanangkan. Dan salah satu model mengajak 

minum agar suasana tambah happy. hampir semua media menggunakan satu foto 

ini agar desain serasi dengan desain-desain lainya. Tidak lupa memberi alamat 

website agar pembaca membuka web Louvre, mencari informasi lebih bnyak lagi 

tentang Louvre. 

Iklan majalah ditempatkan pada majalah City mag atau majalah lokal 

surabaya. Iklan menggukana foto suasana kafe mewakili konsep enjoy. Bertujuan 

menyampaikan agar konsumen tertarik datang ke Louvre, atau menjadikan The 

Louvre café sebagai tempat menyenangkan bagi pengunjung. 

Iklan didesain 1 halaman full color, ditempatkan pada halaman dalam 

majalah. Untuk majalah 1 halaman dalam (FC), ukuran 14,8cm x 21cm atau 

menggunakan ukuran A5. 
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Gambar 4.4 Implementasi Desain iklan majalah 

 

Gambar 4.5 Ilustrasi penempatan iklan Majalah 
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4. Iklan Koran 

Iklan koran akan ditempatkan pada koran jawa pos surabaya dengan bidang 

cetak. Dan ditempatkan pada halaman Metropolis, dengan ukuran 5cm x 7,5cm 

dan 2 kolom. Tetep dengan desain-desain awal, mencantumkan alamat website 

Louvre. 

 

Gambar 4.6 Implementasi desain iklan Koran 

 

Gambar 4.7 Ilustrasi Penempatan Iklan Koran 
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5. Merchandise 

a. Asbak 

Untuk mendukung promosi yang ditawarkan Louvre, maka salah satu media 

yang digunakan sebagai merchandise adalah asbak. Dalam hal inijenis asbak yang 

digunakan yaitu asbak yang terbuat dari kramik dengan warna hitam mengikuti 

warna identitas Louvre. Kenapa menggunakan asbak sebagai media merchandise 

karena kurang lebih pengunjung kafe yang datang perokok. Asbak dibagikan saat 

biling dan menghabiskan lebih dari cukup, mereka akan mendapatkan hadia asbak 

ini. Tidak lupa asbak diberi logo dari The Louvre café agar pengunjung ingat 

dengan kafe ini. 

 

Gambar 4.8 Implementasi Desain Asbak 

b. Tataan gelas 

Tataan gelas ini didesain bulat atau lingkaran dengan diameter 13 cm. tataan 

gelas ini dipergunakan untuk meletakan gelas diatas tataan gelas, agar terlihat 

menarik tataan gelas di desain dengan memberi logo The Louvre café supaya 

pengunjung mengingat dengan kafe Louvre ini. Dan tataan gelas ini jika ada yang 

berminat, pihak louvre tidak segan memberikan dengan cuma - cuma. 
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Gambar 4.9 Implementasi Desain Tataan Gelas 

c. Voucher 

Voucher adalah sebuah promosi berupa protongan harga atau free gift pada 

suatu event tertentu. Voucher dengan desain foto model cowok 2 duduk di bar 

Louvre dengan ide yang sambil bertatap muka dan ngobrol. Voucher didesain 

dengan ukuran 15 xm x 5 cm. 

 

Gambar 4.10 Implementasi Desain Voucher 
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d. Gelas 

Gelas merupakan media yang mungkin sudah tidak asing lagi bagi sebagian 

besar pengunjung kafe. Media ini sering digunkana pada saat-saat kafe 

mempromosikan kafe. Desain gelas yaitu tetep memberi logo kafe dan  dominan 

warna yang digunakan hitam mengikuti identitas kafe. Gelas dibagikan saat hari-

hari tertentu atau saat event. 

 

Gambar 4.11 Implementasi Desain Gelas 

e. Stiker 

Mechandise pendukung terakhir adalah stiker. Pada desain stiker ini hampir 

mirip dengan desain asbak dan gelas namun stiker menambahkan alamat website 

Louvre, alamat web ini di letakkan dibawa tulisan The. Desain ini berukuran 

11cm x 5cm. Tidak lupa mencantumkan alamat web untuk menginformasikan 

atau mengutamakan media website, agar semua masyarakat atau pengunjung 

membuka web untuk mencari informasi lebih lengkap tetntang The Louvre café. 
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Gambar 4.12 Implementasi Desain Stiker 

6. Flyer 

Sesuai dengan sketsa dan konsep yang terpilih, makan desain flyer 

diimplementasikan pada media ukuran 11cm x 15cm, satu sisi, dicetak full color 

dengan menggunakan kertas art paper 150g. flayer menggunakan foto suasana 

kafe dengan model duduk dibar dibuat semenarik mungkin agar dapat 

mempengaruhi emosi rasa ingin datang ke Louvre. Kalimat headline “The House 

Of Joy” menjadi penanda bahwa The Louvre café merupakan tempat nongkrong 

yang penuh suka cita. Ditambah dengan background bar kafe yang menjadi khas 

dari kafe tersebut. Untuk menambah keluwesan desain dan kesan yang menarik 

maka ditambahkan garis atau layout merah dan abu-abu sebagai kombinasi dan 

warna hitam. Dicantumkan pada alamat dan no telpon kafe beserta alamat 

website. Media promosi flayer akan disebarkan disekitar mall, tempat keramaian 

dan diletakkan di meja-meja kafe Louvre. Tempat-tempat tersebut 

sipertimbangkan berdasarkan segmentasi dari The Louvre café yang memang 

segmentasinya adalah eksekutif muda. 
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Gambar 4.13 Implementasi Desain Flyer 

 

7. Kartu Nama 

Desain kartu nama dibuat dengan ukuran 9cm x 5,5cm. Didalam kartu nama 

berisi nama manager, alamat, alamat web dan nomor telpon yang bisa dihubungi. 

Kartu nama di desain mengikuti layout sebelumnya, diberi foto kafe namun 

disamarkan atau diberikesan hitam putih. Kartu nama diletakkan di kasir, pada 

saat pengunjung membayar kekasir, pengunjung di beri kartu nama untuk 

informasi yang dibutuhkan. 
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Gambar 4.14 implementasi desain kartu nama 

 


