ABSTRAK
PEMBUATAN FILM EXTREME ROAD MOVIE BERJUDUL
“THE POWER OF LOVE”

Haekal Ridho Afandi (2009)*

Karsam, MA., Ph.D. dosen pembimbing 1
Thomas Hanandry D., M.T. dosen pembimbing 2

Program DIV Komputer Multimedia
Kata Kunci: Film, Extreme, Road Movie, Cinta, Persahabatan, Keluarga

Tujuan yang ingin dicapai dalam pembuatan Tugas Akhir ini adalah dapat membuat
film bergenre road movie. Film ini menggunakan extreme view yang berisi informasi dan
mengabadikan keindahan tempat yang dilalui oleh seseorang dalam perjalanannya. Film ini
menggunakan metode kualitatif.

Dalam film ini cerita yang diangkat adalah kisah perjalanan seseorang. Hal ini dilatar
belakangi oleh kebiasaan sehari-hari ketika pulang kampung atau mudik, mereka kurang
memperhatikan keindahan alam yang mereka lalui. Padahal banyak tempat wisata yang
memiliki nilai-nilai budaya dan ciri khas yang unik serta panorama yang indah, sepanjang
jalan yang dilalui. Sebenarnya selain pulang kampung mereka juga bisa sambil berwisata.

Film adalah rangkaian gambar yang bergerak membentuk suatu cerita yang biasa
disebut movie atau video media. Film mempunyai beberapa fungsi diantaranya adalah
menjadi media ekspresi artistik, yaitu menjadi alat bagi seniman-seniman film (sineas) untuk
mengutarakan ide lewat suatu wawasan keindahan.

Road movie bisa menjadi rekaman perjalanan yang menarik bagi penonton, karena
salah satu kelebihan genre road movie yaitu dapat menonjolkan keindahan dan budaya
beberapa tempat secara langsung dengan tidak menimbulkan kesan bahwa itu semua hanya
tempelan karena lebih baik jika langsung shooting ditempat yang diinginkan dari pada
menyeting tempat menyerupainya aslinya.

Dengan pembuatan tugas akhir film yang bergenre road movie ini diharapkan dapat
meningkatkan kualitas perfilman di Indonesia supaya lebih berkembang dan mengalami
peningkatan kualitas baik dalam hal teknik maupun konsep, serta dapat memperlihatkan
kekayan alam di kota-kota seluruh Indonesia, dapat juga sebagai ajang untuk promosi wisata

kota sebagai keindahan kebudayaan ke seluruh dunia.



