BAB V

IMPLEMENTASI KARYA

Pada bab ini penulis akan menjelaskan beberapa perancangan logo dan
aplikasinya dalam ilustrasi dan perancangan buku katalog produk, seperti yang
telah terencana pada analisis data dan konsep desain yang tertulis pada bab
sebelumnya. Berikut ini perancangan logo dan katalog produk dari klien PT Java
Pratama Perkasa.

Desain yang akan diterapkan pada digital illustration untuk diperhalus dan
diberikan warna. Hasil dari digital illustration yang telah dibuat desain terpilih
dari sejumlah alternatif desain digital illustration desain logo, maka dipilih sebuah
desain dari masing-masing alternatif, yang kemudian akan diserahkan pada klien.
Maka dari itu penulisiakan memberikan penjelasan bagaimana terbentukya logo
itu dan makna‘ logo itu sendiri dan pengaplikasian logo itu sendiri dan
menerangkan komposisi yang ada di logo itu sendiri.

5.1 | Proses Perancangan Logo

Dalam proses pembuatan logo penulis menggunakan software corel draw
dan photoshop yang dimana memberikan banyak alternatif dan tetap pada konsep
yakni berkonsep "cerah bercahaya™ di sini di perlihatkan proses pembuatan logo

dengan corel draw
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Gambar 5.1 proses pembuatan logo

5.2  Deskripsi Logo Yang Terpilih
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BANGKALAN

Gambar 5.2 Logo yang telah terpilih

Logo yang sudah terpilin akan di jabarkan makna yang terkandung
didalamnya adalah penulis memilih bangunan untuk dipakai dalam logo sebab
karena di Bangkalan sendiri belum terdapat bangunan hotel yang tinggi seperti di
Surabaya , lalu di lambangkan dan di pilih perspektif dari bawah untuk
menggambarkan pengelihatan orang terhadap bangunan yang tinggi dan ini juga
sekaligus memberi petunjuk akan bentuk yang di adaptasi dari mercusuar. Bentuk

bangunan dari produk yang memiliki 3 lantai yang tiap lantai memiliki fungsi dan



65

fasilitas yang unik dan berbeda, dapat dilihat dari terdapatnya simbol kotak yang
diibaratkan jendela untuk mewakili tiap lantai. Sedangkan bangunan yang
berwarna putih mengibaratkan mercusuar yang tinggi dan dapat diliat semua
orang, serta bagian berwarna jingga yang paling dominan sebelah kanan adalah
menunjukan cahaya mentari yang menyinari dari bangunan yang menunjukan
lokasi tersebut dekat dengan pantai atau pelabuhan.
5.2.1 Komposisi warna Logo

Komposisi warna penggunaan warna merah.. dan jingga menunjukan
keadaan budaya dan psikografis orang Madura khususnya Bangkalan yang
menyukai warna yang sangat cerah dan menyolok , dan menurut teori warna
merah sendiri melambangkan api;. semangat, keberanian, bahaya, keamanan,
waspada dan jingga melambangkan optimisme dan dinamika yang mempunyai

makna sangat dalam dunia bisnis
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Komposisi Font pada logo tersebut mengunakan font yang bersifat tegas dan
kokoh untuk menambahkan kesan profesional pada logo yang menggunakan font
“arno pro” . Setelah logo di jabarkan maka ada aturan yang di berlakukan untuk
logo yang sudah terpilih berikut ini adalah Hal- hal yang tidak boleh dan boleh di

lakukan pada logo



1. Hal yang boleh dilakukan :

HOTEL
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5.3  Proses Perancangan llustrasi Buku Katalog Produk
Di dalam pembuatan katalog produk di butuhkan penyesuaian layout dan
penempatan dengan mengandalkan ilustrasi , agar dapat mencari komposisi

dengan.logo mulai dari cover buku hingga penutup




68



69



54  Applikasi Logo Dalam llustrasi Katalog Produk
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JLCOKROAMINOTO BANGKALAN PMADURA

J1
\
Menjadi panyedio layenon yang profesional
O[C ’1 dan inovativ di bidang penyedia fasilitos
\ untuk berbisnis yang nyaman dan aman.
m Ort yang mampu menyaiikan solusi ferhadap
perkembangan jaringan pendukung dalem
bisnis soperti meeting room, wifi,virtual office
minimorket,rvang tidur yang nyaman
dengan nuanso alom yang mendukung
relaksasi pikiran.

xecuwe] me *—g-mw
oW unit

Mengembangkan diri menjadi sebuah hotel
yong mampu memenuhi kebutuhan sarana
dan prasarana dolam berbisnis yang mompu

meningkatkan kemudahaon dan fasilitas dengan
e Sh] memberdayaan potensi kewirausahaan melalui
ucatlon keterlibatan dolom proses bisnis properti

misi




Ruang meeting dengan fosilitas yang memadoi
Kamor yang aman, nyaman dan bersih
Yervedio jugo komar vatuk keluargo

Kualitos dan pelayonan menjadi priorita
Minimarket 24 jom don fotocopy

Restavront dan café

Tempat porkir yang aman

Desoin ruangon yang berkelos

Komar mandi dengan cool water dan hot water

TV LED 32" dengan cha | local maupun lvor negri

Laundry

Froe internet acc
Horga yong teriongkou
Lift untuk personal

Corner modura

FRESH and HEALTHY

lokasi

ABOUT US

Oangan adanyo semakin éi mudahkon medio
dolam barinteraksi muncul gogesan kami untk
meayoluknn don mengemas dalam saty wodoh
yang mendukung kegiatan bisnis yong  —skia
meiv. Lokaui wtoy wadah yung bam

adaloh hotel yong berbasis GREEN end proferiona
dengan demirion ohan membuat kami lehih fokus
dalam layanan npe yang otan kami teworkan
abod kami sudah pohar ~at menysdichan
sahuai

Apo iy Greenand  fesler  Jreen s imane homi memberikan svenio
o aulingo , dengan wasona sepeti by kam
<0n afek radak10s) Untuk meayegorhan kembsi) kenditi
yongh  redonghen  ‘esiencl odeloh bagaimeny kemi dapal memberikon
hebutuh  pore peblsnl.  %ayu apo yang disebut heterhatasan datem f
minin 7 jodi terpenubl  'npge kelancaron dolom berbisnis dopat terfalin
Woer “wwarko  sango! terjangkey webab dengan banyak wekali
(e A%anbharga yang terangiou don 1esuo: demgon
ginan konvumen

“masa depan itu sekarang
bukan hari esok”
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SATISFACTION IN THE COMFORT
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