


























































http://www.blorakab.go.id)/












http://www.blorakab.go.id/




































































































78 
 

 Final Pruduct Media Pendukung 4.6.3

1. Poster 

 
Media pendukung poster menggunakan ukuran A3 yang 

nantinya akan ditempat yang strategis dengan tujuan mendukung 

visual dari media utama yakni video promosi batik Samin Jatiwangi. 

Tujuan memilih pose dari poster agar meninggalkan kesan simple dan 

mudah dipahami oleh siapa saja yang melihat. Disamping itu agar 

motif batik lebih terlihat dan terlihat selaras dengan media utama. 

Gambar 4.29 Final Desain Poster Media Pendukung 
Sumber: Olahan Penulis 2018 
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Untuk tulisan peneliti hanya memberi focus pada nama motif dan 

memberi logo dari Stikom, DKV Stikom dan Jatiwangi. 

2. X-Banner 

Hasil final desain x-banner hampir sama dengan desain poster, 

menampilkan model yang mengibarkankain batik Samin. Dengan 

tujuanmenunjukkan motif batik, desain dibuat hamper sama agar 

Gambar 4.30 Final Desain X-banner Media Pendukung 
Sumber: Olahan Penulis 2018 
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terlihat selaras. Media ini sangat penting untuk mendukung karya 

utama yakni video promosi batik Samin, karena media ini 

dipergunakan sebagai stand yang akan menjadi firt impression saat 

target audiens melihatnya. 

3. Gantungan Kunci                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                        

 

Hasil final desain gantungan kunci, media ini juga di ambil 

tidak jauh berbeda dari media pendukung lainnya. Hanya saja ukuran 

yang di gunakan kecil 5x7 agar tidak terlalu besar saat di gantungkan 

dengan kunci. Dan disini peneliti menggunakan logo dari batik Samin 

Gambar 4.31 Final Desain Gantungan Kunci Media 
Pendukung 

Sumber: Olahan Penulis 2018 
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untuk menjadi media pendukung gantungan kunci. Pengambilan media 

dan bentuk di ambil agar orang-orang terus mengingat media utama, 

yakni motif batik Samin Jatiwangi. 
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4. Greeting Card 

 

 

Hasil final desain dari greeting card media ini juga di ambil 

tidak jauh berbeda dari media pendukung lainnya. Hanya saja media 

greeting card, element yang dimasukkan adalah pattern  motif dari 

batik Samin di bagian belakang dan di bagian depan typography dari 

Batik Samin Jatiwangi. Hal ini diharapkan untuk dapat terus ada di 

ingatan audiens saat menerima greeting card langsung mengingat 

“batik Samin Jatiwangi”. 

Gambar 4.32 Final Desain Greeting Card Media Pendukung 
Sumber: Olahan Penulis 2018 

 
 



83 
 

5. Stiker 

Hasil final desain dari stiker, media ini sama dengan media 

pendukung lainnya, hanya saja ukuran yang di gunakan berbeda 

dengan media pendukung gantungan kunci karena nantinya stiker akan 

di cetak melalui proses cutting. Pemilihan bentuk media bertujuan agar 

target audiens mengingat nama “Batik Samin Jatiwangi” terus 

menerus.  

  

Gambar 4.33 Final Desain Stiker Media Pendukung 
Sumber: Olahan Penulis 2018 
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6. Implementasi Media Sosial 

Dan yang terakhir adalah Media social, disini peneliti 

menggunakan youtube dan instagram. Kedua media sosial ini dipilih 

karena, sampai saat ini kedua media ini lebih banyak dipakai oleh 

masyarakat di era digital ini. Dengan durasi 1 menit, yang sesuai 

dengan durasi maksimal instgram di harapkan media video yang di 

upload mudah di pahami masyarakat saat ini. Setelah di upload di 

media sosial Instagram, peneliti meng-upload video ke media sosial 

youtube media yang satu ini juga di puja oleh masyarakat modern. 

Media sosial ini banyak menyuguhkan video tanpa durasi maksimal, 

media sosial yang dikhususkan untuk video. Peneliti memilih media 

sosial youtube  karena media ini sangat popular di masyarakat modern 

saat ini. Dengan mengunggah video promosi batik Samin Jatiwangi di 

youtube diharapkan banyak audiens yang penasaran akan batik 

Kabupaten Blora khususnya, batik Samin Jatiwangi. 
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Gambar 4.34 Implementasi Media sosial Youtube 
Sumber: Olahan Penulis 2018 

Gambar 4.35 Implementasi Media sosial Instagram 
Sumber: Olahan Penulis 2018 

 
 



 
 

  BAB V

PENUTUP 

 

  Kesimpulan 5.1

Berdasarkan pembahasan yang telah dilakukan, Perancangan Video 

Promosi Batik Samin Jatiwangi ini bertujuan sebagai media promosi yang 

menarik untuk menumbuhkan minat dan pengetahuan di masyarakat umum 

tentang batik Samin Jatiwangi yang merupakan kekayaan budaya lokal yang 

ada di kabupaten Blora. Maka dari penjelasan mengenai Perancangan Batik 

Samin Jatiwangi Sebagai Upaya Pengenalan Batik Kabupaten Blora dapat 

ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil akhir dari Video Promosi Batik Samin Jatiwangi ini berdurasi 1 

menit. 

2. Video Promosi ini memuat Batik Samin Jatiwangi beserta batik dengan 

motif-motif asli Blora. 

3. Konsep dari video ini mengikuti keyword yang telah ditentukan yaitu 

“Harmony”  

4. Media video dipilih untuk promosi Batik Samin Jatiwangi karena 

merupakan salah satu media yang paling mudah dijangkau di tengah 

perkembangan teknologi yang semakin pesat 
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