ABSTRAK

Industri kecantikan di Indonesia maju dengan pesat. Berbagai upaya dilakukan
guna meraih pangsa pasar terbesar dan mendapatkan loyalitas pelanggan. Salah
satu upaya yang dapat dilakukan perusahaan adalah dengan membentuk identitas
merek yang mampu memberikan citra khusus bagi pemakainya yang-kemudian
melekat dibenak konsumen. Tujuan perancangan ini adalah untuk mengetahui
bagaimana merancang program promosi Esther House of© Beauty guna
meningkatkan brand awareness. Perancangan dilakukan dengan pendekatan
survey, wawancara dan studi eksisting guna merumuskan-konsep perancangan.
Data di analisis menggunakan indikator: STP, keunggulan, keterbatasan, peluang,
tantangan serta USP (Unique Selling Proposition). Dari hasil analisis dan
perancangan karya ditemukan bahwa keunikan yang dimiliki oleh Esther House of
Beauty belum tampak pada media promosi yang digunakan. Tidak adanya
keseragaman konsep desain di setiap media promosi menyebabkan promosi yang
selama ini  dilakukan memiliki tingkat awareness yang rendah. Dalam
perancangan ini media promosi Esther House of Beauty dirancang untuk
memunculkan keunikan dan konsep yang dimiliki serta konsisten pada setiap
media promosinya. Perancangan karya mengacu pada prinsip-prinsip desain dan
bagaimana menciptakan brand awarness dengan konsistensi desain. Hasil
perancangan ini diharapkan/ dapat-memberikan rancangan desain yang sesuai
dengan konsep Esther House of Beauty serta meningkatkan brand awarness.
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