
 
 

ANALISIS DAN IMPLEMENTASI ALGORITMA APRIORI UNTUK 

MENINGKATKAN STRATEGI PENJUALAN PADA SAKINAH MART 

  

 

 

 

LAPORAN TUGAS AKHIR 

 

 

 

Program Studi 

S1 Akuntansi 

 

 

 

Oleh: 

KARISMA DWI FERNANDA 

19430200006 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS DINAMIKA 

2023



ANALISIS DAN IMPLEMENTASI ALGORITMA APIRORI UNTUK 

MENINGKATKAN STRATEGI PENJUALAN PADA SAKINAH MART 

 

 

 

 

 

 

TUGAS AKHIR 

 

 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan 

 

 

 

Program Sarjana 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh: 

Nama  : Karisma Dwi Fernanda 

NIM  : 19430200006 

Program Studi : S1 (Strata Satu) 

Jurusan  : Akuntansi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS DINAMIKA 

2023



 

 

TUGAS AKHIR 

 

 

ANALISIS DAN IMPLEMENTASI ALGORITMA APRIORI UNTUK 

MENINGKATKAN STRATEGI PENJUALAN PADA SAKINAH MART 
 

 

Dipersiapkan dan disusun oleh 

Karisma Dwi Fernanda 

NIM: 19430200006 

 

 

Telah diperiksa, diuji dan disetujui oleh Dewan Penguji 

Pada: Juni 2023 

 

 

Susunan Dewan Pembahas 

 

Pembimbing 

 

I. Arifin Puji Widodo, S. E., MSA 

NIDN. 0721026801 
 
  

II. Julianto Lemantara, S.Kom., M.Eng 

NIDN. 0722108601 
 
  

 

Pembahas 

 

I. Tony Soebijono, S.E., S.H., M.Ak. 

NIDN. 0703127302 

 

  

 

 

Tugas Akhir ini telah diterima sebagai salah satu persyaratan 

Untuk memperoleh gelar Sarjana 

 

 

 

 

 

 
Dr. Drs. Antok Supriyanto, M. MT. 

NIDN. 0726106201 

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

 

 

UNIVERSITAS DINAMIKA 

2023 



 

 

iv 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dan Allah sebaik – baik pemberi rezeki. 

 

 

 

-Q.S Al-Jumu’ah : 11- 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

v 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ku persembahkan kepada 

Almh. Mama, Ayah, Kakak, Keluarga lainnya, 

Sahabat dan Teman – Teman, 

Yang selalu memberikan do’a, dukungan dan semangat. 

-Terima kasih- 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

vi 

 

 



 

 

vii 

 

ABSTRAK 

 

Pada bisnis minimarket atau supermarket, tata letak barang dan paket bundling 

merupakan strategi usaha untuk meningkatkan penjualan. Sakinah Mart merupakan 

salah satu usaha yang bergerak di bidang ritel, baik dalam bentuk minimarket 

maupun supermarket. Dalam strategi penjualan yang dilakukan saat ini dalam 

menentukan tata letak barang berdasarkan persepsi saja. Selain itu, hanya 

menerapkan sistem potongan harga (discount) pada barang tertentu tetapi tidak 

menerapkan sistem paket bundling. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk 

untuk menghasilkan rekomendasi dengan menggunakan algoritma apriori sehingga 

dapat menjadi bahan pengambilan keputusan dalam analisis tata letak barang dan 

paket bundling. Metode algoritma apriori merupakan salah satu algoritma data 

mining yang dapat digunakan untuk mempelajari aturan asosiasi, mencari pola 

hubungan dalam suatu dataset, dan menganalisa pembelian di suatu toko dengan 

diketahui berapa besar kemungkinan pelanggan membeli barang X bersamaan 

dengan Y. Dalam implementasi algoritma apriori terdapat 2 komponen utama yaitu 

support dan confidence. Metode penelitian data mining menggunakan metode 

Cross-Standard Industry for Data Mining (CRISP-DM) dengan algoritma apriori 

untuk menganalisis data transaksi penjualan. Pengolahan data transaksi penjualan 

sebanyak 2000 data dan 2 atribut yang menghasilkan 2 dan 3 itemset. Hasil aturan 

dari algoritma apriori pada tata letak barang adalah berjumlah 16 rules dengan nilai 

minimum support 42% dan minimum confidence 85%. Sedangkan hasil aturan pada 

paket bundling adalah berjumlah 5 rules dengan nilai minimum support 40% dan 

minimum confidence 90% sehingga menghasilkan rekomedasi kepada perusahaan 

dengan menggunakan algoritma apriori dalam analisis tata letak barang dan paket 

bundling. 

 

Kata Kunci: Ritel, Data Mining, Algoritma Apriori, WEKA 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Pelrkelmbangan ulsaha dalam pelrdagangan dulnia mellaluli elkonomi pasar 

belbas dan kelmajulan telknologi informasi yang ada melmbawa pelrsaingan khulsulsnya 

dalam indulstri pelnjulalan selmakin keltat dalam melmelnulhi kelbultulhan pellanggan 

(Kristania dan Listanto, 2022). Hal ini dibulktikan dari data yang diolah olelh Komisi 

Pelngawas Pelrsaingan Ulsaha (KPPUl) telntang pelrsaingan ulsaha selcara nasional 

melmasulki katelgori pelrsaingan ulsaha yang tinggi. Pada tahuln 2021, nilai indelks 

pelrsaingan ulsaha melncapai 4,81 dibandingkan tahuln 2020 selbelsar 4,65 poin. 

Indelks pelrsaingan melningkat didorong olelh faktor pelrmintaan dan pelnawaran 

pellanggan (Komisi Pelngawas Pelrsaingan Ulsaha, 2021). Selhingga pelrulsahaan 

haruls bisa melnelrapkan stratelgi ulsaha yang baik agar bisa belrsaing dan dapat 

melningkatkan pelnjulalan (Mardianti dan Faulzi, 2020). Pelrsaingan dalam ulsaha yang 

ada telntul tidak dapat dipisahkan dari telknologi informasi (Safitri, 2022). 

Sakinah Mart melrulpakan salah satul ulsaha Kopelrasi Pondok Pelsantreln 

Hidayatulllah As-Sakinah Jawa Timulr yang belrgelrak di bidang ritell, baik dalam 

belntulk minimarkelt maulpuln sulpelrmarkelt. Salah satul cabang Sakinah Mart belrada 

di Jl. Kyai Tambak Delrels No. 64, Kell. Bullak, Kelc. Bullak, Kota Sulrabaya, Provinsi 

Jawa Timulr. Ulsaha ini belrdiri seljak tahuln 1991 dan mullai dikelmbangkan selcara 

profelssional seljak tahuln 2012. Brand Sakinah dibanguln seljak awal selbagai visi 

ulntulk melwuljuldkan kelseljahtelraan dan keltelnangan bagi siapapuln yang belrintelraksi 

delngan ulsaha ini. Hingga saat ini, Sakinah melmiliki 24 cabang minimarkelt, 1 

sulpelrmarkelt, dan 1 distribultion celntelr yang melnsulpply cabang – cabang Sakinah 
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Mart di Jawa Timulr. Sakinah Mart melnyeldiakan bahan pokok selhari – hari. Lelbih 

dari 3000 jelnis produlk makanan dan non makanan yang telrseldia delngan harga 

belrsaing gulna melmelnulhi kelbultulhan pellanggan selhari – hari. Dalam selhari Sakinah 

Mart dapat mellakulkan ratulsan transaksi. Namuln, banyaknya data transaksi yang 

ada delngan dulkulngan telknologi informasi dan aplikasi selpelrti Microsoft Elxcell 

masih bellulm elfelktif melmulncullkan informasi melngelnai bagaimana stratelgi 

pelnjulalan ulntulk dielmplelmelntasikan (Widiartha, 2019).   

Sakinah Mart sellalul belrulsaha dalam melwuljuldkan kelpulasan pellanggan 

delngan melnyeldiakan produlk yang belrkulalitas, pellayanan yang ulnggull, selrta 

sulasana bellanja yang melnyelnangkan. Delngan adanya pelrsaingan delngan 

minimarkelt ataulpuln sulpelrmarkelt lainnya maka dipelrlulkan stratelgi ulntulk 

melmpelrtahankan ulsaha di bidang ritell telrselbult. Selhulbulngan delngan itul, toko julga 

haruls melmahami yang selbelnarnya diinginkan olelh pellanggan dalam belrbellanja 

(Kristania dan Listanto, 2022). 

Saat ini stratelgi pelnjulalan yang dilakulkan Sakinah Mart dalam 

melnelntulkan tata leltak barang belrdasarkan pelrselpsi saja contohnya pada rak 1 

telrdapat katelgori body carel didelkatkan delngan deltelrgelnt, pada rak 2 katelgori baby 

& kids carel didelkatkan delngan papelr produlct, pada rak 3 katelgori bakelry 

didelkatkan delngan instant food, dan selbagainya. Sellain itul, Sakinah Mart hanya 

melnelrapkan sistelm potongan harga (discoulnt) pada barang telrtelntul teltapi tidak 

melnelrapkan sistelm pakelt bulndling contohnya pada barang yang melndelkati 

kadalularsa (elxpireld) Sakinah Mart mellaku lkan sistelm reltulr ataul dikelmbalian pada 

distribultion celntelr dan tulkar gulling. Barang yang dapat ditulkar gulling contohnya 

pada katelgori belvelragels, dairy food, dan bakelry seldangkan katelgori barang yang 
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lain hanya bisa di reltulr. Tata leltak barang maulpuln pakelt bulndling melrulpakan salah 

satul stratelgi dalam hal pelnjulalan barang yang dapat melningkatkan kelu lntulngan pada 

sulatul toko (Wijayanti dkk., 2022). Apabila hal telrselbult telruls telrjadi, maka salah 

satulnya akan melnyelbabkan keltidaktahulan pola konsulmeln yang belrpelngarulh pada 

pelnjulalan (Ramadana dkk., 2022). Dari kondisi telrselbult, ulntulk melndapatkan 

informasi melngelnai stratelgi pelnjulalan maka haruls melngeltahuli pola konsulmeln yang 

dapat dilihat keldelkatannya mellaluli atulran asosiasi (Anwar dkk., 2020). Delngan 

atulran asosiasi julga dapat melmuldahkan pellanggan keltika bellanja contohnya dalam 

melngambil barang karelna barang yang dibelli selcara belrsamaan belrada di telmpat 

yang belrdelkatan. Sellain itul, dapat melmbantul melrelkomelndasikan barang yang 

dibultulhkan pellanggan (Irfa’atulrrochmah, 2018). Belrikult data transaksi pelnjulalan 

yang dipelrolelh Sakinah Mart pada bullan April – Selptelmbelr 2022 selbelsar 2000 

transaksi yang dapat dilihat pada Tabell 1. 

Tabell 1.1 Transaski Pelnjulalan bullan April – Selptelmbelr 2022 

Ite lm yang dibelli 

(Be lli… Be lrsamaan…) 
Pre lse lntase l 

Tata le ltak Saat Ini 

(Dide lkatkan de lngan…) 
Pre lse lntase l 

Snack & 

Biscu lit 
Be lve lrage ls 22% 

Snack & Biscu lit ---> 

Spice ls & Se lasoning 
3%  

Me ldicine l 21% 

 Milk 14% 

  Instant Noodlel 7% 

Be lve lrage ls Snack & Biscu lit 32% 

Be lve lrage ls ---> Brelakfast 

Food 
1%  Milk 20% 

 
Instant Noodlel 13% 

  Body Care l 11% 

Me ldicine l Snack & Biscu lit 25% 

Me ldicine l ---> Body Carel 2%  

De lte lrge lnt & 

Cle lane lr 
21% 

 

Chille ld & Froze ln 

Food 
9% 

  Hou lse l Hold 7% 

Baby & 

Kids Care l 
Snack & Biscu lit 19% Baby & Kids Care l ---> 

Pape lr Produlct 
1% 

 
Body Care l 15% 
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Ite lm yang dibelli 

(Be lli… Be lrsamaan…) 
Pre lse lntase l 

Tata le ltak Saat Ini 

(Dide lkatkan de lngan…) 
Pre lse lntase l 

 

De lte lrge lnt & 

Cle lane lr 
12% 

  

De lsinfe lctan & 

Fre lshe lne lr 
8% 

Hair Care l Snack & Biscu lit 12% 

Hair Care l ---> Oral Carel 3%  

Spice ls & 

Se lasoning 
11% 

 
Body Care l 8% 

  Baby & Kids Care l 6% 

Chille ld & 

Froze ln Food 
Snack & Biscu lit 24% 

Chille ld & Froze ln Food ---

> Cooking Oil & 

Margarinel 
1%  

Body Care l 21% 

 Milk 16% 

  

De lsinfe lctan & 

Fre lshe lne lr 
6% 

Oral Care l Snack & Biscu lit 14% 

Oral Care l ---> Hair Carel 2% 

 Body Care l 10% 

 Spice ls & 

Se lasoning 
9% 

  
De lte lrge lnt & 

Cle lane lr 
7% 

Instant 

Noodlel 
Snack & Biscu lit 21% 

Instant Noodlel ---> Spicels 

& Se lasoning 
2% 

 Be lve lrage ls 17% 

 Me ldicine l 14% 

  Basic Food 12% 

Hou lse l Hold 
Spice ls & 

Se lasoning 
23% 

Hou lse l Hold ---> 

De lsinfe lctan & Fre lshe lnelr 
1%  

Be lve lrage ls 22% 

 
Snack & Biscu lit 13% 

  Instant Noodlel 11% 

Pape lr 

Produlct 
Be lve lrage ls 14% 

Pape lr Produlct ---> Baby 

& Kids Care l 
4% 

 

De lsinfe lctan & 

Fre lshe lne lr 
12% 

 
Me ldicine l 10% 

  Instant Noodlel 9% 

E lle lctrical Snack & Biscu lit 12% 

E lle lctrical ---> 

Confe lctionelry 
2%  

Body Care l 11% 

 
Be lve lrage ls 10% 

  Milk 7% 

Sulmbelr: (Sakinah Mart, 2022), tellah diolah kelmbali 
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Belrdasarkan Tabell 1.1 dapat dilihat bahwa transaksi pelnjulalan pada 

Sakinah Mart bu llan April – Selptelmbelr 2022 telrdapat 11 keltidakselsulaian katelgori 

barang yang dibelli delngan tata leltak barang saat ini. Belrikult contoh katelgori barang 

yang tidak selsu lai delngan tata leltak di Sakinah Mart saat ini: katelgori snack & 

bisculit dibelli belrsamaan delngan belvelragels seldangkan tata leltak snack & bisculit 

didelkatkan delngan spicels & selasoning, katelgori belvelragels dibelli belrsamaan 

delngan snack & bisculit seldangkan tata leltak belvelragels didelkatkan delngan 

brelakfast food, dan katelgori baby & kids carel dibelli belrsamaan snack & bisculit 

seldangkan tata leltak baby & kids carel didelkatkan delngan papelr produlct. 

Belrikult data kadalularsa (elxpireld) pada katelgori barang yang dapat dilihat 

pada Gambar 1.1. 

 
     Gambar 1.1 Data Kadalularsa (Elxpireld) bullan April - Selptelmbelr 2022 

       Sulmbelr: (Sakinah Mart, 2022), tellah diolah kelmbali 

 

Belrdasarkan Gambar 1.1 dapat dilihat bahwa telrdapat 6 katelgori yang 

melrulpakan barang kadalularsa (elxpireld) antara lain bakelry, belvelragels, chilleld & 

frozeln food, diary food, instant noodlel, dan snack & bisculit. Julmlah katelgori barang 

kadalularsa (elxpireld) paling banyak adalah belvelragels seldangkan yang paling seldikit 

adalah chilleld & frozeln food. 

Belbelrapa stratelgi yang dapat digulnakan antara lain mellakulkan analisis 
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prosels bellanja pellanggan belrdasarkan transaksi pelnjulalan (Andriani dan Lellah, 

2021). Namuln, Sakinah mart bellulm melmanfaatkan data transaksi pelnjulalan ulntu lk 

diolah melnjadi pelngeltahulan yang dapat melningkatkan pelnjulalan. Data transaksi 

pelnjulalan yang tellah telrkulmpull dalam pelriodel telrtelntul dianalisis ulntulk 

melndapatkan informasi melngelnai tata leltak barang maulpuln pakelt bu lndling. 

Dari pelrmasalahan telrselbult, maka digulnakanlah meltodel algoritma apriori 

mellaluli hulbulngan antar itelm data ataul prosels pelncarian asosiasi dari sulatul basis 

data (Widiartha, 2019). Meltodel algoritma apriori melrulpakan salah satul algoritma 

klasik data mining yang dapat digulnakan ulntulk melmpellajari atulran asosiasi, 

melncari pola hu lbulngan dalam sulatul dataselt, dan melnganalisa pelmbellian di sulatul 

toko delngan dikeltahuli belrapa belsar kelmu lngkinan pellanggan melmbelli barang X 

belrsamaan delngan Y (Yakulb dkk., 2019). Pelnggulnaan meltodel apriori dituljulkan 

ulntulk manajelmeln dalam melngatulr tata leltak barang dan melmbulat pakelt bulndling 

pada toko telrselbult delngan tuljulan ulntulk melmbelrikan pellayanan yang optimal agar 

pellanggan melrasa nyaman belrbellanja, tidak kelsullitan ulntulk melndapatkan barang 

yang akan dibelli dan dapat melmaksimalkan pelnjulalan. 

 

1.2 Ru lmulsan Masalah 

Belrdasarkan latar bellakang diatas, dapat dirulmulskan pelrmasalahan yaitul 

Bagaimana melnganalisis dan melngimplelmelntasikan meltodel algoritma apriori 

ulntulk strategi meningkatkan pelnjulalan dalam hal tata leltak barang dan pakelt 

bulndling pada Sakinah Mart?. 
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1.3 Batasan Masalah 

Belrdasarkan batasan masalah yang tellah dijabarkan, maka pokok bahasan 

dibatasi pada: 

1. Melnelmulkan pola kombinasi 2 dan 3 itelmselt. 

2. Ulkulran yang digulnakan hanya sulpport dan confidelncel. 

3. Data transaksi pelnjulalan yang di gulnakan adalah data pelnjulalan bullan April – 

Selptelmbelr 2022 dari Sakinah Mart Cabang Jl. Kyai Tambak Delrels. 

4. Melnggulnakan tools WEKA untuk proses pengolahan data. 

5. Tidak melnganalisis data invelntory. 

 

1.4 Tulju lan 

Belrdasarkan latar bellakang dan ru lmulsan masalah diatas, maka tuljulan yang 

ingin dicapai dari pelnellitian ini adalah melnghasilkan relkomelndasi delngan 

melnggulnakan algoritma apriori selhingga dapat melnjadi bahan pelngambilan 

kelpultulsan dalam  analisis tata leltak barang dan pakelt bulndling. 

 

1.5 Manfaat 

Adapuln manfaat yang diharapkan dari pelnellitian ini adalah: 

1. Ulntu lk Instansi 

1. Melmbantul manajelmeln pelrulsahaan ulntulk dapat melmanfaatkan data 

transaksi pelnjulalan. 

2. Melmbantul manajelmeln pelrulsahaan ulntulk dapat melnelntulkan tata leltak 

barang selsulai delngan pola konsulmeln. 

3. Melmbantul manajelmeln pelrulsahaan ulntulk dapat melmbulat pakelt bulndling 

selsulai delngan pola konsulmeln. 
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2. Ulntu lk Pelnelliti 

1. Melnambah wawasan dan melnjadi sulmbelr pelnellitian yang akan datang 

telntang analisis dan implelmelntasi algoritma apriori ulntulk melningkatkan 

stratelgi pelnjulalan. 
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BAB II 

LANDASAN TE lORI 

 

2.1 Ritell 

Melnulru lt (Seltyani dan Abdull, 2021) ritell adalah kelgiatan yang mellibatkan 

pelnjulalan barang ataul jasa selcara langsu lng pada konsulmeln ulntu lk pelnggulnaan 

pribadi. 

Adapuln jelnis – jelnis ritell selbagai belrikult : 

1. Toko khulsuls 

Melnyeldiakan lini produlk yang selmpit delngan belragam barang yang culkulp 

dalam ulntulk seltiap lini. 

Contoh : toko pakaian, toko melbell, dan toko bulkul. 

2. Delpartmelnt storel 

Melnjulal belbelrapa lini produlk biasanya selpelrti pakaian, pelrabotan rulmah tangga 

delngan masing – masing lini diopelrasikan selbagai sulatul delpartmelnt telrpisah 

yang dikellola selorang bagian pelmbellian khulsuls. 

3. Pasar swalayan 

Toko delngan ulkulran rellativel belsar, biaya relndah, dan di delsain u lntulk mellayani 

belragam kelbultulhan pellanggan selpelrti makanan, minulman, pelrawatan rulmah, 

dan pelnculci pakaian. 

4. Toko kellontong 

Toko kelcil yang biasanya telrleltak di daelrah delkat pelmulkiman yang melnjulal lini 

telrbatas barang–barang kelbultulhan selhari–hari. 
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2.2 Data Mining 

Melnulru lt (Falak, 2022) data mining melrulpakan prosels melnganalisa dan 

melngelkstraksi pelngeltahulan agar melnjadi informasi barul dan dapat melmbantul 

dalam pelngambilan kelpultulsan. 

Melnulru lt (Mullya dkk., 2019) pelngellompokkan data mining dibagi melnjadi 

belbelrapa kellompok antara lain: 

1. Delskripsi 

Delskripsi melrulpakan selbulah cara ulntulk melnggambarkan pola dan 

kelcelndelrulngan yang telrdapat dalam data yang dimiliki. 

2. Elstimasi 

Elstimasi ku lrang lelbihnya hampir sama selpelrti klasifikasi, kelculali variable l 

targelt elstimasi lelbih kel arah katelgori. Modell yang dibanguln delngan 

melnggulnakan relcord lelngkap. yang melnyeldiakan nilai variablel targelt selbagai 

preldiksi. 

3. Preldiksi 

Preldiksi melrulpakan pelrkiraan selbu lah nilai yang bellulm dikeltahuli dan 

melmpelrkirakan nilai dimasa yang akan dating. 

4. Klasifikasi 

Dalam klasifikasi telrdapat targelt variablel katelgori, contohnya pelnggolongan 

pelndapatan yang dipisah kel dalam tiga katelgori, antara lain tinggi, seldang, dan 

relndah. 

5. Pelngklastelran 

Pelngklastelran melrulpakan pelngellompokkan, pelngamatan ataul melmpelrhatikan 

dan melmbelntulk kellas objelk – objelk yang melmiliki kelsamaan. 
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6. Asosiasi 

Asosiasi melrulpakan selbulah cara ulntulk melnelmulkan atribult yang mulncull dalam 

satul waktul. Biasanya dalam dulnia bisnis diselbult delngan analisis kelranjang 

bellanja. 

 

2.3 Market Basket Analysis 

Melnulru lt (Rizaldi dan Adnan, 2021) Markelt Baskelt Analysis melrulpakan 

selbulah meltodel yang digulnakan ulntulk melngeltahuli kelbiasaan pellanggan dalam 

belrbellanja selhingga ditelmulkan selbulah pola yang melnarik. Kelbiasaan bellanja dapat 

dipelrolelh dari seljulmlah data transaksi belrdasarkan itelm yang dibelli dimana 

transaksi telrselbu lt telrsimpan di dalam databasel. 

Tuljulan dari Markelt Baskelt Analysis yaitul ulntulk melmpelrolelh barang – 

barang saja yang melmulngkinkan akan dibelli selcara belrsamaan olelh pellanggan. Hal 

telrselbult dapat melmbantul dalam melningkatkan stratelgi pelnjulalannya selhingga laba 

yang dihasilkan akan selmakin maksimal (Seltiawan dan Mullyanti, 2020). 

 

2.4 Association Rule 

Melnulru lt (Kasuls dkk., 2022) association rullel melrulpakan selbu lah telknik data 

mining yang digulnakan ulntulk analisis asosiasi antara kombinasi dari satul itelm 

delngan itelm yang lainnya. Pola ataul informasi yang melnarik akan dipelrolelh mellaluli 

atulran asosiasi yang telrbelntulk. Pola yang dimaksuld adalah kelbiasaan pellanggan 

dalam belrbellanja, yakni belrulpa atulran jika melmbelli barang A maka akan melmbelli 

barang B ataul biasanya ditullis dalam A → B. 

Contoh atulran asosiasi dari analisa bellanja pellanggan di selbulah 

sulpelrmarkelt yaitul jika selselorang melmbelli roti maka kelmulngkinan belsar selselorang 
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akan melmbelli sulsul. Hal telrselbult melrulpakan pelngeltahulan yang melnarik selhingga 

pihak sulpelrmarkelt dapat melngatulr tata leltak barang telrselbult agar saling belrdelkatan. 

Sellain itul, dapat melrancang stratelgi pelnjulalan ulntulk melrelkomelndasikan barang 

telrselbult pada pellanggan (Se ltiawan dan Mu llyanti, 2020). 

 

2.5 Algoritma Apriori 

Salah satul algoritma yang selring dipakai dalam data mining ulntulk melncari 

frelkulelnsi dan hulbulngan antar satul ataul lelbih itelmselt pada data transaksi adalah 

apriori (Rahmi dan Mikola, 2021). Algoritma apriori melrulpakan selbu lah telknik data 

mining yang digulnakan ulntulk melnelmulkan atulran asosiasi (association rullels) (Amri 

dkk., 2021). 

Belrikult rulmuls meltodel dasar algoritma apriori : 

1. Analisa pola frelkulelnsi telrtinggi 

Melrulpakan langkah yang dilakulkan u lntulk melnelmulkan kombinasi itelm yang 

melmelnulhi syarat minimulm dari nilai sulpport dalam basis data. Nilai sulpport 

selbulah itelm dapat dipelrolelh delngan melnggulnakan rulmuls belrikult : 

 

Sulpport (A) = 
𝑗𝑢𝑚𝑙𝑎ℎ 𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖 𝑦𝑎𝑛𝑔 𝑚𝑒𝑛𝑔𝑎𝑛𝑑𝑢𝑛𝑔 𝐴

𝑡𝑜𝑡𝑎𝑙 𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖
 𝑥 100% 

 

Ulntulk melncari nilai sulpport dari dula bu lah itelm dipelrolelh delngan melnggulnakan 

rulmuls : 

Sulpport (A ∩ B) = 
𝑗𝑢𝑚𝑙𝑎ℎ 𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖 𝑦𝑎𝑛𝑔 𝑚𝑒𝑛𝑔𝑎𝑛𝑑𝑢𝑛𝑔 𝐴 𝑑𝑎𝑛 𝐵  

𝑡𝑜𝑡𝑎𝑙 𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖
 𝑥 100% 

 

2. Pelmbelntulkan atulran asosiatif 

Confidelncel melrulpakan selbelrapa selringnya itelm yang mulncull dalam transaksi 



13 

 

 

 

yang melngandulng A, nilai confidelncel dari selbulah itelm dapat dicari delngan 

melnggulnakan rulmuls selbagai belrikult : 

 

Confidelncel P (B|A) = 
𝑗𝑢𝑚𝑙𝑎ℎ 𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖 𝑦𝑎𝑛𝑔 𝑚𝑒𝑛𝑔𝑎𝑛𝑑𝑢𝑛𝑔 𝐴 𝑑𝑎𝑛 𝐵

𝑗𝑢𝑚𝑙𝑎ℎ 𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖 𝑚𝑒𝑛𝑔𝑎𝑛𝑑𝑢𝑛𝑔 𝐴
 𝑥 100% 

 

2.6 Pelnju lalan 

Melnulru lt (Swasta Basul, 2019) pelnjulalan melrulpakan selbulah kelgiatan yang 

ataul cara ulntulk melmpelngarulhi pribadi agar telrjadi pelmbellian barang maulpuln jasa 

yang tellah ditawarkan belrdasarkan harga yang tellah diselpakati olelh dula bellah 

pihak. 

Adapuln faktor – faktor yang melmpelngarulhi pelnjulalan antara lain: 

1. Produlseln 

Produlseln dapat melmpelngarulhi pelnjulalan salah satulnya dalam melnghasilkan 

barang dan melnelntulkan harga antara lain biaya bahan bakul, biaya telnaga kelrja, 

dan harga.   

2. Konsulmeln 

Konsulmeln julga dapat melmpelngarulhi pelnjulalan karelna hal – hal selbagai 

belrikult: 

a. Daya belli dapat melmpelngarulhi pelnjulalan apabila daya belli konsulmeln 

melningkat maka pelnjulalan julga melningkat. Akan teltapi, dapat melnyelbabkan 

kelnaikan harga barang. Seldangkan, daya belli konsulmeln melnulruln maka 

pelnjulalan julga akan melnulruln. Hal telrselbult, melnyelbabkan harga tidak 

selbanding delngan biaya yang dikellu larkan pelrulsahaan. 

b. Pola konsulmeln yang melngalami pelrulbahan dapat melmpelngarulhi pelnjulalan. 

Apabila konsulmeln belrulbah kelmulngkinan konsulmeln akan pindah kel produlk 
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lain yang dapat melnyelbabkan pelnju lalan melnulruln (Swasta Basul, 2019). 

 

2.7 Tata Leltak Barang 

Melnulrult (Mardianti dan Faulzi, 2020) tata leltak yang melnarik akan melmbulat 

pellanggan melrasa nyaman saat belrbellanja. Hal telrselbult melnjadi salah satul 

pellanggan ulntulk melmilih toko delngan tata leltak barang yang telratulr. Tata leltak 

barang yang selring dibelli julga melrulpakan salah satul yang haruls dipelrhatikan olelh 

pihak toko agar muldah dijangkaul olelh pellanggan. 

Tata leltak dalam ulsaha ritell pelngalokasiannya melngikulti pola konsulmeln 

pellanggan ataul diulsahakan dapat melmbelri daya tarik bagi pellanggan dimana seltiap 

waktul (minggulan ataul bullanan) dilakulkan pelrgelselran tata leltak delngan tuljulan 

barang yang dipindah keltelmpat lain ulntulk melngeltahuli pandangan pellanggan 

selhingga dapat melnciptakan pelrselpsi bagi pellanggan (Se ltyani dan Abdu ll, 2021). 

 

2.8 Bundling 

Bulndling melrulpakan selbulah stratelgi yang dilaku lkan delngan 

melnggabulngkan dula ataul lelbih barang delngan harga yang belrbelda. Tuljulan dari 

bulndling yaitul u lntulk melningkatkan pelnju lalan dan melndorong pelrmintaan barang. 

Dalam bulndling dapat dilakulkan delngan belbelrapa cara antara lain: 

1. Samel bulndling 

Melrulpakan stratelgi bulndling yang dilakulkan delngan melnjulal belbelrapa barang 

yang sama namuln delngan harga yang belrbelda dari harga normal. 

2. Pulrel bulndling 

Melrulpakan stratelgi bulndling yang dilakulkan delngan melnjulal barang selcara 

pakeltan. 
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3. Mixeld bulndling 

Melrulpakan stratelgi bulndling yang dilakulkan delngan melnjulal barang selcara 

pakelt teltapi telrdapat itelm barang yang masih bisa dibelli selcara telrpisah (Rini 

dkk., 2021). 

 

2.9 Barang 

Melnulru lt (Seltyani dan Abdull, 2021) barang melrulpakan selgala selsulatul 

yang dapat ditawarkan di belrbagai telmpat ulntulk melmelnulhi kelbultulhan dan 

kelinginan pellanggan. Selcara ulmulm, klasifikasi barang belrdasarkan ciri – cirinya 

yaitul daya tahan tulbulh, wuljuld, dan pelnggu lnaan. Adapuln klasifikasinya antara lain: 

1. Klasifikasi belrdasarkan wuljuld 

2. Klasifikasi belrdasarkan kelgulnaan 

 

2.10 Akulntansi Manajelmeln 

Melnulrult (Aris dan Lelstari, 2022) akulntansi manajelmeln melru lpakan bidang 

akulntansi yang melmiliki hulbulngan delngan pelnyeldia informasi bagi manajelr ulntulk 

melngellola pelru lsahaan dan melmbantul melmelcahkan masalah yang dihadapi. 

Akulntansi manajelmeln dapat dikatakan selbagai prosels idelntifikasi, pelngulkulran, 

akulmullasi, analisis, dan pelngkomulnikasian informasi yang digulnakan olelh 

manajelmeln ulntulk pelrelncanaan, elvalu lasi, pelngelndalian, dan pelngambilan 

kelpultulsan sulatu l pelrulsahaan.  

Prosels manajelmeln melnjellaskan fulngsi yang dilaksanakan olelh manajelr 

dalam melngellola aktivitas ulntulk melncapai tuljulan telrtelntul. Manajelr mellaksanakan 

4 fulngsi ulmulm antara lain: 

1. Pelrelncanan (planning) 
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Pelrelncanaan melrulpakan prosels pelmilihan tuljulan organisasi yang relalistis dan 

pelnelntulan stratelgi selrta kelbijakan yang dibultulhkan ulntulk melncapai tuljulan yang 

tellah diteltapkan. 

2. Pelngorganisasian dan pelngarahan (organising and direlcting) 

Dalam organisasi, manajelr melmultulskan bagaimana cara melngkombinasikan 

sulmbelr daya manulsia delngan sulmbelr daya elkonomi yang melnjadi milik 

pelrulsahaan agar dapat melnjalankan relncana yang diteltapkan. 

3. Pelngelndalian (controling) 

Pelngelndalian melrulpakan ellelmeln ultama bagi elfelktivitas manajelmeln dalam hal 

apapuln. Pelngelndalian biasanya dicapai delngan melnggulnakan ulmpan balik 

(feleldback) yang digulnakan ulntulk elvalu lasi. 

4. Pelngambilan kelpultulsan (delcision making) 

Pelngambilan kelpultulsan melrulpakan prosels pelmilihan di antara belrbagai 

altelrnatif. Pelran akulntansi manajelmeln adalah melnyeldiakan informasi yang 

melmuldahkan prosels pelngambilan kelpultulsan. Manajelr tidak dapat melmbulat 

selbulah relncana tanpa pelngambilan kelpultulsan (Masiyah Kholmi, 2019). 

 

2.11 Pelngambilan Kelpu ltu lsan 

Melnulru lt (Hasanah dkk., 2021) pelngambilan kelpultulsan adalah prosels 

antara melmilih dan melnelntulkan belrbagai kelmulngkinan dari belbelrapa situlasi yang 

tidak pasti. Pelngambilan kelpultulsan bisa diselbult julga delngan prosels pelmilihan 

diantara belbelrapa altelrnatif yang ada. Dalam pelngelrtian telrselbult melngandulng 

belbelrapa elselnsi antara lain: 

1. Dalam prosels pelngambilan kelpultulsan tidak ada hal yang telrjadi selcara 

kelbeltullan. 
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2. Pelngambilan kelpultulsan tidak dapat dilakulkan selcara “selmbarangan”. 

3. Pelmelcahan masalah tidak dapat belrdasarkan “pelrselpsi” mellainkan didasarkan 

data – data yang tellah didapatkan. 

4. Kelpultulsan yang baik melrulpakan kelpultulsan yang tellah dipilih dari belbelrapa 

altelrnatif yang tellah dianalisis delngan matang (Nining dkk., 2020). 

Macam – macam pelngambilan kelpultulsan antara lain: 

1. Kelpultulsan telrstrulktulr melrulpakan kelpultulsan yag dilakulkan belrullang – ullang 

selcara rultin. 

2. Kelpultulsan seltelngah telrstrulktulr melru lpakan kelpultulsan yang selbagian dapat 

dilakulkan belrullang – ullang dan selbagian tidak dilakulkan selcara belrullang – 

ullang. 

3. Kelpultulsan tidak telrstrulktulr melrulpakan kelpultulsan yang tidak telrjadi belrullang – 

ullang dan tidak dapat dipelrkirakan selbellulmnya (Buldihelrlando, 2019). 

Stratelgi dalam pelngambilan kelpultulsan tata leltak dan bu lndling adalah 

melnelntulkan elfisielnsi ataul konsistelnsi dalam jangka waktul yang panjang agar bisnis 

teltap belrjalan. Hal telrselbult belrmanfaat ulntulk kelmampulan melmpelrolelh laba dalam 

jangka waktul yang panjang. Pelngambilan kelpultulsan pada stratelgi tata leltak dan 

bulndling melmiliki belbelrapa pelrtimbangan agar stratelgi yang disulsu ln selsulai yang 

diharapkan antara lain: ultilitas rulang, pelralatan, orang, informasi, barang, kondisi, 

flelksibilitas dan intelraksi delngan pellanggan (Mc. Cabel, 2020). 

 

2.12 CRISP – DM 

Melnulrult (Sapultra dkk., 2022) Cross-Indulstry Standard Procelss for Data 

Mining ataul CRISP-DM melrulpakan salah satul modell prosels data mining yang 

masih digulnakan selcara lulas dikalangan indulstri karelna kelulnggu llannya dalam 
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melnyellelsaikan banyak pelrsoalan dalam proyelk data mining. Dalam prosels CRISP- 

DM melmiliki 6 (elnam) tahap antara lain, bulsinelss ulndelrstanding, data 

ulndelrstanding, data prelparation, modellling, elvalulation, dan delploymelnt.  

 

Gambar 2.1 Meltodel CRISP – DM 

 

Masing – masing tahapan dijellaskan selbagai belrikult: 

1. Bulsinelss ulndelrstanding 

Melrulpakan tahap pelrtama CRISP-DM. Pada tahap ini melmbultulhkan 

pelngeltahulan dari objelk bisnis, bagaimana melmbanguln dan melndapatkan data 

selrta bagaimana ulntulk melncocokkan tuljulan atas pelmodellan selhingga modell 

telrbaik dapat dibanguln. 

2. Data ulndelrstanding 

Melrulpakan tahap keldula CRISP-DM. Pada tahap ini selcara garis belsar ulntulk 

melmelriksa data selhingga dapat melngidelntifikasi masalah dalam data. Tahap 
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ini melmbelrikan pondasi ulntulk selbu lah pelnellitian delngan melngidelntifikasi 

masalah dalam data. 

3. Data prelparation 

Melrulpakan tahap keltiga CRISP-DM. Pada tahap ini selcara garis belsar ulntulk 

melmpelrbaiki masalah dalam data. Aktivitas yang dilakulkan pada tahap ini 

biasanya selpelrti mellakulkan transformasi dan mellakulkan pelmbelrsihan data agar 

siap diolah ulntulk pada tahap modelling. 

4. Modellling 

Melrulpakan tahap kelelmpat CRISP-DM. pada tahap ini selcara garis belsar 

melmbulat modell preldiktif ataul delskriptif. Pada tahap ini dilakulkan delngan 

melnelntulkan algoritma data mining yang ditelrapkan. Belbelrapa modellling yang 

dilakulkan biasanya selpelrti association, classification, clulstelring, timel selriels 

forelcasting, dan selbagainya. 

5. Elvalulation 

Melrulpakan tahap kellima CRISP-DM. pada tahap ini selcara garis belsar 

mellakulkan intelrpreltasi hasil dari data mining yang dihasilkan dalam prosels 

pelmodellan tahap selbellulmnya. Biasanya dalam elvalulasi ini dilakulkan telrhadap 

modell yang tellah ditelrapkan delngan tulju lan modell yang ditelntulkan selsulai delngan 

tuljulan dalam tahap pelrtama. 

6. Delploymelnt 

Melrulpakan tahap kelelnam CRISP-DM. Pada tahap ini selcara garis belsar 

mellakulkan relncana pelnggulnaan modell. Pelmodellan haruls dipantau l dan mulngkin 

diganti modell yang tellah dipelrbaiki. 
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2.13 WE lKA 

Melnulru lt (Dellrinata dan Siahaan, 2020) WElKA melrulpakan tools machinel 

lelarning yang praktis. Waikato Elnvironmelnt for Knowleldgel Analysis yang 

disingkat delngan WElKA, dibulat di Ulnivelrsitas Waikato, Nelw Zelaland delngan 

tuljulan ulntulk pelnellitian. Salah satul pelnggu lnaan WElKA adalah delngan melnelrapkan 

selbulah meltodel kel dataselt dan analisis hasilnya ulntulk melmpelrolelh informasi 

telntang data dan melmbandingkan pelrformansi meltodel yang tellah dipilih. 

Pelrangkat lulnak ini ditullis dalam hirarki class Java delngan meltode l 

belrorielntasi objelk dan dapat belrjalan hampir di selmula platform. WElKA 

melngandulng tools ulntulk prelprocelssing data, asosiasi, klasifikasi, relgrelsi, 

clulstelring, selrta visulalisasi. Pelnggulna dapat mellakulkan prelprocelss pada data, 

melmasulkannya dalam skelma pelmbellajaran, dan melnganalisis classifielr yang 

dihasilkan pelrformanya tanpa melnullis kodel program (Helrmanto dan Situlmelang, 

2019). 

 

2.14 Pelnellitian Telrdahullu l 

Pelnellitian ini didasari delngan pelnellitian telrdahullul yang digulnakan selbagai 

aculan selbagai belrikult: 

Tabell 2.1 Pelrsamaan dan Pelrbeldaan Pelnellitian Telrdahullul delngan Pelnellitian ini 

Pe lne lliti Juldull Hasil Pe lne llitian Pe lrsamaan dan 

Pe lrbe ldaan 

I Komang Dion Adi 

Sapu ltra, I Pultu l 

Satwika, Ne lngah 

Widya Ultami (2022) 

Analisis Transaksi 

Pe lnju lalan Barang 

Me lnggulnakan 

Me ltode l Apriori Pada 

UlD. Ayul Tirta Manis. 

Hasil dari pe lnelrapan 

algoritma apriori 

me lnghasilkan 

kombinasi yang 

banyak dibelli yaitu l 

minulman dan rokok. 

Kombinasi barang 

yang paling banyak 

dibelli dadapatkan 

pada nilai sulpport 

Pe lrsamaan: 

Ru lang lingkulp 

pe lnellitian yaitu l 

me lngelnai tata le ltak 

barang delngan 

me lnggulnakan 

me ltodel algoritma 

apriori dan 

me ltodologi CRISP-

DM. 
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Pe lne lliti Juldull Hasil Pe lne llitian Pe lrsamaan dan 

Pe lrbe ldaan 

se lbe lsar 10% dan nilai 

confidelnce l se lbe lsar 

91%. 

Pe lrbe ldaan: 

Pe lne llitian te lrdahullu l 

tidak melmbahas 

pakelt bu lndling. 

Su lrya Listanto, 

Yu lstina Me lise llla 

Kristania (2022) 

Implelme lntasi Data 

Mining Telrhadap 

Data Pe lnju lalan 

de lngan Algoritma 

Apriori pada PT. 

Du lta Ke lncana 

Swagu lna. 

Dari atu lran asosiasi 

dipelrole lh pola 

pe lmbellian barang 

yang suldah 

me lme lnulhi minimulm 

su lpport dan 

confidelnce l yang 

su ldah ditelntu lkan, 

yaitu l jika melmbe lli 

bakso sapi dan 

rolladel ayam, maka 

akan melmbelli te llu lr 

gullu lng delngan 

su lpport 41,7% dan 

confidelnce l 71,4% 

dan jika melmbelli 

te llu lr gullu lng dan 

rolladel ayam, maka 

akan melmbelli bakso 

sapi de lngan sulpport 

41,7% dan 

confidelnce l 100%. 

Pe lrsamaan:  

Ru lang lingkulp 

pe lnellitian yaitu l 

me lngelnai bulndling 

de lngan melnggulnakan 

me ltodel algoritma 

apriori. 

Pe lrbe ldaan: 

Pe lne llitian te lrdahullu l 

tidak melmbahas tata 

le ltak barang dan 

software l yang 

dipakai yaitul 

Tanagra. 

Alfie l Nu lr Rahmi, 

Yosaphat Ananda 

Mikola (2021) 

Implelme lntasi 

Algoritma Apriori 

u lntulk Me lnelntu lkan 

Pola Pe lmbe llian pada 

Cu lstome lr (Stu ldi 

Kasu ls: Toko Bakoell 

Se lmbako). 

Dari 30 data transaksi 

yang diolah, yang 

me lme lnulhi minimal 

su lpport 30% dan 

minimal confidelnce l 

70% dipelrole lh 1 

atu lran yang telrbe lntulk 

yaitu l jika pellanggan 

me lmbelli produlk 

Se ldaap miel gore lng 

maka akan melmbe lli 

te llu lr 250Gr. 

Pe lrsamaan: 

Ru lang lingkulp 

pe lnellitian yaitu l 

me lngelnai pakelt 

bulndling delngan 

me lnggulnakan meltode l 

algoritma apriori. 

Pe lrbe ldaan: 

Pe lne llitian te lrdahullu l 

tidak melmbahas tata 

le ltak barang dan 

tidak melnje llaskan 

software l yang 

digulnakan. 
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BAB III 

ME lTODOLOGI PElNE lLITIAN 

 

Meltodel pelnellitian yang digulnakan telrdiri dari 3 (tiga) tahap yaitul tahap 

awal, tahap pelngelmbangan, dan tahap akhir. Gambaran tahapan dalam pelnellitian 

dapat dilihat pada Gambar 3.1.  

 
Gambar 3.1 Meltodel Pelnellitian 

 

3.1 Tahap Awal 

Tahap awal pelnelliti mellakulkan pelngulmpullan data yang belrhulbulngan 

delngan pelnellitian ini. Meltodel pelnellitian melnggulnakan meltodel delskriptif kulalitatif 

delngan cara wawancara. Meltodel yang digu lnakan adalah pelnellitian pelngelmbangan, 

mellipulti: 
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3.1.1 Stu ldi Litelratu lr 

Pada Tahap stuldi litelratulr, pelnullis melncari relfelrelnsi mellaluli julrnal dan 

pelnellitian yang selsulai delngan pelnellitian ini. Stuldi litelratulr digulnakan selbagai dasar 

telori ulntulk melmpelrkulat pelrmasalahan yang telrjadi pada pelnellitian ini. Relfelrelnsi 

telrselbult adalah: 

1. Ritell 

2. Data Mining 

3. Markelt Baskelt Analysis 

4. Association Rullel 

5. Algoritma Apriori 

6. Pelnjulalan 

7. Tata Leltak Barang 

8. Bulndling 

9. Barang 

10. CRISP – DM 

11. WElKA 

 

3.1.2 Waktu l dan Telmpat Pelnellitian 

Waktul Pelnellitian:  Pelnellitian   dilakulkan   pada   bullan Selptelmbelr sampai 

Delselmbelr 2022 

Telmpat Pelnellitian:    Sakinah Mart 

 

3.1.3 Objelk Pelnellitian 

Objelk pelnellitian adalah transaksi pelnjulalan bullan April sampai  delngan 

Selptelmbelr 2022. 
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3.1.4 Telknik Pelngulmpullan Data 

   Telknik pelngulmpullan data dilakulkan delngan hulman relsoulrce l 

delvellopmelnt (HRD) selrta belbelrapa karyawan (yang telrlibat langsu lng pada toko 

cabang Jl. Kyai Tambak Delrels) Sakinah Mart mellaluli wawancara, obselrvasi, dan 

dokulmelntasi. 

1. Wawancara 

Wawancara dapat didelfinisikan selbagai telknik dalam pelngulmpu llan data yaitul 

mellakulkan aktivitas tanya jawab kelpada narasulmbelr. Hal telrselbult dilakulkan 

delngan tulju lan ulntulk melngidelntifikasi melngelnai kondisi dan masalah yang 

telrjadi pada pelrulsahaan. Sellain itul, ulntulk melngeltahuli informasi yang dipelrolelh 

dari tahap wawancara yaitul: 

a. Sellama ini, stratelgi pelnjulalan yang dilakulkan Sakinah Mart dalam 

melnelntu lkan tata leltak barang belrdasarkan pelrselpsi saja contohnya pada rak 

1 telrdapat katelgori body carel didelkatkan delngan deltelrgelnt, pada rak 2 

katelgori baby & kids carel didelkatkan delngan papelr produ lct, pada rak 3 

katelgori bakelry didelkatkan delngan instant food, dan pada rak 4 katelgori 

basic food didelkatkan delngan brelakfast food.  

b. Sakinah Mart hanya melnelrapkan sistelm potongan harga (discoulnt) pada 

barang telrtelntul teltapi tidak melnelrapkan sistelm pakelt bulndling. 

2. Obselrvasi 

Obselrvasi dapat didelfinisikan selbagai telknik dalam pelngulmpu llan data yang 

dilakulkan pelngamatan selcara langsulng telrkait kelgiatan-kelgiatan yang telrjadi 

pada pelrulsahaan. Hal telrselbult dilaku lkan delngan tuljulan ulntulk melmpelrolelh 

informasi ataul data yang bellulm dipelrolelh dari tahap wawancara. Pada tahap 
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obselrvasi ini, pelnullis mellakulkan pelngamatan dan sulrveli selcara langsulng agar 

melndapatkan informasi melngelnai kondisi ataul prosels bisnis yang saat saat ini 

telrjadi pada Sakinah Mart. Belrikult informasi dan data yang dipelrolelh dari tahap 

obselrvasi yaitul: 

1. Aktivitas karyawan dalam mellayani pellanggan 

2. Data transaksi pelnjulalan 

3. Data kadalularsa (elxpireld) 

3. Dokulmelntasi 

Dokulmelntasi melrulpakan tahap pellelngkap dari tahap wawancara dan obselrvasi. 

Dokulmelntasi dilakulkan delngan tuljulan ulntulk melmpelrolelh data dan informasi 

yang dapat belrulpa bulkul, catatan, arsip, dokulmeln, laporan maulpuln keltelrangan 

yang melndu lkulng pelnellitian. 

 

3.2 Tahap Pelngelmbangan 

Tahap pelngelmbangan telrdiri dari belbelrapa langkah dan seltiap langkah 

yang dijalankan akan dibantul melnggulnakan tools. Pada tahap modellling dan 

elvalulation melnggulnakan WElKA ulntulk melnghitulng algoritma apriori. 

 

3.2.1 Bulsinelss Ulndelrstanding 

Pada tahap ini adalah tahapan awal delngan mellakulkan idelntifikasi masalah 

selcara lelbih deltail, seltellah prosels idelntifikasi masalah yang didapatkan, pada 

bulsinelss ulndelrstanding ini akan lelbih melnelkankan pada objek pelnellitian yaitu l 

Sakinah Mart Cabang Jl. Kyai Tambak Delrels. Adapuln masalah yang belrhasil 

ditangkap adalah selbagai belrikult: 

Stratelgi pelnjulalan yang dilakulkan Sakinah Mart dalam melnelntulkan tata 
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leltak barang belrdasarkan pelrselpsi saja. Sakinah Mart hanya melnelrapkan sistelm 

potongan harga (discoulnt) pada barang telrtelntul teltapi tidak melnelrapkan sistelm 

pakelt bulndling. Dari masalah telrselbult maka dapat ditelntulkan tuljulan ulntulk 

melngeltahuli pola pellanggan yang dapat dilihat keldelkatannya mellaluli atulran asosiasi 

delngan algoritma apriori selrta relkomelndasi dalam analisis tata tellak barang dan 

pakelt bulndling u lntulk melningkatkan stratelgi pelnjulalan yang telpat pada pelrulsahaan. 

Dari masalah yang ada, akan dilakulkan pelnyellelsaian yang selsulai dalam kasuls 

atulran asosiasi. 

 

3.2.2 Data Ulndelrstanding 

Pada tahap ini dilakulkan delngan melngulmpullkan data transaksi  pelnjulalan 

yang ada di Sakinah Mart dari pelriodel bullan April sampai bullan Selptelmbelr 2022. 

Delngan atribult selpelrti nama barang yang dibelli pellanggan. Adapuln data yang 

didapatkan ditu lnjulkkan pada Tabell 3.1 Dari data yang ada pelrlul dipilih data 

transaksi pada seltiap waktulnya dan dilakulkan pelrsiapan lelbih  pada data yang diolah 

keldalam meltodel asosiasi yang suldah ditelntulkan. 

Tabell 3. 1 Data Ulndelrstanding 

No. Transaksi Ite lm yang dibelli 

2204011010001 Sania Be lras Pre lm 5kg, Ulltra Mimi Vnl 125Ml, Ulltra Mimi Ckl 125Ml 

2204011010002 Cle lo 1500Ml, Gulla Nu lsakita 1Kg, Seldaap Miel Kare l Ayam, Indomiel Grg 

Spe lsial, Lau lrie lr Rlx Nig W 16's, Kiranti D/B 150Ml 

2204011010003 Fre lnch/F TMT 28Gr, Gelry C/Latos Cho 14.5Gr, Milkul UlHT Strobelri 

200Ml/12 

2204011010004 Indomiel Grg Spelcial, Bola De lli Tpg Be lras 500gr 

2204011010007 Sovia 2Ltr Re lf, Se ldaap Miel Grg, Se ldaap Miel Kare l Spc, Indomiel Soto 

Lamongan, Indomiel Kld Ayam 

2204011010008 Kraft Ke lju l/C 16Gr, Be lng - Belng 20Gr, Clu lb 600Ml 

2204011010009 Sania Be lras Pre lm 5Kg, Sovia 2Ltr Re lf, Jolly Fac Tissu le l 250's, Mr. Le lmon 

J.Nipis 800Ml Re lf/12, Soklin Pwg Mrh 800 Ml 

2204011010010 Madulrasa 20Ml, Zwitsal Soap Cls 70Gr 

2204011010011 Santri 600 Ml, Milkul Ulht Coklat 200Ml, Kraft Chelddar 35Gr 

2204011010013 Hotin Cr 120Ml, Seldaap Kcp 750Ml. Relf, Kapal Garam 500Gr, Sasa 100Gr 
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No. Transaksi Ite lm yang dibelli 

2204011010014 Sari Roti Tawar Gandu lm, Rapika 250Ml Biru l Re lfill, Rapika 250Ml Ulngul 

Re lfill 

2204011010016 Bisku lat E lne lrgi 60Gr, Chocolatos Dark 16Gr 

2204011010018 ABC Bat Biru l R6-4, Ulltra Milk Ckl 125Ml, Chil Go 140Ml Cklt, Ulltra Milk 

Str 125Ml, Santri 1500Ml 

2204011010020 Walls PP Cho Magma, Walls PP Rainbow P, SGM E lkspr 1+900Gr Vanilla 

2204011010021 Vape l Liq Re lf 6.1 45Mlm Org, Ste llla Bathroom Blu le l 70Gr, Vape l Coil Lav 

  

2204011010022 Top Kopi Wht 10's, Dandang Te la Jsmn 25's, Indomiel Soto Spc, Indomiel 

Kaldu l Ayam, Indomie l Gorelng Spe lsial 

2204011010023 Swallow Color Ball 5, Soffell K/Je lru lk 80Ml, Sajikul T/B 250Gr, Culsson 

C/Bu ld XFN 100's 

2204011010026 Walls Pp Cho Magma, Ulltra Mimi Vnl 125Ml 

2204011010027 De lttol Soap Frelsh 105Gr, Soklin Softgn 280Gr Sakulra, Modis Kapas 50Gr, 

Wings B350K, Hit Mat Florl 48's 

2204011010028 Frisian/F Str 115Ml, Walls Popullaire l Str 

… … 

2209301030053 Sari Roti, Gu lla Nu lsakita 1kg, Clu lb 500 Ml, Se ldaap Mie l Soto, Pe lpsodelnt 

He lrbal, Laulrie lr Rlx Nig W 8’s, De llfi Top Trip/Cho 9Gr 

Sulmbelr: (Sakinah Mart, 2022), tellah diolah kelmbali 

 

3.2.3 Data Prelparation 

Pada tahap ini dilakulkan pelrsiapan telrhadap data yaitul idelntifikasi dari 

barang yang dibelli pada tabell 3.2. 

Tabell 3. 2 Tahapan Data Prelparation 

No. Transaksi Ite lm yang dibelli 

1 Sania Be lras Pre lm 5kg, Ulltra Mimi Vnl 125Ml, Ulltra Mimi Ckl 125Ml 

2 
Cle lo 1500Ml, Gulla Nu lsakita 1Kg, Se ldaap Miel Kare l Ayam, Indomie l Grg 

Spe lsial, Lau lrie lr Rlx Nig W 16's, Kiranti D/B 150Ml 

3 
Fre lnch/F TMT 28Gr, Ge lry C/Latos Cho 14.5Gr, Milkul UlHT Strobelri 

200Ml/12 

4 Indomiel Grg Spelcial, Bola De lli Tpg Be lras 500gr 

5 
Sovia 2Ltr Re lf, Seldaap Mie l Grg, Seldaap Mie l Kare l Spc, Indomie l Soto 

Lamongan, Indomiel Kld Ayam 

6 Kraft Ke lju l/C 16Gr, Be lng - Belng 20Gr, Clu lb 600Ml 

7 
Sania Be lras Pre lm 5Kg, Sovia 2Ltr Re lf, Jolly Fac Tissu le l 250's, Mr. Le lmon 

J.Nipis 800Ml Re lf/12, Soklin Pwg Mrh 800 Ml 

8 Madulrasa 20Ml, Zwitsal Soap Cls 70Gr 

9 Santri 600 Ml, Milkul Ulht Coklat 200Ml, Kraft Chelddar 35Gr 

10 Hotin Cr 120Ml, Seldaap Kcp 750Ml. Re lf, Kapal Garam 500Gr, Sasa 100Gr 

11 
Sari Roti Tawar Gandulm, Rapika 250Ml Birul Re lfill, Rapika 250Ml Ulngul 

Re lfill 

12 Bisku lat E lne lrgi 60Gr, Chocolatos Dark 16Gr 
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No. Transaksi Ite lm yang dibelli 

13 
ABC Bat Biru l R6-4, Ulltra Milk Ckl 125Ml, Chil Go 140Ml Cklt, Ulltra Milk 

Str 125Ml, Santri 1500Ml 

14 Walls PP Cho Magma, Walls PP Rainbow P, SGM E lkspr 1+900Gr Vanilla 

15 Vape l Liq Re lf 6.1 45Mlm Org, Ste llla Bathroom Blu le l 70Gr, Vape l Coil Lav 

16 
Top Kopi Wht 10's, Dandang Te la Jsmn 25's, Indomiel Soto Spc, Indomiel 

Kaldu l Ayam, Indomie l Gorelng Spe lsial 

17 
Swallow Color Ball 5, Soffe ll K/Je lru lk 80Ml, Sajikul T/B 250Gr, Cu lsson C/Bu ld 

XFN 100's 

18 Walls Pp Cho Magma, Ulltra Mimi Vnl 125Ml 

19 
De lttol Soap Fre lsh 105Gr, Soklin Softgn 280Gr Sakulra, Modis Kapas 50Gr, 

Wings B350K, Hit Mat Florl 48's 

20 Frisian/F Str 115Ml, Walls Popullaire l Str 

… … 

2000 
Sari Roti, Gu lla Nu lsakita 1kg, Clu lb 500 Ml, Seldaap Miel Soto, Pe lpsodelnt 

He lrbal, Laulrie lr Rlx Nig W 8’s, De llfi Top Trip/Cho 9Gr 

Sulmbelr: (Sakinah Mart, 2022), tellah diolah kelmbali 

 

Seltellah itul, pelrlul dilakulkan idelntifikasi lelbih lanjult selbellulm masulk ke l 

dalam tahap modellling. Idelntifikasi dilakulkan delngan mellihat katelgori barang 

selhingga didapatkan data barang pada tabell 3.3. 

Tabell 3. 3 Katelgori Barang 

No Nama Katelgori Barang 

1 Baby & Kids Care l 

2 Baby Food 

3 Bake lry 

4 Basic Food 

5 Be lve lrage ls 

6 Body Care l 

7 Bre lakfast Food 

8 Canne ld & Bottle l Food 

9 Chille ld & Froze ln Food 

10 Confe lctionelry 

… … 

26 Statione lry 

       Sulmbelr: (Sakinah Mart, 2022), tellah diolah kelmbali 

 

3.2.4 Modellling 

Pada tahap ini pelmodellan data delngan melnggulnakan algoritma apriori. 

Belrdasarkan obselrvasi dan wawancara, maka atribult yang digulnakan ulntulk 
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algoritma apriori adalah nomor transaksi dan itelm yang dibelli. Data disimpan dalam 

belntulk CSV dimasulkkan kel tools WElKA. 

Pada langkah analisis data melmelrlulkan belbelrapa langkah yang haruls 

diambil ulntulk mellakulkan prosels pelmelcahan masalah delngan telpat. Olelh karelna itul, 

langkah – langkah yang akan dilakulkan pada pelnellitian digambarkan delngan 

diagram blok yaitul selbagai belrikult: 

 

Gambar 3. 2 Block Diagram 
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Pelnjellasan block diagram:  

3.2.4.1 Melnganalisis Transaksi Pelnju lalan 

  Dari data transaksi yang dipelrolelh pada bullan April – Selptelmbelr 2022 

dilakulkan analisis telrlelbih dahullul delngan melnyellelksi transaksi minimal 2 

pelnjulalan katelgori barang. Kelmuldian dari transaksi yang suldah disellelksi telrselbult 

dilakulkan pelmisahan barang selsulai delngan katelgori barang.  

3.2.4.2 Pelneltapan Nilai Sulpport Minimal dan Confidelnce Minimal 

   Pada prosels ini dilakulkan pelneltapan nilai sulpport minimal dan confidelncel 

minimal yang tellah diselpakati delngan pihak Sakinah Mart. Nilai sulpport pada 

prosels tata leltak barang yang tellah diselpakati minimal 42% dan nilai confidelncel 

minimal 85%. Seldangkan, pada prosels pakelt bulndling nilai sulpport yang tellah 

diselpakati minimal 40% dan nilai confidelncel minimal 90%. 

3.2.4.3 Melnelntu lkan Kombinasi 2 dan 3 itelmselt 

   Pada prosels ini dilakulkan pelnelntulan kombinasi 2 dan 3 itelmselt. 

Kombinasi itelmselt yaitul delngan melncari itelm yang selring mulncull dalam data 

transaksi pelnjulalan. Dalam melnelntulkan kombinasi itelmselt belrdasarkan k-itelmselt. 

k yang dimaksuld pada itelmselt melngacul pada julmlah itelm yang akan 

dikombinasikan selpelrti k=itelmselt (k=2), k=itelmselt (k=3). 

3.2.4.4 Pelrhitu lngan Nilai Sulpport 

   Pada prosels ini dilakulkan pelrhitu lngan nilai sulpport. Pelrhitulngan sulpport 

melnjadi ulkulran yang sangat pelnting dalam atulran asosiasi. Sulpport melrulpakan 

prelselntasel julmlah transaksi ulntulk kombinasi itelm telrtelntul. Belrikult rulmuls ulntulk 

melmpelrolelh pelrhitulngan nilai sulpport: 

Sulpport (A) = 
𝑗𝑢𝑚𝑙𝑎ℎ 𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖 𝑦𝑎𝑛𝑔 𝑚𝑒𝑛𝑔𝑎𝑛𝑑𝑢𝑛𝑔 𝐴

𝑡𝑜𝑡𝑎𝑙 𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖
 𝑥 100% 
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    Ulntulk melncairi nilaii sulpport dairi dulai bulaih itelm dipelrolelh delngain 

melnggulnaikain ru lmuls : 

Sulpport (Ai ∩ B) = 
𝑗𝑢𝑚𝑙𝑎ℎ 𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖 𝑦𝑎𝑛𝑔 𝑚𝑒𝑛𝑔𝑎𝑛𝑑𝑢𝑛𝑔 𝐴 𝑑𝑎𝑛 𝐵  

𝑡𝑜𝑡𝑎𝑙 𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖
 𝑥 100% 

   

   Dairi pelrhitulngain nilaii sulpport aipaibilai haisil yaing dipelrolelh mellelbihi nilaii 

minimulm sulpport yaing tellaih ditelntulkain maikai dilainjultkain pelrhitulngain nilaii 

confidelncel. Jikai haisil dairi pelrhitulngain nilaii sulpport dipelrolelh tidaik melmelnulhi nilaii 

minimail sulpport maikai diellelminaisi. 

3.2.4.5 Pelrhitu lngan Nilai Confidelncel 

   Paidai prosels i ini i di ilaikulkain pelrhi itulngain ni ilaii i confi idelncel. Pelrhi itulngain 

confi idelncel melnjaidi i ulkulrain yaing saingait pelnti ing dailaim aitulrain aisosi iaisi i. Confi idelncel 

melrulpaikain prelselntaisel kelaikulraisi iain dairi i aitulrain aisosi iaisi i yaing di ihaisi ilkain. Belri ikult 

rulmuls ulntulk melmpelrolelh pelrhi itulngain ni ilaii i confi idelncel: 

Confiidelncel P (B|Ai) = 
𝑗𝑢𝑚𝑙𝑎ℎ 𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖 𝑦𝑎𝑛𝑔 𝑚𝑒𝑛𝑔𝑎𝑛𝑑𝑢𝑛𝑔 𝐴 𝑑𝑎𝑛 𝐵

𝑗𝑢𝑚𝑙𝑎ℎ 𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖 𝑚𝑒𝑛𝑔𝑎𝑛𝑑𝑢𝑛𝑔 𝐴
 𝑥 100% 

                

               Dairi i pelrhi itulngain ni ilaii i confi idelncel aipaibi ilai haisi il yaing di ipelrolelh mellelbi ihi i 

ni ilaii i niimi imulm confiidelncel yaing tellaih di itelntulkain maikai di ilainjultkain delngain 

pelmi ili ihain dairi i haisi il aintairai sulpport dain confi idelncel yaing paili ing belsair. Ji ikai haisi il dairii 

pelrhi itulngain ni ilaii i confi idelncel di ipelrolelh ti idaik melmelnulhi i ni ilaii i mi ini imail confi idelnce l 

maikai di iellelmi inaisi i 

3.2.4.6 Hasil Pelrhitulngan dan E lvalulasi 

  Haisi il aikulraisi i yaing paili ing belsair melrulpaikain rullel yaing di ipaikaii i ulntulk 

melnelntulkain taitai leltaik bairaing dain paikelt bulndli ing. Kelmuldi iain diilainjultkain delngain 



32 

 

 

 

elvailulaisi i dairi i haisi il aikulraisi i yaing di igulnaikain olelh pelrulsaihaiain selbaigaii i baihain 

pelngaimbi ilain kelpultulsain yaii itul taitai leltaik bairaing dain melmbulait paikelt bulndli ing.  

3.2.5 E lvalu lation 

Paidai taihaip i ini i diilaikulkain elvailu laisi i delngain melli ihait haisi il aipri iori i dain 

di ibaindi ingkain delngain tuljulain aiwail aipaikaih suldaih telrcaipaii i. Taihaipain elvailulaisi i julga i 

di iliihait delngain melnelntulkain ni ilaii i sulpport dain confi idelncel yaing aidai di i dailaim softwaire l 

WElKAi. 

 

3.2.6 Delploymelnt 

Taihaip i ini i ti idaik di ilaikulkain paidai pelnelli iti iain i ini i. 

 

3.3 Tahap Akhir 

Paidai taihaip i ini i melrulpaikain taihaip aikhi ir dairi i pelnelli iti iain yaing di ilaikulkain. 

3.3.1 Kelsimpullan dan Saran 

   Paidai kelsi impullain aikain di ijellaiskain melngelnaii i haisi il i implelmelntaisi i 

ailgori itmai aipri iori i gulnai melni ingkaitkain straitelgi i pelnjulailain paidai Saiki inaih Mairt. 

Sellainjultnyai, pelnelli iti i aikain melmbelri ikain belbelraipai sairain ulntulk pelngelmbaingain 

pelnelli iti iain yaing daipait melni ingkaitkain straitelgi i pelnjulailain paidai Saiki inaih Mairt. 

3.3.2 Pelmbulatan Laporan dan Julrnal 

Paidai taihaip i ini i pelnelli iti i mellaikulkain pelmbulaitain laiporain dain pelmbulaitain 

julrnail. 
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BAB IV 

HASIL DAN PE lMBAHASAN 

 

4.1 Data Preparation 

Belrdaisairkain daitai yaing suldaih di ikulmpullkain selbellulmnyai, maikai laingkaih – 

laingkaih yaing di ilaikulkain aidailaih selbaigaii i belri ikult: 

 

4.1.1 Data Sellelction 

Melnyellelksi i daitai delngain melnggulnaikain daitai trainsaiksi i pelnju lailain paidai bullain 

Aipriil – Selptelmbelr 2022. Delngain daitai yaing su ldaih di isellelksi i aidailaih selbaigaii i belri ikult: 

Tabel 4. 1 Hasil Data Selection 

No. Transaksi Ite lm yang dibelli 

2204011010001 Sania Be lras Pre lm 5kg, Ulltra Mimi Vnl 125Ml, Ulltra Mimi Ckl 125Ml 

2204011010002 Clelo 1500Ml, Gu lla Nu lsakita 1Kg, Seldaap Miel Kare l Ayam, Indomiel Grg 

Spe lsial, Lau lrie lr Rlx Nig W 16's, Kiranti D/B 150Ml 

2204011010003 Fre lnch/F TMT 28Gr, Gelry C/Latos Cho 14.5Gr, Milku l UlHT Strobelri 

200Ml/12 

2204011010004 Indomiel Grg Spelcial, Bola De lli Tpg Be lras 500gr 

2204011010007 Sovia 2Ltr Re lf, Se ldaap Miel Grg, Se ldaap Miel Kare l Spc, Indomiel Soto 

Lamongan, Indomiel Kld Ayam 

2204011010008 Kraft Ke lju l/C 16Gr, Be lng - Belng 20Gr, Clu lb 600Ml 

2204011010009 Sania Be lras Pre lm 5Kg, Sovia 2Ltr Re lf, Jolly Fac Tissu le l 250's, Mr. Le lmon 

J.Nipis 800Ml Re lf/12, Soklin Pwg Mrh 800 Ml 

2204011010010 Madulrasa 20Ml, Zwitsal Soap Cls 70Gr 

2204011010011 Santri 600 Ml, Milku l Ulht Coklat 200Ml, Kraft Che lddar 35Gr 

2204011010013 Hotin Cr 120Ml, Seldaap Kcp 750Ml. Relf, Kapal Garam 500Gr, Sasa 100Gr 

2204011010014 Sari Roti Tawar Gandu lm, Rapika 250Ml Biru l Re lfill, Rapika 250Ml Ulngul 

Re lfill 

2204011010016 Bisku lat E lne lrgi 60Gr, Chocolatos Dark 16Gr 

2204011010018 ABC Bat Biru l R6-4, U lltra Milk Ckl 125Ml, Chil Go 140Ml Cklt, U lltra Milk 

Str 125Ml, Santri 1500Ml 

2204011010020 Walls PP Cho Magma, Walls PP Rainbow P, SGM E lkspr 1+900Gr Vanilla 

2204011010021 Vape l Liq Re lf 6.1 45Mlm Org, Ste llla Bathroom Blu le l 70Gr, Vape l Coil Lav 

  

2204011010022 Top Kopi Wht 10's, Dandang Te la Jsmn 25's, Indomiel Soto Spc, Indomie l 

Kaldu l Ayam, Indomie l Gorelng Spe lsial 

2204011010023 Swallow Color Ball 5, Soffe ll K/Je lru lk 80Ml, Sajikul T/B 250Gr, Cu lsson 

C/Bu ld XFN 100's 

2204011010026 Walls Pp Cho Magma, Ulltra Mimi Vnl 125Ml 

2204011010027 De lttol Soap Frelsh 105Gr, Soklin Softgn 280Gr Saku lra, Modis Kapas 50Gr, 

Wings B350K, Hit Mat Florl 48's 
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No. Transaksi Ite lm yang dibelli 

2204011010028 Frisian/F Str 115Ml, Walls Popu llaire l Str 

… … 

2209301030053 Sari Roti, Gu lla Nu lsakita 1kg, Clu lb 500 Ml, Se ldaap Mie l Soto, Pe lpsodelnt 

He lrbal, Laulrie lr Rlx Nig W 8’s, De llfi Top Trip/Cho 9Gr 

Sumber: (Sakinah Mart, 2022), telah diolah kembali 

4.1.2 Data Procelssing 

Daitai yaing di igulnaikain hainyai daitai trainsaiksi i delngain pelmbelli iain lelbi ih dairi i saitul 

kaitelgori i bairaing, maikai daitai yaing hainyai belri isi i saitul kaitelgori i bairaing di ihi ilaingkain. 

Delngain daitai yaing suldaih di ibelrsi ihkain aidailaih selbaigaii i belri ikult:  

Tabel 4. 2 Hasil Data Processing 

No. Transaksi Ite lm yang dibelli 

2204011010001 Sania Be lras Pre lm 5kg, Ulltra Mimi Vnl 125Ml, Ulltra Mimi Ckl 125Ml 

2204011010002 Clelo 1500Ml, Gu lla Nu lsakita 1Kg, Seldaap Miel Kare l Ayam, Indomiel Grg 

Spe lsial, Lau lrie lr Rlx Nig W 16's, Kiranti D/B 150Ml 

2204011010003 Fre lnch/F TMT 28Gr, Gelry C/Latos Cho 14.5Gr, Milku l UlHT Strobelri 

200Ml/12 

2204011010004 Indomiel Grg Spelcial, Bola De lli Tpg Be lras 500gr 

2204011010007 Sovia 2Ltr Re lf, Se ldaap Miel Grg, Se ldaap Miel Kare l Spc, Indomiel Soto 

Lamongan, Indomiel Kld Ayam 

2204011010008 Kraft Ke lju l/C 16Gr, Be lng - Belng 20Gr, Clu lb 600Ml 

2204011010009 Sania Be lras Pre lm 5Kg, Sovia 2Ltr Re lf, Jolly Fac Tissu le l 250's, Mr. Le lmon 

J.Nipis 800Ml Re lf/12, Soklin Pwg Mrh 800 Ml 

2204011010010 Madulrasa 20Ml, Zwitsal Soap Cls 70Gr 

2204011010011 Santri 600 Ml, Milku l Ulht Coklat 200Ml, Kraft Che lddar 35Gr 

2204011010013 Hotin Cr 120Ml, Seldaap Kcp 750Ml. Relf, Kapal Garam 500Gr, Sasa 100Gr 

2204011010014 Sari Roti Tawar Gandu lm, Rapika 250Ml Biru l Re lfill, Rapika 250Ml Ulngul 

Re lfill 

2204011010016 Bisku lat E lne lrgi 60Gr, Chocolatos Dark 16Gr 

2204011010018 ABC Bat Biru l R6-4, U lltra Milk Ckl 125Ml, Chil Go 140Ml Cklt, U lltra Milk 

Str 125Ml, Santri 1500Ml 

2204011010020 Walls PP Cho Magma, Walls PP Rainbow P, SGM E lkspr 1+900Gr Vanilla 

2204011010021 Vape l Liq Re lf 6.1 45Mlm Org, Ste llla Bathroom Blu le l 70Gr, Vape l Coil Lav 

  

2204011010022 Top Kopi Wht 10's, Dandang Te la Jsmn 25's, Indomiel Soto Spc, Indomie l 

Kaldu l Ayam, Indomie l Gorelng Spe lsial 

2204011010023 Swallow Color Ball 5, Soffe ll K/Je lru lk 80Ml, Sajikul T/B 250Gr, Cu lsson 

C/Bu ld XFN 100's 

2204011010026 Walls Pp Cho Magma, Ulltra Mimi Vnl 125Ml 

2204011010027 De lttol Soap Frelsh 105Gr, Soklin Softgn 280Gr Saku lra, Modis Kapas 50Gr, 

Wings B350K, Hit Mat Florl 48's 

2204011010028 Frisian/F Str 115Ml, Walls Popu llaire l Str 

… … 
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No. Transaksi Ite lm yang dibelli 

2209301030053 Sari Roti, Gu lla Nu lsakita 1kg, Clu lb 500 Ml, Se ldaap Mie l Soto, Pe lpsodelnt 

He lrbal, Laulrie lr Rlx Nig W 8’s, De llfi Top Trip/Cho 9Gr 

Sumber: (Sakinah Mart, 2022), telah diolah kembali 

4.1.3 Data Transformation 

Kulmpullain daitai yaing aidai di iulbaih kel belntulk daitai yaing selsulaii i dailaim prosels 

daitai mi ini ing. Daitai trainsaiksi i diijaibairkain dailaim belntulk formait taibullair yaing fulngsi inyai 

ulntulk melmuldaihkain dailaim melngellompokkain daitai bairaing yaing di ibelli i kel dailaim 

kaitelgori i bairaing selkaili iguls di igulnaikain dailaim pelmbulaitain daitai selt ulntulk pelnelraipain kel 

tools WElKAi. Belrdaisairkain kaitelgori i bairaing yaing diibelli i di ibelri i laibell hulrulf (y) 

seldaingkain kaitelgori i bairaing yaing ti idaik di ibelli i di ibelri i laibell hulrulf (?). Daitai yaing 

di iprosels nainti inyai aikain di isi impain selbaigaii i fi ilel jelni is CSV (*.csv).  

Tabel 4. 3 Hasil Data Transformation 

NoTransaksi,Baby&KidsCare,BabyFood,Bakery,BasicFood,Beverages,…..Stationery 

1,?,?,?,y,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,y,?,?,?,?,?    

2,?,?,?,y,y,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,y,y,?,?,y,?,?,?    

3,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,y,?,?,y,?,?    

4,?,?,?,y,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,y,?,?,?,?,?,?,?    

5,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,y,?,?,?,?,?,?,?,y,?,?,?,?,?,y,?    

6,?,?,?,?,y,?,y,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,y,?,?    

7,?,?,?,y,?,y,?,?,?,?,y,?,y,y,?,?,?,?,y,?,?,?,y,?,?,?    

8,y,?,?,?,y,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?    

9,?,?,?,?,y,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,y,?,?,?,y,?    

10,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,y,?,?,?,?,y,?    

11,?,?,y,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,y,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?    

12,?,?,?,?,y,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,y,?,?,?,y,?,?,y,?,?    

13,?,y,?,?,?,?,?,?,y,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?    

14,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,y,y,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?    

15,?,?,?,?,y,?,y,?,?,?,?,?,y,?,?,?,?,?,y,?,?,?,?,?,y,?    

16,?,?,?,y,?,y,?,?,?,?,?,?,y,?,?,?,?,?,?,y,?,?,?,?,?,?    

17,y,?,?,y,?,y,y,?,?,?,?,?,y,y,?,?,?,?,y,?,?,y,?,?,?,?   

18,?,?,?,?,?,?,?,?,y,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,y,?,?,?,?,?    

19,?,?,?,?,y,y,?,?,?,y,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?    

20,y,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,y,?,?,?    

…       

2000,?,?,y,y,y,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,?,y,?,?,y,y,y,?,?   

Sumber: (Sakinah Mart, 2022), telah diolah kembali 
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4.2 Modelling 

Paidai taihaip i ini i aikain di ilaikulkain pelngulji iain ailgori itmai aipri iori i telrhaidaip daitai 

trainsaiksi i melnggulnaikain softwairel daitai mi ini ing yaii itul, WElKAi velrsi i 3.9.5 ulntulk 

melnelmulkain relkomelndaisi i taitai leltaik bairaing maiulpuln paikelt bulndli ing. Daitai maisulkain 

ulntulk WElKAi belrulpai daitai yaing tellaih di ibu lait taibullaisi i dailaim belntulk CSV. Taimpi ilain 

aiwail WElKAi 3.9.5 daipait di iliihait paidai gaimbair 4.1 belri ikult i ini i:  

 
Gambar 4. 1 Haisi il Taimpi ilain Aiwail WElKAi 3.9.5 

Laingkaih sellainjultnyai pi ili ih tombol elxplorelr maikai aikain mulncu ll kotaik di iailog 

elxplorelr yaing daipait di ili ihait paidai gaimbair 4.2. 

 
Gaimbair 4. 2 Haisi il Taimpi ilain Kotaik Di iailog Elxplorelr 
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Laingkaih sellainjultnyai pi ili ih tombol opeln fi ilel, kelmuldi iain mulncu ll kotaik di iailog 

opeln, di ibaigi iain fiilels of typel pi iliih jelni is fiilel CSV (*.csv). Kelmuldi iain pi ili ih fiilel yaing 

aikain di iolaih lailu l pi ili ih opeln.  

 
Gaimbair 4. 3 Haisi il Taimpi ilain Kotaik Di iailog Opeln Fi ilel 

 

Ulntulk melnghi indairi i kelsailaihain pelngolaihain daitai dailaim WElKAi maikai kolom 

“NoTrainsaiksi i” di i-relmovel dairi i daiftair aitri ibult. Laingkaih sellainjultnyai kli ik tombol 

Aissoci iaitel lailul kli ik tombol Choosel pi iliih Aipri iori i. 

 

4.2.1 Tata Leltak Barang 

Paidai prosels taitai leltaik bairaing pairaimeltelr yaing di igulnaikain delngain mi ini imulm 

sulpport 42% aitaiul 0,42 paidai lowelrBoulndMi inSulpport dain confi idelncel 85% aitaiul 0,85 

paidai mi inMeltri ic. Kelmuldi iain kli ik Ok. Ulntu lk melmullaii i pelmroselsain daitai yaing tellaih 

di ipi iliih kli ik Stairt maikai aikain mulncull haisi il pelrhi itulngain ailgori itmai aipri iori i. Pairaimeltelr 

ulji i daitai daipait di ili ihait paidai gaimbair 4.4.  
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Gaimbair 4. 4 Pairaimeltelr Ulji i Daitai Taitai Leltaik 

 

Belrdaisairkain haisi il pelrhi itulngain delngain WElKAi melnghaisi ilkain 2 dain 3 

kombi inaisi i iitelmselt. Haisi il pelrhi itulngain daipait di ili ihait paidai gaimbair 4.5 selbaigaii i belri ikult: 

 

Gaimbair 4. 5 Haisi il Aitulrain Taitai Leltaik 

 Haisi il pelngulji iain melnggulnaikain softwairel WElKAi di idaipaitkain haisi il aitulrain 16 

rullels yaing selsulaii i delngain mi iniimulm sulpport dain confi idelncel yaing tellaih di itelntulkain. 

Bairaing yaing melmi ili iki i keltelrkaii itain saitul saitai laii in aidailaih: 

Ulntu lk 2 itelmselt barang:  

Kombinasi 2 itemset  

Kombinasi Jumlah 

Cooking Oil & Margarine, Snack & Biscuit 866 

Basic Food, Snack & Biscuit 937 

Medicine, Snack & Biscuit 875 

Hair Care, Snack & Biscuit 881 
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Baby Food, Snack & Biscuit 844 

Breakfast Food, Snack & Biscuit 866 

Oral Care, Snack & Biscuit 864 

Bakery, Snack & Biscuit 897 

Chilled & Frozen Food, Snack & Biscuit 860 

Desinfectan & Freshener, Snack & Biscuit 850 

Baby & Kids Care, Snack & Biscuit 855 

Basic Food, Beverages 902 

Spices & Seasoning, Snack & Biscuit 842 

Milk, Snack & Biscuit 948 

 

Aturan membeli…, maka membeli.. Support Confidence 

Cooking Oil & Margarine, Snack & Biscuit 866/2000 43,3% 866/947 91% 

Basic Food, Snack & Biscuit 937/2000 46,9% 937/1045 90% 

Medicine, Snack & Biscuit 875/2000 43,8% 875/979 89% 

Hair Care, Snack & Biscuit 881/2000 44,1% 881/991 89% 

Baby Food, Snack & Biscuit 844/2000 42,2% 844/951 89% 

Breakfast Food, Snack & Biscuit 866/2000 44,3% 866/1015 87% 

Oral Care, Snack & Biscuit 864/2000 43,2% 864/990 87% 

Bakery, Snack & Biscuit 897/2000 44,9% 897/1028 87% 

Chilled & Frozen Food, Snack & Biscuit 860/2000 43% 860/993 87% 

Desinfectan & Freshener, Snack & Biscuit 850/2000 42,5% 850/982 87% 

Baby & Kids Care, Snack & Biscuit 855/2000 42,7% 855/988 87% 

Basic Food, Beverages 902/2000 45,1% 902/1045 86% 

Spices & Seasoning, Snack & Biscuit 842/2000 42,1% 842/987 85% 

Milk, Snack & Biscuit 948/2000 47,4% 948/1114 85% 

 

1. {cooki ing oi il & mairgairi inel} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 43,3%, confi idelncel= 

91%) 

“Ji ikai melmbelli i cooki ing oi il & mairgairi inel maikai kelmulngki inain 43,3% julgai aikain 

melmbelli i sna ick & bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 91%”. 

2. {baisi ic food} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 46,9%, confi idelncel= 90%) 

“Ji ikai melmbelli i baisi ic food maikai kelmulngki inain 46,9% julgai aikain melmbelli i snaick 

& bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 90%”. 

3. {meldi ici inel} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 43,8%, confi idelncel= 89%) 
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“Ji ikai melmbelli i meldi ici inel maikai kelmulngki inain 43,8% julgai aikain melmbelli i snaick 

& bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 89%”. 

4. {haii ir cairel} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 44,1%, confi idelncel= 89%) 

“Ji ikai melmbelli i haii ir cairel maikai kelmulngki inain 44,1% julgai aikain melmbelli i snaick 

& bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 89%”. 

5. {baiby food} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 42,2%, confi idelncel= 89%) 

“Ji ikai melmbelli i baiby food maikai kelmulngki inain 42,2% julgai aikain melmbelli i snaick 

& bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 89%”. 

6. {brelaikfaist food} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 44,3%, confi idelncel= 87%) 

“Ji ikai melmbelli i brelaikfaist food maikai kelmulngki inain 44,3% julgai aikain melmbelli i 

snaick & bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 87%”. 

7. {orail Cairel} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 43,2%, confi idelncel= 87%) 

“Ji ikai melmbelli i orail cairel maikai kelmulngki inain 43,2% julgai aikain melmbelli i snaick 

& bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 87%”. 

8. {baikelry} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 44,9%, confi idelncel= 87%) 

“Ji ikai melmbelli i baikelry maikai kelmulngki inain 44,9% julgai aikain melmbelli i snaick & 

bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 87%”. 

9. {chi illeld & frozeln food} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 43%, confi idelncel= 87%) 

“Ji ikai melmbelli i chi illeld & frozeln food maikai kelmulngki inain 44,3% julgai aikain 

melmbelli i sna ick & bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 87%”. 

10. {delsi infelctain & frelshelnelr} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 42,5%, confi idelncel= 

87%) 

“Ji ikai melmbelli i delsi infelctain & frelshelnelr maikai kelmulngki inain 42,5% julgai aikain 

melmbelli i sna ick & bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 87%”. 
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11. {baiby & ki ids cairel} → {snaick & bi iscu li it} (sulpport= 42,7%, confi idelncel= 87%) 

“Ji ikai melmbelli i baiby & ki ids cairel maikai kelmulngki inain 42,7% julgai aikain melmbelli i 

snaick & bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 87%”. 

12. {baisi ic food} → {belvelraigels} (sulpport= 45,1%, confi idelncel= 86%) 

“Ji ikai melmbelli i baisiic food maikai kelmulngki inain 45,1% julgai aikain melmbelli i 

belvelraigels delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 86%”. 

13. {spi icels & selaisoniing → {snaick & bi iscu li it} (sulpport= 42,1%, confi idelncel= 85%) 

“Ji ikai melmbelli i spi icels & selaisoni ing maikai kelmulngki inain 42,1% julgai aika in 

melmbelli i sna ick & bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 85%”. 

14. {mi ilk} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 47,4%, confi idelncel= 85%) 

“Ji ikai melmbelli i mi ilk maikai kelmulngki inain 47,4% julgai aikain melmbelli i snaick & 

bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 85%”. 

Ulntu lk 3 itelmselt barang: 

Kombinasi 3 itemset  

Kombinasi Jumlah 

Basic Food, Beverages, Snack & Biscuit 845 

Basic Food, Snack & Biscuit, Beverages 845 

  

Aturan membeli…, maka membeli.. Support Confidence 

Basic Food, Beverages, Snack & Biscuit 845/2000 42,2% 845/902 94% 

Basic Food, Snack & Biscuit, Beverages 845/2000 42,2% 845/937 90% 

 

1. {baisi ic food, belvelraigels} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 42,2%, confi idelncel= 

94% 

“Ji ikai melmbelli i baisi ic food dain belvelraigels maikai kelmulngki inain 42,2% julgai aikain 

melmbelli i sna ick & bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 94%”. 

2. {baisi ic food, snaick & bi isculi it} → {belvelraigels} (sulpport= 42,2%, confi idelncel= 

90% 
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 “Ji ikai melmbelli i baisi ic food dain snaick & bi isculi it maikai kelmulngki inain 42,2% julgai 

aikain melmbelli i belvelraigels delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 90%”. 

4.2.1.1 Relkomelndasi Tata Leltak Belrdasarkan Hasil Asosiasi 

 

Belrdaisairkain haisi il pelngulji iain delngain melnggulnaikain softwairel WElKAi maika i 

bairaing yaing melmi ili iki i keltelrkaii itain saitul saimai yaing laii in pelrlul di i leltaikkain paidai raik 

yaing belrdelkaitain. Tata letak Sakinah Mart saat ini dapat dilihat pada gambar 4.6. 

dan relkomelndaisi i taitai leltaik bairaing daipait di ili ihait paidai gaimbair 4.7. 

 

Gambar 4. 6 Tata Letak Sakinah Mart Saat Ini 
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Gaimbair 4. 7 Haisi il Relkomelndaisi i Taitai Leltaik 

 

1. Belvelraigels paidai raik 4 yaing mullainyai belrdelkaitain delngain brelaikfaist food 

di ipi indaihkain kel selbellaih kainain baisi ic food paidai raik 4 ulntulk melnggainti ikain posi isii 

cainneld & bottlel food. Hail i inii di ilaikulkain selsulaii i delngain haisi il aitulrain aisosi iaisi i yaing 

telrbelntulk di imainai belvelraigels aikain melmi icul pellainggain ulntulk melmbelli i baisi ic 

food, snaick & bi isculi it, i instaint noodlel. 

2. Mi ilk paidai raik 2 yaing mullainyai belrdelkaitain delngain baiby food diipi indaihkain kel 

selbellaih ki iri i i instaint noodlel paidai raik 4 ulntulk melnggainti ikain posi isi i di iairy food. 

Hail i ini i  diilaikulkain aigair mi ilk teltaip belrdelkaitain delngain belvelraigels dain snaick & 

bi isculi it, yaii itu l delngain posi isi i belrhaidaipain. 

3. Haii ir cairel dain orail cairel paidai raik 1 yaing mullainyai belrdelkaitain delngain staiti ionelry 

di ipi indaihkain kel selbellaih ki iri i baikelry paidai raik 3 ulntulk melnggainti ikain posi isi i 

i instaint food. Hail i ini i di ilaikulkain aigair haii ir cairel dain orail cairel teltaip belrdelkaitain 

delngain snaick & bi isculi it, yaii itul delngain posi isi i belrhaidaipain. 

4. Baiby & ki ids cairel paidai raik 2 yaing mu llainyai belrdelkaitain delngain paipelr produlct 

di ipi indaihkain kel selbellaih ki iri i snaick & bi isculi it paidai raik 3 ulntulk melnggainti ikain 
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confelcti ionelry. Hail i ini i diilaikulkain aigair baiby & ki ids cairel teltaip belrdelkaitain delngain 

snaick & bi isculi it. 

5. Delsi infelctain & frelshelnelr paidai raik 2 yaing mullainyai belrdelkaitain delngain body cairel 

di ipi indaihkain kel selbellaih kainain snaick & bi isculi it paidai raik 3 ulntulk melnggainti ikain 

spi icels & sela isoni ing. Hail i ini i di ilaikulkain selsulaii i delngain haisi il aitulrain aisosi iaisi i yaing 

telrbelntulk di imainai delsi infelctain & frelshelnelr aikain melmi icul pellainggain ulntulk 

melmbelli i sna ick & bi isculi it. 

6. Meldi ici inel paidai raik 1 yaing mullainyai belrdelkaitain delngain body cairel di ipi indaihkain 

kel selbellaih ki iri i baiby & ki ids cairel ulntulk melnggainti ikain posi isi i ellelctri icail. Hail i inii 

di ilaikulkain aigair meldi ici inel teltaip belrdelkaitain dain saitul raik delngain snaick & bi isculi it. 

 

4.2.2 Pakelt Bu lndling 

Paidai prosels taitai leltaik bairaing pairaimeltelr yaing di igulnaikain delngain mi ini imulm 

sulpport 40% aitaiul 0,4 paidai lowelrBoulndMi inSulpport dain confi idelncel 90% aitaiul 0,9 

paidai mi inMeltri ic. Kelmuldi iain kli ik Ok. Ulntu lk melmullaii i pelmroselsain daitai yaing tellaih 

di ipi iliih kli ik Stairt maikai aikain mulncull haisi il pelrhi itulngain ailgori itmai aipri iori i. Pairaimeltelr 

ulji i daitai daipait di ili ihait paidai gaimbair 4.10. 

 
Gaimbair 4. 8 Pairaimeltelr Ulji i Daitai Paikelt Bulndli ing 

 

Belrdaisairkain haisi il pelrhi itulngain delngain WElKAi, melnghaisi ilkain 2 dain 3 

kombi inaisi i iitelmselt. Haisi il pelrhi itulngain daipait di ili ihait paidai gaimbair 4.11 selbaigaii i 

belri ikult: 
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Gaimbair 4. 9 Haisi il Aitu lrain Paikelt Bulndli ing 

 

 Haisi il pelngulji iain melnggulnaikain softwairel WElKAi di idaipaitkain haisi il aitulrain 5 

rullels yaing selsulaii i delngain mi iniimulm sulpport dain confi idelncel yaing tellaih di itelntulkain. 

Bairaing yaing melmi ili iki i keltelrkaii itain saitul saitai laii in aidailaih: 

Ulntu lk 2 itelmselt barang: 

Kombinasi 2 itemset  

Kombinasi  Jumlah 

Cooking Oil & Margarine, Snack & Biscuit 866 

 

Aturan membeli…, maka membeli.. Support Confidence 

Cooking Oil & Margarine, Snack & Biscuit 866/2000 43,3% 866/947 91% 

 

1. {cooki ing oi il & mairgairi inel} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 43,3%, confi idelncel= 

91%) 

“Ji ikai melmbelli i cooki ing oi il & mairgairi inel maikai kelmulngki inain 43,3% julgai aikain 

melmbelli i sna ick & bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 91%”. 

Ulntu lk 3 itelmselt barang: 

Kombinasi 3 itemset  

Kombinasi  Jumlah 

Basic Food, Beverages, Snack & Biscuit 845 

Beverages, Milk, Snack & Biscuit 815 

Beverages, Instant Noodle, Snack & Biscuit  819 

Basic Food, Snack & Biscuit, Beverages 845 
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Aturan membeli…, maka membeli.. Support Confidence 

Basic Food, Beverages, Snack & Biscuit 845/2000 42,2% 845/902 94% 

Beverages, Milk, Snack & Biscuit 815/2000 40,7% 815/886 92% 

Beverages, Instant Noodle, Snack & Biscuit  819/2000 40,9% 819/903 91% 

Basic Food, Snack & Biscuit, Beverages 845/2000 42,2% 845/937 90% 

 

1. {baisi ic food, belvelraigels} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 42,2%, confi idelncel= 

94% 

“Ji ikai melmbelli i baisi ic food dain belvelraigels maikai kelmulngki inain 42,2% julgai aikain 

melmbelli i sna ick & bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 94%”. 

2. {belvelraigels, mi ilk} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 40,7%, confi idelncel= 92% 

“Ji ikai melmbelli i belvelraigels dain mi ilk maikai kelmulngki inain 40,7% julgai aikain 

melmbelli i sna ick & bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 92%”. 

3. {belvelraigels, i instaint noodlel} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 40,9%, 

confi idelncel= 91% 

“Ji ikai melmbelli i belvelraigels dain i instaint noodlel maikai kelmulngki inain 40,9% julga i 

aikain melmbelli i snaick & bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 

91%”. 

4. {baisi ic food, snaick & bi isculi it} → {belvelraigels} (sulpport= 42,2%, confi idelncel= 

90% 

“Ji ikai melmbelli i baisi ic food dain snaick & bi isculi it maikai kelmulngki inain 42,2% julgai 

aikain melmbelli i belvelraigels delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 90%”. 

 

4.2.2.1 Relkomelndasi Pakelt Bu lndling Belrdasarkan Hasil Asosiasi 

  Belrdaisairkain haisi il pelngulji iain delngain melnggulnaikain softwairel WElKAi 

di ipelrolelh haisi il u lntulk relkomelndaisi i paikelt bulndli ing yaing melnaimpulng julmlaih paikelt 
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delngain i itelm yaing melmi ili iki i keltelrkaii itain aintair bairaing yaing di ibelli i dain bairaing yaing 

melndelkaiti i kaidailulairsai (elxpi ireld) delngain melmaisulkkain kel dailaim paikelt bulndli ing. 

Belri ikult bairaing yaing melndelkaiti i aitaiul celpait kaidailulairsai (elxpi ireld) selsulaii i delngain 

kaitelgori i bairaing belrdaisairkain haisi il aisosi iaisi i yaing daipait di ili ihait paidai taibell 4.1. 

Taibell 4. 4 Haisi il Bairaing Melndelkaiti i aitaiul Celpait Kaidailulairsai 

Nama Katelgori Barang Nama Barang 

Ba isiic Food Ha ippy Swe le lt Gulla i, Miila i Te lpu lng 

Be lve lra ige ls Poca irii Swe la it, Ulltra i Te lh Kota ik  

Sna ick & Biiscu liit Na iba itii Wa ife lr, Ta iro 

Miilk Ulltra i Miilk, Friisiia in Fla ig 

Cookiing Oiil & Ma irgairiine l Fiilma i, Biimolii 

I insta int Noodlel I indomiie l, Se ldaia ip  

Sulmbelr: (Saiki inaih Mairt, 2022), tellaih di iolaih kelmbaili i 

 

Dairi i taibell 4.1 daipait di iliihait baihwai telrdaipait belbelraipai bairaing yaing melndelkaiti i 

aitaiul celpait kaidailulairsai (elxpi ireld). Kelmuldi iain bairaing telrselbult daipait di irelkomelndaisi ikain 

ulntulk melnjaidi i paikelt bulndli ing sulpaiyai telrjulail. Relkomelndaisi i paikelt bulndli ing daipait 

di iliihait paidai taibell 4.2 dain gaimbair 4.12. 

Tabell 4. 5 Hasi il Bulndli ing Belrdasarkan Sulpport dan Confi idelncel 

Pakelt Bulndling Sulpport Confide lnce l 

Happy Swe le lt Gulla, Ulltra Te lh Kotak, Taro 45,5% 96% 

Ulltra Te lh Kotak, Ulltra Miilk, Nabatii Wafe lr 48,5% 100% 

Fiilma, Nabatii Wafe lr 66% 94% 

Ulltra Te lh Kotak, Iindomiie l, Nabatii Wafe lr 46% 90% 

Happy Swe le lt Gulla, Taro, Pocarii Swe lat 45% 99% 

 Sulmbelr: (Saki inah Mart, 2022), tellah di iolah kelmbali i 
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Gambar 4. 10 Hasi il Relkomelndasi i Pakelt Bulndli ing 

 

4.3 Evaluation 

Pada tahap ini dijelaskan mengenai perbandingan antara perhitungan tata 

letak saat ini dengan rekomendasi perhitungan tata letak dengan menggunakan 

algoritma apriori. Hasil rekomendasi yang diperoleh dari algoritma apriori dengan 

menggunakan tools WEKA didapatkan hasil berjumlah 16 rules dengan delngan 

mi iniimulm sulpport 42% dan mi ini imulm confi idelncel 85%. Sellai in i itu l, relkomelndasi i 

pakelt bulndli ing diidapatkan hasi il belrjulmlah 5 rullels delngan miini imulm sulpport 40% 

dan mi ini imulm confi idelncel 90%. Perhitungan tata letak saat ini dapat dilihat pada 

tabel 4.6 dan rekomendasi perhitungan tata letak dengan menggunakan algoritma 

apriori dapat dilihat pada tabel 4.7. 

Tabel 4. 6 Perhitungan Tata Letak Saat Ini 

Hasil Algoritma Apriori 
Support Confident 

Aturan membeli…,                  Maka membeli… 

Cooking Oil & Margarine Chilled & Frozen Food 21,7% 46% 

Basic Food Snack & Biscuit 46,9% 90% 

Medicine Body Care 21,9% 45% 

Hair Care Oral Care 22% 44% 

Baby Food Milk 21,1% 44% 
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Breakfast Food Beverages 21,7% 43% 

Oral Care Hair Care 21,6% 44% 

Bakery Snack & Biscuit 44,9% 87% 

Chilled & Frozen Food 
Cooking Oil & 

Margarine 
21,5% 43% 

Desinfectan & Freshener Body Care 21,3% 43% 

Baby & Kids Care Paper Product 21,4% 43% 

Basic Food Beverages 45,1% 86% 

Spices & Seasoning Snack & Biscuit 42,1% 85% 

Milk Baby Food 23,7% 43% 

Basic Food, Beverages Snack & Biscuit 42,2% 94% 

Basic Food, Snack & Biscuit Beverages 42,2% 90% 

  

Tabel 4. 7 Rekomendasi Perhitungan Tata Letak 

Hasil Algoritma Apriori 
Support Confident 

Aturan membeli…,                  Maka membeli… 

Cooking Oil & Margarine Snack & Biscuit 43,3% 91% 

Basic Food Snack & Biscuit 46,9% 90% 

Medicine Snack & Biscuit 43,8% 89% 

Hair Care Snack & Biscuit 41,1% 89% 

Baby Food Snack & Biscuit 42,2% 89% 

Breakfast Food Snack & Biscuit 44,3% 87% 

Oral Care Snack & Biscuit 43,2% 87% 

Bakery Snack & Biscuit 44,9% 87% 

Chilled & Frozen Food Snack & Biscuit 43% 87% 

Desinfectan & Freshener Snack & Biscuit 42,5% 87% 

Baby & Kids Care Snack & Biscuit 42,7% 87% 

Basic Food Beverages 45,1% 86% 

Spices & Seasoning Snack & Biscuit 42,1% 85% 

Milk Snack & Biscuit 47,4% 85% 

Basic Food, Beverages Snack & Biscuit 42,2% 94% 

Basic Food, Snack & Biscuit Beverages 42,2% 90% 

 

 Berdasarkan hasil evaluasi, perhitungan tata letak saat ini dengan 

rekomendasi perhitungan tata letak menggunakan algoritma apriori terdapat 

beberapa perbedaan pada support dan confidence yang dihasilkan. Salah satu 

contohnya yaitu dari rekomendasi perhitungan algoritma apriori menghasilkan: 

{cooki ing oi il & ma irgairi inel} → {snaick & bi isculi it} (sulpport= 43,3%, confi idelnce l= 

91%) “Ji ikai melmbelli i cooki ing oi il & mairgairi inel maikai kelmulngki inain 43,3% ju lgai aikain 
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melmbelli i snaick & bi isculi it delngain kelpaisti iain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 91%”. 

Sedangkan perhitungan tata letak saat ini menghasilkan: {cooki ing oi il & mairgairi inel} 

→ {Chilled & Frozen Food} (sulpport= 21,7%, confi idelncel= 46%) “Ji ikai melmbelli i 

cooki ing oi il & mairgairi inel maikai kelmulngki inain 21,7% ju lgai aikain melmbelli i chilled & 

frozen food delngain kelpaistiiain yaing aikain telrjaidi i selbelsair 46%”. Dari hasil tersebut, 

terdapat perubahan tata letak pada cooking oil & margarine yang mulanya 

didekatkan dengan chilled & frozen food maka dipindahkan disebelah snack & 

biscuit karena support dan confidence yang dihasilkan lebih baik daripada 

perhitungan tata letak saat ini dan sesuai dengan nilai minimum yang telah 

ditentukan dengan pihak Sakinah Mart. Hal ini sesuai dengan tujuan awal peneliti 

yaitu menghasilkan rekomendasi dengan menggunakan algoritma apriori. 
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BAB V 

PE lNUlTUlP 

 

5.1 Kelsimpullan 

Belrdasarkan hasi il i implelmelntasi i algori itma apri iori i ulntulk melni ingkatkan 

stratelgi i pelnjulalan, di idapatkan kelsi impullan yai itul selbagai i belri ikult: 

Hasil pehitungan algoritma apriori dalam analisis tata leltak barang adalah 

belrjulmlah 16 rullels delngan niilaii miiniimulm sulpport 42% dan miiniimulm confiidelncel 

85%, hasil pakelt bulndliing adalah belrjulmlah 5 rullels delngan niilaii miiniimulm sulpport 

40% dan miiniimulm confiidelncel 90% sehingga menghasilkan rekomendasi kepada 

perusahaan dengan menggunakan algoritma apriori dalam  analisis tata leltak barang 

dan pakelt bulndling. 

5.2 Saran 

Adapuln saran yang di ibelri ikan pelnulli is dalam pelnelli itiian i ini i yai itul: 

1. Belrdasarkan hasi il anali isi is yang diidapatkan selbai iknya barang yang melmi ili ikii 

keltelrkai itan di ileltakkan belrdampi ingan agar melmuldahkan pellanggan ulntulk 

melncari inya. 

2. Barang yang melndelkati i ataul celpat kadalularsa (elxpi ireld) selbai iknya di ilakulkan 

si istelm pakelt bulndli ing agar teltap telrjulal. 

3. Pelnelli iti i sellanjultnya di iharapkan data yang di igulnakan ti idak hanya data bullanan 

teltapi i data tahulnan. 

4. Pelnelli iti i sellanjultnya bi isa melnelrapkan algori itma data mi ini ing lai in selhi ingga dapat 

di icari i algori itma yang pali ing elfelkti if.
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