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ABSTRAK 

 
Perpustakaan adalah tempat memiliki keragaman koleksi buku- buku , majalah dan lain- lain. 

Dikarenakan Gen Z sekarang ini jarang mengenali perpustakaan karena perkembangan zaman. 

Perpustakaan tidak ada gunanya jika tidak dimanfaatkan secara maksimal. Untuk itu perlunya 

upaya mengajak pemustaka dan calon pemustaka untuk berkunjung ke perpustakaan untuk 

memanfaatkan koleksi – koleksi yang sudah disediakan . 

Karena Perpustakaan Universitas Dinamika ini terkenal perpustakaan teknologi yang mempunyai 

fasilitas baru yaitu e-Resources Center, sehingga memiliki koleksi-koleksi dalam bentuk digital 

yang bisa didownload khusus untuk sivitas akademika Universitas Dinamika. Upaya untuk 

mengajak pemustaka atau gen z minat membaca perpustakaan perlu adanya dengan Media promosi 

yang akan digunakan yaitu media promosi cetak yaitu blognote,Merchendise dan media promosi 

video yaitu motion graphic. Blognote adalah bagian buku kecil ukuran A4 yang digunakan untuk 

mencatat atau memberikan informasi yang penting untuk seseorang atau masyarakat dan 

Marchendise berupa totebag, Sedangkan motion graphic adalah seni animasi yang bergerak dengan 

menggunakan teknologi digital. Maka dari itu pentingnya media promosi di Unversitas Dinamika. 

Dengan banyaknya fasilitas di Perpustakaan Universitas Dinamika ini. Masih banyaknya pemustaka 

yang belum berkunjung ke Perpustakaan Universitas Dinamika dengan akses berkunjung sangatlah 

mudah sekali, rugi jika tidak dimanfaatkan teknologi perpustakaan ini. Upaya untuk mengajak 

berkunjung ke perpustakaan Universitas Dinamika ini memiliki ikon menarik untuk bisa menarik 

perhatian pemustaka. Selain itu adanya promosi yang dilakukan setiap setahun sekali supaya 

banyak berkunjung ke perpustakaan Universitas Dinamika. 

 
 

Keyword : Media Promosi,Merchandise,Motiongrphic 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Perpustakaan adalah nama tempat yang memiliki keragaman koleksi yang dimiliki oleh 

sebuah perpustakaan tidak ada gunanya jika tidak dimanfaatkan secara maksimal. Untuk itu 

perlunya upaya mengajak pemustaka dan calon pemustaka untuk berkunjung ke perpustakaan 

dan memanfaatkan koleksi – koleksi yang sudah disediakan. 

Upaya untuk mengajak pemustaka atau gen z minat membaca perpustakaan perlu 

adanya dengan promosi. Menurut (Frisel execel, 2022) Laksana (2019:129) Promosi adalah 

kegiatan yang mengkomunikasikan keunggulan suatu produk atau layanan untuk mengajak 

pengguna menggunakan produk atau mengajak pengguna datang menikmati produk/buku yang 

sudah disediakan , seperti promosi perpustakaan . Promosi Perpustakaan adalah sebuah kegiatan 

yang menyadarkan masyarakat pengguna/pemustaka tentang pentingnya minat baca anak muda 

di era ini. Media Promosi perpustakaan ini untuk memperkenalkan perpustakaan dengan segala 

kegiatannya kepada pemustaka yang dilayani. Dengan adanya promosi yang diadakan , 

Perpustakaan Universitas Dinamika Untuk memperkenalkan perpustakaan teknologi. Karena 

Perpustakaan Universitas Dinamika ini terkenal yang mempunyai fasilitas baru yaitu e- 

Resources Center, sehingga memiliki koleksi-koleksi dalam bentuk digital yang bisa 

didownload khusus untuk sivitas akademika Universitas Dinamika. Selain itu, perpustakaan 

Universitas Dinamika juga dilengkapi dengan komputer-komputer yang terhubung dengan 

internet. Sejak lokasi perpustakaan Universitas Dinamika berada di kampus baru, ruangan 

perpustakaan sudah dilengkapi dengan akses hotspot yang bisa diakses melalui laptop atau 

mobile devices yang lain. Pada bulan september 2008, perpustakaan Universitas Dinamika juga 

mendapat tambahan komputer sebanyak 20 buah yang nantinya berfungsi sebagai komputer 

untuk mengerjakan tugas kuliah, akses internet, ataupun untuk pelatihan perpustakaan. 

Dengan Media Promosi perancang lakukan yaitu dengan media promosi menggunakan 

media cetak seperti Blognote,Marchandise dan media video seperti Motion Graphic . Blognote 

adalah bagian buku kecil ukuran A4 yang digunakan untuk mencatat atau memberikan 

informasi yang penting untuk seseorang atau masyarakat. Sedangkan Merchandise membuat 

Totebag Perpustakaan Universitas Dinamika dan Video motion graphic adalah Seni Grafis 

yang menggunakan video atau teknologi animasi untuk menciptakan ilusi gerak atau rotasi 

,grafis. (Melisa, 2023)(Melisa, Perancangan Motion Graphic,2013) . Untuk blognote sendiri 

terdapat konten- konten seperti identitas Perpustakaan Universitas Dinamika, Cara Upload 

Karya Ilmiah Cara Upload Tugas Akhir , Kententuan jadwal buka dan tutup Universitas 
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Dinamika dan lain – lain. 

Dengan banyaknya fasilitas di Perpustakaan Universitas Dinamika ini Masih banyaknya 

pemustaka yang belum berkunjung ke Perpustakaan Universitas Dinamika dengan akses 

berkunjung sangatlah mudah sekali, rugi jika tidak dimanfaatkan teknologi perpustakaan ini. 

Upaya untuk mengajak berkunjung ke perpustakaan Universitas Dinamika ini memiliki ikon 

menarik untuk bisa menarik perhatian pemustaka. Selain itu adanya promosi yang dilakukan 

setiap setahun sekali supaya banyak berkunjung ke perpustakaan Universitas Dinamika. 
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1.2 Perumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang di atas, maka rumusan masalahdalam laporan ini yaitu : 

“Bagaimana Merancang Media Promosi Untuk Perpustakaan Universitas Dinamika” 

1.3 Batasan Masalah 

Agar jelas dan terarah, terdapat beberapa batasan masalah yang akan dirancang dalam 

penjelasan Laporan Kerja Praktik ini, antara lain : 

1. Media Promosi cetak Seperti Blognote dan Marchandise Totebag 

2. Media promosi yang dipublikasikan di akun instagram @librarydinamika 

1.4 Tujuan 

Laporan Kerja Praktik ini bertujuan untuk menjawab permasalahan yang telah dicantumkan 

dalam perumusan masalah, yaitu Bagaimana merancang media promosi untuk perpustakaan 

Universitas Dinamika. 

1.5 Manfaat 

Dalam penerapan desain digital pada blognote,Merchandise dan penerapan media promosi 

video yaitu Motion Graphic lain : 

1.5.1 Manfaat Teoritis 

Diharapkan dapat menjadi masukan bagi ilmu pengetahuan serta literatur ilmiah, dan dapat 

dijadikan sumber referensi bagi laporan kerja praktik. 

Menambah wawasan mengenai penerapan media cetak berupa blognote dan Merchandise. 

sebagai media promosi berupa video untuk memperkenalkan Perpustakaan Universitas 

Dinamika dengan motion graphic. 

1.5.2 Manfaat Praktis 

Membantu promosi dalam penerapan desain digital pada Blognote dan Merchandise. 

Penulis dapat mengetahui bagaimana proses promosi menggunakan video motion graphic 

perpustakaan Universitas Dinamika dari pra produksi, produksi, hingga paska produksi. 

1.6 Pelaksanaan 

 
a. Detail Perusahaan 

 
 

Nama Perusahaan 

Alamat 

: 

: 

Universitas Dinamika 

Jalan Raya Kedung Baruk No .98 

Surabaya. Kota SBY, Jawa Timur 60112 

Telepon : 
 

082233033086 

E-mail : perpus@dinamika.ac.id 

mailto:perpus@dinamika.ac.id


5  

 

Website : Https://library.dinamika.ac.i 
 

b. Periode 

 
Tanggal Pelaksanaan : 22 Februari – 22 Maret 2024 

Waktu : 08.00 – 17.00 (Senin – Jumat) 

 
 

1.7 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan berikut bertujuan untuk memudahkan dalam memahami 

pembahasan pada Laporan Kerja Praktik ini, antara lain : 

 
BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini membahas tentang latar belakang, perumusan masalah, batasan masalah, tujuan, 

manfaat yang diuraikan lagi dalam dua sub-bab yaitumanfaat teoritis dan manfaat praktis, 

pelaksanaan kerja praktik, dan sistematikapenulisan laporan kerja praktik. 

 
BAB II GAMBARAN UMUM INSTANSI 

Bab ini membahas tentang profil instansi yang ditempati dalam pelaksanaan Kerja 

Praktik yaitu Perpustakaan Universitas Dinamika, yang berisikan mengenai sejarah, profil, visi 

dan misi, tugas dan fungsi, dan struktur organisasi. 

 
BAB III LANDASAN TEORI 

Bab ini membahas tentang berbagai teori yang relevan guna menunjang penulisan 

Laporan Kerja Praktik. 

 
BAB IV DESKRIPSI PEKERJAAN 

 

Bab ini membahas tentang pekerjaan yang telah dilaksanakan saat Kerja Praktik di 

Perpustakaan Universitas Dinamika , yang diangkat dalam Laporan Kerja Praktik ini. 

 

BAB V PENUTUP 

 

Bab ini berisikan tentang kesimpulan dan saran terkait pembahasan pada Laporan Kerja 

Praktik. Kesimpulan berisi ringkasan keseluruhan hasil dalam Laporan Kerja Praktik ini, 

sementara saran berisi beberapa masukan untuk permasalahan yang diangkat dalam Laporan 

Kerja Praktik ini. 
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BAB II 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 
 

 

2.1 Sejarah Instansi 

 

Pada tanggal 30 April 1983 berdasarkan SK Yayasan Putra Bhakti No. 

01/KPT/PB/III/1983, dibuka untuk pertama kalinya wilayah Jawa Timur akademi komputer 

dengan nama AKIS (Akademi Komputer & Informatika Surabaya). Kemudian berdasarkan 

rapat BKLPTS tanggal 2-3 Maret 1984 kepanjangan AKIS dirubah menjadi Akademi 

Manajemen Informatika & Komputer Surabaya. Selang 2 bulan, berdasar surat keputusan 

Direktorat Jendral Pendidikan Tinggi (Dikti) nomor: 0274/O/1984 dan kepanjangan AKIS 

berubah lagi menjadi Akademi Manajemen Informatika & Teknik Komputer Surabaya. 

Dan pada tanggal 20 Maret 1986 nama AKIS berubah menjadi STIKOM SURABAYA, 

singkatan   dari Sekolah   Tinggi   Manajemen   Informatika   &    Teknik    Komputer 

Surabaya berdasarkan SK Yayasan Putra Bhakti nomor: 07/KPT/PB/03/86. Berdasarkan 

Keputusan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan No 378/E/O/2014 tanggal 4 September 2014 

maka STIKOM Surabaya resmi berubah bentuk menjadi Institut dengan nama Institut Bisnis 

dan Informatika Stikom Surabaya. 

Pada tanggal 29 Juli 2019, menjadi sejarah yang besar bagi kita semua. Melalui surat 

keputusan Riset DIkti, Institut bisnis dan informatika Stikom Surabaya resmi berubah bentuk 

menjadi Universitas Dinamika.Bersamaan dengan itu pula, seiring dengan awal dibukanya 

AKIS hingga menjadi Universitas Dinamika, bertujuan untuk menunjang proses pendidikan 

dan memberikan layanan informasi pada masyarakat, didirikanlah perpustakaan yang diberi 

nama sesuai dengan lembaga induknya hingga saat ini bernama Perpustakaan Universitas 

Dinamika. Dalam struktur organisasi Universitas Dinamika, kedudukan Perpustakaan 

Universitas Dinamika adalah sebagai suatu bagian atau departemen yang berada dibawah 

lembaga induknya, yaitu Universitas Dinamika. 

Perpustakaan Universitas Dinamika pertama kali bertempat di Jl. Ketintang Baru XIV/2 

Surabaya. Setelah itu, pindah lokasi dan menempati gedung di SIER, Jl. Rungkut Industri I/1 

Surabaya. Sekitar Maret 1999, bersamaan dengan perpindahan ke kampus baru, maka 

perpustakaan Universitas Dinamika juga ikut pindah ke kampus baru, di Jl. Raya Kedung Baruk 

98, gedung biru. Pada bulan Agustus 2006, seiring dengan selesainya beberapa lantai gedung 

merah, maka perpustakaan Universitas Dinamika pindah & menempati lantai pertama gedung 

merah dengan luas total 906 m2 dan memiliki dua belas (12) orang karyawan yang terdiri dari 

8 pria dan 4 wanita. Pengembangan perpustakaan masih terus dilakukan oleh pihak manajemen 
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dalam rangka memenuhi kebutuhan proses pembelajaran di lingkungan akademik Universitas 

Dinamika. Untuk itu pada tanggal 17 Februari 2014 Perpustakaan Universitas Dinamika 

mendapat tempat baru lagi. Masih di gedung yang sama, perpustakaan Universitas Dinamika 

saat ini menempati 3 lantai dengan luas masing-masing 906 m2 dan berada di lantai 8, lantai 9 

dan lantai 10. Sebagai salah satu penunjang sumber informasi dan pencarian literatur, 

perpustakaan Universitas Dinamika berusaha terus berusaha untuk memberikan yang terbaik 

bagi masyarakat dan khususnya sivitas akademik Universitas Dinamika. Hal ini dibuktikan 

dengan melanggan jurnal IEEE (Computer) pada tahun 1998 hingga sekarang. Sekitar tahun 

2007, juga melanggan jurnal ACM, sebagai salah satu cara untuk melengkapi kebutuhan akan 

referensi penelitian.Selain itu, pada tahun 2001 juga   sudah   mulai   menjadi   anggota 

dari Microsoft Campus Agreement. Kepengurusan Microsoft Campus Agreement diberikan ke 

perpustakaan dikarenakan memang koleksi-koleksi ini akan diolah dan dijadikan sebagai 

koleksi Perpustakaan Universitas Dinamika. Dengan bergabung pada Campus Agreement, 

secara otomatis semua komputer di Universitas Dinamika akan menggunakan software asli dari 

Microsoft. Kerjasama ini terus diperbarui hingga sekarang dan akan terus berlanjut ke tahun- 

tahun berikutnya. Pada tahun 2007 juga, perpustakaan Universitas Dinamika mempunyai 

fasilitas baru yaitu e-Resources Center, yang mana berisi koleksi-koleksi dalam bentuk digital 

yang bisa didownload khusus untuk sivitas akademika Universitas Dinamika. Selain itu, 

perpustakaan Universitas Dinamika juga dilengkapi dengan komputer-komputer yang 

terhubung dengan internet. Sejak lokasi perpustakaan Universitas Dinamika berada di kampus 

baru, ruangan perpustakaan sudah dilengkapi dengan akses hotspot yang bisa diakses melalui 

laptop (notebook) atau mobile devices yang lain. Pada bulan september 2008, perpustakaan 

Universitas Dinamika juga mendapat tambahan komputer sebanyak 20 buah yang nantinya 

berfungsi sebagai komputer utk mengerjakan tugas kuliah, akses internet, ataupun untuk 

pelatihan perpustakaan. 

2.2 Profil Instansi 
 

Gambar 2. 1 Profil Tampak depan 

Instansi 
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(Sumber : Berkas penulis,2024) 

 
Berikut adalah beberapa informasi mengenai Perpustakaan Universitas Dinamika : 

 

 
 

Nama Perusahaan 

Alamat 

 
Telepon/HP 

Email 

Website 

Jam kerja 

Hari Kerja 

: 

: 

 
 

: 

: 

: 

: 

: 

Perpustakaan Universitas Dinamika 

Jalan Raya Kedung Baruk No .98 Surabaya. Kota 

SBY, Jawa Timur 60112 

082233033086 

perpus@dinamika.ac.id 

Https://library.dinamika.ac.id 

08.00-17.00 WIB 

SENIN-JUM’AT 

 

 

2.3 Visi dan Misi 

 

 
2.3.1 Visi 

Terwujudnya pustakawan sebagai learning commons dan informasion center yang 

mendukung visi misi , dan tujuan Universitas Dinamika dalam menyediakan sumber belajar 

dan layanan berbasis  digital 

 
2.3.2 Misi 

1. Menyediakan tempat belajar dan lingkungan akademik yang sehat berbasis teknologi 

informasi yang bermutu,berkualitas ,dan futuristik 

2. Melaksanakan promosi internal dan eksternal 

3. Mengembangkan dan menyediakan akses sumber informasi yang relevan dan terkini 

baik dalam bentuk cetak dan digital yang mendukung pelaksanaan Tridharma Perguruan 

Tinggi 

2.4 Logo Perusahaan 
 

Gambar 2. 2 Logo Universitas Dinamika 

mailto:perpus@dinamika.ac.id
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Gambar 2.3 Struktur Organisasi Perpustakaan Universitas Dinamika 

 

 
 

(Sumber : Berkas penulis. 2023) 
 

 

2.5 Stuktur Organisasi 

 

Berikut ini merupakan susunan struktur organisasi Perpustakaan Universitas Dinamika 
 

 

 

 

 
 

Gambar 2. 3 Struktur Organisasi Perpustakaan 
 

(Sumber : Berkas penulis. 2023) 

 

 Wakil Rektor Akademik : 

Perencanaan, pelaksanaan dan pengembangan pendidikan, penelitian dan pengabdian kepada 

masyarakat. 

Penyusunan program bagi usaha pengembangan daya penalaran mahasiswa. 

Perencanaan dan pelaksanaan kerjasama pendidikan, penelitian dan pengabdian kepada 

masyarakat dengan lembaga-lembaga di luar universitas baik di dalam maupun di luar negeri. 

Pengolahan data yang menyangkut pendidikan, penelitian dan pengabdian kepada masyarakat. 

 

 Kepala Bagian Perpustakaan : 

Menyusun program kerja jangka pendek, menengah dan panjang, serta menyusun petunjuk 

pelaksanaan dan rencana anggaran keuangan. 

Mengorganisasi tugas- tugas tenaga perpustakaan dan menyiapkan rencana kebutuhan tenaga 

serta sarana dan prasaran yang diperlukan. 
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 Fungsional layanan pemustaka: 

Perumusan program Bidang Layanan dan Pengembangan Perpustakaan berdasarkan 

perencanaan strategis Dinas Perpustakaan Umum dan Arsip Daerah. 

Perumusan kebijakan teknis di bidang layanan dan pengembangan perpustakaan; 

Pembinaan dan koordinasi pelaksanaan kebijakan layanan dan Pengembangan perpustakan - - 

Pelaksanaan layanan teknis perpustakaan; 

Pelaksanaan layanan pemustaka; 

 
 

 Fungsional layanan teknis : 

Membantu program layanan pengembangan perpustakaan dan perencanaan strategis dengan 

layanan teknis 

Fungsional layanan teknolgi informasi : 

Membantu program layanan pengembangan perpustakaan dan perancaan strategis dengan 

layanan teknologi informasi 
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BAB III 

LANDASAN TEORI 

 
3.1 Media Promosi 

Promosi merupakan sebuah kegiatan komunikasi dari pemilik produk atau jasa yang 

ditujukan kepada masyarakat, dengan tujuan supaya produk atau jasa, merek dan nama 

perusahaan dapat dikenal masyarakat sekaligus mempengaruhi masyarakat supaya mau 

membeli serta menggunakan produk atau jasa perusahaan (Wirasasmita, 2002)Media Promosi 

adalah Media yang akan membantu mengkomunikasikan suatu branding produk ,jasa ,branding 

tempat dan lain- lain. Yang diharapkan perancang media promosi Perpustakaan Universitas 

Dinamika adalah dapat membantu pemustaka untuk menikmati layanan yang sudah disediakan 

oleh Perpustakaan Univeritas Dinamika. Karena Perpustakaan Universitas Dinamika ini 

memiliki julukan Perpustakaan yang memiliki aset teknologi yang bagus yang bisa diakses 

dimana saja. 

 

3.2 Perpustakaan 

Perpustakaan adalah suatu unit kerja dari suatu lembaga yang berisi koleksi buku 

sebagai penunjang dalam meningkatkan sumber belajar yang diatur untuk dibaca, dipelajari, 

dan dijadikan bahan rujukan. Suatu lembaga pendidikan tidak mungkin dapat terselenggara 

dengan baik jika para guru dan para siswa tidak didukung oleh sumber belajar yang diperlukan 

untuk penyelenggaraan kegiatan belajar mengajar. Smith dkk dalam buku ensiklopedianya yang 

berjudul “EDUCATOR’S ENCYCLOPEDIA” menyatakan “School Library is a Center for 

Learning”, yang artinya perpustakaan itu merupakan sumber belajar. Learning Resources 

merupakan pokok sumber, baik berupa data, orang dan wujud tertentu yang dapat digunakan 

oleh peserta didik dalam belajar, secara terpisah maupun terkombinasi sehingga mempermudah 

peserta didik untuk mencapai tujuan belajar dan mencapai kompetensi tertentu. Pusat sumber 

belajar adalah suatu unit dalam suatu lembaga (khususnya sekolah, Universitas, dan 

Perusahaan) yang berperan penuh untuk mendorong efektivitas serta optimalisasi proses 

pembelajaran melalui penyelenggaraan berbagai fungsi layanan. (Eska, 2018)(Ahmad Eskha, 

peranan pustakawan sebagai sumber belajar,Universitas Imam Bonjol Padang,Mei 2018). 

 

3.3 Institusi Pendidikan 

Institusi pendidikan yang pertama, adalah sebagai wahana yang ideal untuk 

berkembangnya rasa ingin tahu (curiosity) individu yang terlibat dalam proses pendidikan. 
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Wahana yang diberikan dapat berupa wahana secara fisik maupun psikis. Secara fisik, institusi 

pendidikan diharapkan menjadi sumber utama penyediaan fasilitas yang memadai bagi individu 

untuk memuaskan rasa ingin tahu. Penyediaan alat belajar dan media yang lengkap dan maju, 

sumber pustaka baik digital maupun non digital yang beragam, kaya, dan bervariasi, serta 

penyediaan fasilitas laboratorium yang memadai baik di dalam ruangan maupun di luar ruangan 

dapat memacu pemuasan dorongan rasa ingin tahu. Penyediaan fasilitas yang lengkap ini 

hendaknya didukung pula dengan sistem pendidikan yang ada yang memberikan kemudahan 

dan mendorong penuh individu yang terlibat dalam sistem dan proses pendidikan untuk 

senantiasa memanfaatkan fasilitas yang disediakan. Secara psikis, institusi pendidikan dapat 

memberikan kebebasan individu untuk memuaskan rasa ingin tahu melalui sistem pendidikan 

yang demokratis, terbuka, dan tidak otoriter. Individu bebas bertanya, bebas mengemukakan 

pendapat, serta senantiasa didorong untuk 'doing science' seperti pengamatan, pengujian, dan 

penelitian. (A, 2006)(Kartika Nur A,Juli 2006) 

3.4 Media Sosial 

 

Media sosial adalah media online di mana pengguna dapat dengan mudah berpartisipasi, 

berbagi, dan membuat konten, termasuk blog, jejaring sosial, wiki, forum, dan dunia virtual. 

Blog, jejaring sosial, dan wiki adalah bentuk media sosial yang paling umum digunakan oleh 

orang-orang di seluruh dunia. Efek positif dari media sosial adalah memudahkan komunikasi 

dengan banyak orang, memperluas pergaulan, jarak dan waktu tidak lagi menjadi masalah, lebih 

mudah untuk mengekspresikan diri, informasi dapat menyebar dengan cepat, harga lebih 

murah. Pada saat yang sama, efek negatif dari media sosial adalah menjauhkan orang yang 

dicintai dan sebaliknya komunikasi tatap muka menurun, membuat orang tergantung pada 

Internet, menyebabkan konflik, masalah privasi dan rentan terhadap kejahatan. pengaruh orang 

lain. Keberadaan media sosial telah mempengaruhi kehidupan sosial di masyarakat. Perubahan 

hubungan sosial atau sebagai perubahan keseimbangan (equilibrium) hubungan sosial dan 

segala macam perubahan pranata sosial suatu masyarakat yang mempengaruhi sistem sosialnya, 

termasuk nilai, sikap dan perilaku kelompok sosial. Perubahan sosial yang positif, seperti 

kemudahan memperoleh dan mengkomunikasikan informasi, membawa manfaat sosial dan 

ekonomi. Sementara itu, perubahan sosial kebanyakan bersifat negatif, seperti munculnya 

kelompok-kelompok sosial yang mengatasnamakan agama, suku, dan perilaku tertentu yang 

terkadang menyimpang dari norma yang ada . (Maktabatun, 2022)(Maktabatun Journal 2022) 
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4.1 Penjelasan Pekerjaan 

BAB IV 

DESKRIPSI KARYA 

 

Pada tahap awal perancangan desain untuk kebutuhan media promosi 

menggunakan Blognote. Yang akan dibagi menjadi sketsa manual dan design final 

. Dan demikian Konten- konten yang akan perancang buat dari mulai tata letak 

Perpustakaan Univeritas Dinamika, cara upload karya ilmiah dan skripsi , jam 

perpustakaan dan lain- lain. 

4.2 Konsep 

Pada bagian Konsep ini perancang memilih untuk menggunakan tone 

warna yaitu menggunakan tone warna kalem , menggunakan infografis 

gambar,logo dan menggunakan font yang bisa dibaca jarak jauh dan dekat. 

4.3 Brief 

Brief adalah Langkah awal untuk pembuatan konten yang akan 

disajikan,berawal dari kalimat dan kata, hingga menjadi sebuah desain yang dapat 

digunakan untuk konten media sosial dan promosi. 

4.4 Referensi 

Referensi adalah hal yang mempermudah desainner untuk menggerjakan 

tugas desain. Atau referensi bisa juga buat perbandingan desain yang bagus,enak 

dilihat dan jelas. Ini referensi yang perancang sudah temukan. 

 

 

Referensi Infografis Blognote , Merchandise dan video Motion Graphic 
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Tabel 4. 1 

Referensi 

Infografis 

Sumber : 

(Pemilik,2024) 
 

4.5 Penentuan Sofware 

 

Setelah referensi sudah didapat dan dikembangkan, desainer akan 

memasuki tahap penentuan software apakah yang akan digunakan selama 

pengerjaan nantinya. Software yang penulis gunakan adalah sebagai berikut :  

 

Adobe Illustrator 

Software Adobe Illustrator merupakan aplikasi pengelola grafis yang 

berbasisvektor, dimana biasa digunakan desainer untuk membuat desain dan 

ilustrasi yang berbasis serupa, seperti poster, user interface, ilustrasi, dan lain-lain. 

 
Adobe After Effect 

Sofware Adobe After Effect merupakan applikasi penggelola video 

grafic yang bisa digerakan dan applikasi mengedit video menggunakan effek dan 

lain- lain. 
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Gambar 4.1 Lembar kerja Blognote ukuran A4 

Gambar 2.6 Contoh Desain sebelum Asistensikan 

 

 

 

 

4.6 Impleme

ntasi Karya 

A.Proses Desain 

1. Membuat lembar kerja 

 

Berikut ini merupakan proses desain yang akan dirancang untuk digunakan di blognote. 
 

 
 

 Gambar 4. 1 Lembar Kerja Blognote 

             Sumber: (Pemilik,2024) 

Langkah pertama perancang membuat lembar kerja menggunakan ukuran 

kertas A4 dan menggunakan 6 lembar kerja dalam satu file Adobe Ilustrasi. 

2. Memulai Desain untuk konten yang sudah dipilihkan 
 

 

Gambar 4. 2 Contoh Desain Sebelum ACC 

Sumber : (Pemilik,2024) 
 

Langkah kedua perancang membuat desain dengan konten yang sudah 

dipilihkan atau sudah sesuai dengan brief. 
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Gambar 2.7: File Desain setelah di Asistensikan 

 

 

 

 

 

 
3. Eksport ke JPG dan PDF file yang sudah didesain dan di AC 

 
 

 
 

Gambar 4. 3 File Desain Setelah ACC 

Sumber : (Pemilik,2024) 

Langkah yang terakhir menyimpan file yang sudah didesain dan mengeksport 

ke JPG dan PDF.Hal ini akan diasistensikan kepada klient apakah ada yang 

kurang apa ganti desain. 

4. Impelementasi desain yang sudah diasistensikan 
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Gambar 2.8 :File Blognote setelah selesai ACC 

Gamber 2.9: Lembar Kerja Totebag 

 

Gambar 4. 4 File Blognote Setelah ACC 

 

Sumber : (Pemilik,2024) 

 

 

B. Proses Merchandise Totebag 

1. Membuat Lembar Kerja Adobe Ilustrator 

 

 

 

 

Gambar 4. 5 Lembar Kerja Totebag 
 

Sumber : (Pemilik,2024) 
 

 

2. Membuat 3 Referensi Totebag 
 

 
 
 

 

 
 

 

 

 

 

Tabel 4. 2 Referensi 

Totebag Sumber 

:(Pemilik,2024) 
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17 

Gambar 2.11 : Lembar kerja Di Adobe Ilustrator 

3. Export Totebag Finishing Mockup 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Gambar 4. 6 Export 

Totebag Finishing 

Mockup 

                                Sumber:(Pemilik,2024) 

 
C. Proses Motion Graphic 

1. Membuat Lembar kerja 

Berikut Proses Pembuatan lembar kerja yang akan diimplementasikan di reels Instagram 

 

Gambar 4. 7 Lembar Kerja Di Adobe Ilustrator 
 

Sumber : (Pemilik,2024) 

 
Langkah Pertama yaitu membuat lembar kerja dan konsep yang akan dibuat sesuai Brief. 

2. Membuat sketsa konten Motion Graphics 

 
Sketsa Konten Digital Durasi 
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1.Scene ke 1 

Memperkenalkan 

perpustakaan Universitas 

Dinamika dari salah satu 

maskotnya 

 

 
 

 

00.00-00.05 

2.Scene ke 2 

Memperkenalkan 

perpustakaan Universitas 

ini bisa menjadi julukan 

perpustakaan teknologi 

yang memiliki banyak 

fasilitas,fasilitas 

didalamnya 

 

 

00.05-00.10 

3. Scene ke 3 

Memperkenalkan edisi 

koleksi buku , majalah dll 

 

 

 

00.10-0015 

 
4. Scene ke 4 

memiliki perpustakaan 

yang nyaman bersih rapi 

 
 

 

00.15-00.20 

 

 

5. Scene ke 5 

Menenjukkan maps 

perpustakaan Universitas 

dijalan apa dan buka jam 

berapa . 

 

 

 

 

00.20-00.25 
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6.Scene ke 6 

Penutupan Maskot, “itu 

tadi perkenalan 

Perpustakaan Universitas 

Dinamika Langsung aja 

Kesini yaa sampai 

jumpaa” 

 

 

0025.00.30 

Tabel 4. 3 Sketsa Konten 
Sumber : (Pemilik,2024) 
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Gambar : 2.12 Implementasi karya di Adobe After effect 

Gambar :2.13 Eksport Mp4 

Langkah kedua membuat sketsa konten , digital ,durasi dan lagu yang ingin digunakan. 

 
3. Implementasikan Karya di Adobe After Effect 

Berikut ini Contoh Implementasikan Karya di Adobe After Effect 
 

 

 

 

 

 
4. Eksport MP4 

Gambar 4. 8 Implementasi Karya 
 

Sumber : (Penulis,2024) 

 

Gambar 4. 9 Eksport MP4 

Sumber : (Penulis,2024) 

Langkah terakhir simpan file , dan diEksport MP4. 

4.7 Media Sosial Instagram 

Instagram sebagai salah satu media sosial yang saat ini menjadi sebuah gaya hidup baru 

ditengah – tengah masyarakat khususnya dikalangan anak muda yang memakai sosial media 

dikehidupan sehari- harinya. Instagram merupakansebuah aplikasi berbagi foto yang 

memungkinkan pengguna mengambil foto, menerapkan filter digital, dan membagikannya. 

Instagram berdiri pada tahun 2010 yang didirikan oleh Mike Krieger dan Kevin Systrom yang 

merupakan pemrogram komputer dan pengusaha internet. 
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Gambar 4. 10 Data Global Advertesing 

Sumber : (datareportal.com) 
 

 

Fitur- Fitur Instagram : (dkk, 2022)(Kartini, dkk , penelitian tentang instagram) 

A. Berbagi foto dan video 

Awalnya Instagram merupakan layanan berbagi foto murni. Instagram memasukkan video 

sharing 15 detik pada Juni 2013. Penambahan itu dilihat oleh beberapa orang di media teknologi 

sebagai upaya Facebook untuk bersaing dengan aplikasi berbagi video yang populer saat itu. 

Pada bulan Agustus 2015, Maktabatun Journal, x (x), Year xxxx - 24 (Kartini, dkk) 24 

Instagram menambahkan dukungan untuk video layar lebar. Pada Maret 2016, Instagram 

meningkatkan batas video 15 detik menjadi 60 detik. Berbagi foto dan video merupakan konten 

yang dapat diunggah pada media sosial ini. Penggunanya pun dapat menambahkan filter dan 

efek yang tersedia di dalam mengunggah foto dan video. 

B. Direct Message Pesan direct 

Adalah fitur yang disediakan oleh Instagram dalam berkomunikasi secara pribadi. Dalam 

berkomunikasi melalui Pesan direct penggunanya pun dapat membuat grup dengan 

menambahkan pengguna lain dalam percakapannya. Komunikasi yang dapat digunakan dalam 

Pesan direct bukan hanya berupa text, tapi dapat juga berupa foto dan video melalui pengaturan 

waktu yang dapat ditentukan oleh pengirim, sehingga foto dan video yang dikirim dapat 

menghilang dalam waktu yang ditentukan. 

C. Instagram Stories 

Instagram stories merupakan sebuah fitur yang memungkinkan pengguna untuk mengambil 

foto, menambahkan efek serta lapisan dan menambahkannya ke feed Instagram stories mereka. 

Gambar yang diunggah ke cerita pengguna memiliki masa kedaluwarsa setelah 24 jam. Ketika 

Instagram stories diluncurkan banyak yang melihatnya sebagai tiruan Snapchat. Hal ini 

dikarenakan selain membagikan foto dan video yang hilang setelah 24 jam, Stories adalah 
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komponen penting dari penggunaan Instagram. Instagram stories adalah cara lain untuk 

terhubung dengan audien target dan fakta bahwa itu muncul di bagian atas bilah pencarian dan 

mengambil layar penuh pengguna (dan perhatian penuh) menghilangkan semua gangguan 

visual lainnya dari lapangan. 

D. Siaran Langsung Siaran Langsung 

Merupakan fitur yang memungkinkan pengguna Instagram untuk membagikan video secara 

langsung kepada pengguna lain. Konten Siaran Langsung dapat tersimpan dan terlihat oleh 

pengguna lain selama 24 jam pada kolom Cerita. Setelah itu konten tersebut tidak akan terlihat 

lagi, tetapi pengunggah dapat menyimpan pada perangkat. Siaran Langsung juga dapat 

membagikan video percakapan dua arah dengan pengguna lain. 

E. Hashtag Fitur ini disediakan oleh Instagram sebagai subjek pencarian 

sehinggah dapat memudahkan mencari dalam kolom pencarian. Dalam kolom pencarian yang 

disediakan, pengguna hanya dapat mencari berdasarkan nama pengguna, lokasi, hashtag, dan 

lokasi. Untuk itu pemberian hashtag dapat digunakan dalam mempromosikan setiap konten 

yang diunggah. Dan penggunaan hashtag tidak ada batasan jumlah tertentu. Maktabatun 

Journal, x (x), Year xxxx - 25 (Kartini, dkk) 25. 

F. IGTV Selain membagikan video melalui beranda 

IGTV penggunanya dapat menunggah video dengan durasi maksimal 10 menit. Untuk konten 

unggahan pada IGTV pun dapat dibagikan melalui akun facebook. Pada IGTV, Instagram 

meyediakan presentase rata-rata ditonton oleh pengguna lain. Selain itu Intagram juga 

menyediakan kolom komentar, dan suka sebagai bentuk diskusi dan apresiasi. 

G. Komentar 

Komentar merupakan fitur yang disediakan oleh Instagram untuk berdiskusi pada setiap konten 

yang diunggah. Pengguna Instagram juga dapat menyaring kata yang tidak ingin mereka 

dapatkan pada komentar pengguna lain. Komentar yang masuk juga  dapat dihapus. Dan 

pengguna Instagram juga memungkinkan untuk tidak membuka kolom komentar. 

H. Editing Foto 

Yang akan di unggah baik hasil bidikan langsung atau dari galeri yang dipilih dapat dilakukan 

pengeditan sebelum di publish, kemudahan mengedit pada akun instagram ini dilengkapi 

dengan filter foto yang menarik untuk mempercantik foto yang akan di upload. Selain itu kita 

dapat menambahkan caption atau keterangan foto dari foto yang akan kita upload. 
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BAB V 

PENUTUP 

 
 

5.1 Kesimpulan 

Dalam proses Perancangan Media Promosi Perpustakaan Universsitas Dinamika, 

diperlukan ketelatenan dalam merancang dan mengoprasikan aplikasi desain,serta kecekatan 

dalam menangkap informasi yang terdapat Brief dan Client. Desain sendiri memiliki aspek yang 

penting untuk media promosi atau branding , yang dimana diperlukan kemampuan khusus untuk 

merancang sebauh tulisan gambar menjadi video motion graphic. Salah satu kebutuhan media 

sosial yang digunakan dan diminati saat ini . 

Melihat perkembangan media sosial saat ini bisa membantu untuk perkembangan instansi 

masyarakat untuk perkembang , seperti instansi Perpustakaan Universitas Dinamika. 

Menggunakan media sosial platfrom Instagram . Media sosial ini peranan penting untuk 

menyediakan informasi dan promosi produk / instasi kepada masyarakat luas. 

Berdasarkan uraian penjelasan pada laporan kerja ini , beberapa hal yang harus 

diperhatikan dalam penerapan desain grafis pada media sosial yang akan dirancang sesuai Brief 

yang jelas. Agar tim dessain lebih terarah dan visual yang dihasilkan tidak keluar dari konsep. 

 
5.2 Saran 

Adapun beberapa saran yang dapat dikemukan oleh penulis dalam penulisan ini .Dalam 

penerapan desain pada media promosi suatu instansi dibutuhkan pemahaman yang memadai 

tentang ilmu desan dan kecekatan dalam menangkap informasi. Memperbanyak referensi agar 

mampu menambah wawasan mengenai gaya desain dan tren dessain yang sedang banyak 

disukai konsumen. 
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LAMPIRAN 2 Form Kp 5 (Halaman 1) 
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LAMPIRAN 3 Form KP-5 (Halaman 2) 
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LAMPIRAN 4 Form KP-6 ( Halaman 1) 
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LAMPIRAN 5 Form KP 7 (Halaman 1) 
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