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LEMBAR MOTTO 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

“Live to eat, eat to live” 
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LEMBAR PERSEMBAHAN 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Laporan kerja praktik ini saya persembahkan untuk semua pihak yang selalu mendukung, 

mendoakan dan memberi semangat pada saya. 

Terima Kasih 
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LEMBAR PENGESAHAN 
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LEMBAR PERNYATAAN 
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ABSTRAK 
 
 

Kerja praktik ini dilaksanakan di CV. Winar Sinergi Karya dengan fokus 

pada design layouting dan design grafis sebagai bagian dari implementasi 

keterampilan desain dalam dunia industri kreatif. Kegiatan kerja praktik meliputi 

pembuatan desain untuk media promosi, desain kemasan produk, serta 

penyusunan layout majalah internal perusahaan dengan menggunakan perangkat 

lunak desain seperti Adobe Photoshop dan Canva. 

Tujuan kerja praktik ini adalah untuk meningkatkan keterampilan teknis 

dalam menerapkan prinsip desain yang efektif dan efisien sesuai kebutuhan klien, 

serta memperdalam pemahaman alur kerja desain grafis dalam lingkungan kerja 

profesional. Metode yang digunakan meliputi observasi langsung, praktik 

pembuatan desain berdasarkan brief yang diberikan, serta diskusi dengan 

supervisor desain untuk perbaikan dan finalisasi karya. 

 Hasil dari kerja praktik ini menunjukkan peningkatan keterampilan dalam 

penggunaan elemen visual, penataan layout yang sesuai standar industri, dan 

kemampuan adaptasi terhadap kebutuhan pasar desain. Kerja praktik ini 

diharapkan dapat menjadi bekal pengalaman nyata untuk menghadapi tantangan 

industri kreatif serta membentuk etos kerja profesional bagi mahasiswa 

 
Kata kunci: Design grafis, Layouting
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 
1.1 Latar Belakang Masalah 

 

Perkembangan teknologi yang setiap tahunnya semakin berkembang memudahkan 

masyarakat dalam menyampaikan dan menerima informasi dengan cepat. Dampak dari 

perkembangan teknologi ini salah satunya adalah kemunculan peluang bisnis di bidang jasa 

kreatif yang memanfaatkan teknologi digital dalam mendukung proses produksi, termasuk 

dalam bidang desain grafis, layouting, dan pembuatan poster. Oleh karena itu, masyarakat 

perlu dapat memanfaatkan peluang ini dan beradaptasi dengan perkembangan teknologi yang 

semakin cepat, terutama bagi pelaku bisnis yang bergerak di bidang jasa seperti desainer 

grafis, copywriting, illustrator, dan sebagainya. 

Desain grafis merupakan media komunikasi visual yang dapat digunakan untuk 

menyampaikan informasi secara efektif dan menarik, baik dalam bentuk poster, brosur, 

maupun media cetak lainnya. Banyak perusahaan yang menggunakan desain grafis untuk 

mendukung proses promosi dan branding perusahaan agar dapat menarik perhatian pasar dan 

membangun citra perusahaan secara profesional. CV. Winar Sinergi Karya merupakan 

perusahaan yang bergerak di bidang jasa desain grafis yang melayani berbagai kebutuhan 

visual seperti pembuatan poster promosi, layouting majalah, desain kemasan, dan kebutuhan 

grafis lainnya sesuai permintaan klien. Dalam proses pengerjaan desain, dibutuhkan 

pemikiran kreatif agar karya yang dihasilkan dapat menarik perhatian dan mudah diingat oleh 

target audiens, serta sesuai dengan identitas perusahaan klien. 

Dalam proses pengenalan dan promosi klien, CV. Winar Sinergi Karya memanfaatkan 

desain grafis dan layouting sebagai media untuk menyampaikan informasi jasa kepada target 

audiens. Strategi kreatif dengan memanfaatkan elemen visual yang menarik diterapkan oleh 

CV. Winar Sinergi Karya dalam setiap karya desain yang dihasilkan, baik dalam bentuk 

poster, layout majalah, maupun materi promosi lainnya, sehingga dapat membantu klien 

dalam mengenalkan brand mereka kepada publik dengan lebih efektif. Dari segi pembuatan 

karya, perusahaan menggunakan ide-ide kreatif yang berasal dari desainer untuk 

menghasilkan desain yang sesuai dengan kebutuhan klien serta tren pasar saat ini. 

Berdasarkan penjelasan di atas, dibutuhkan peran kreatif, yaitu divisi Graphic Design 

dalam CV. Winar Sinergi Karya. Oleh karena itu, penulis memiliki peran dan tanggung jawab 
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untuk membantu proses pembuatan konten visual berupa perancangan materi poster promosi, 

layouting majalah internal klien, pembuatan materi visual pendukung promosi, serta desain 

grafis lainnya selama pelaksanaan kerja praktik di CV. Winar Sinergi Karya. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan pernyataan latar belakang di atas, maka rumusan masalah yang diangkat 

adalah sebagai berikut: 

“Bagaimana cara merancang desain poster yang menarik dari CV. Winar Sinergi 

Karya?” 

1.3 Batasan Masalah 

Beberapa batasan masalah yang ditentukan agar laporan tersusun dengan rapi, yaitu 

sebagai berikut: 

 

1.  Membuat desain yang menarik perhatian konsumer
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1.4 Tujuan Kerja Praktik 

Tujuan pelaksanaan kerja praktik di CV. Winar Sinergi Karya melalui perancangan 

desain poster adalah sebagai berikut: 

1. Meningkatkan skill penulis di bidang desain komunikasi visual 

2. Mendapatkan insight baru 

3. Mendapatkan pengalaman bekerja secara langsung di lapangan 

4. Mengetahui sistem dan proses pengerjaan yang diterapkan di lapangan 

 

 

1.5 Manfaat 

Manfaat yang diperoleh selama melaksanakan kerja praktik di CV. Winar Sinergi 

Karya antara lain: 

1.5.1 Bagi Mahasiswa 

1. Menerapkan ilmu yang didapatkan selama perkuliahan 

2. Menambah pengalaman dan insight dalam industri kreatif 

3. Memperluas relasi 

4. Mempelajari cara bekerja sama dalam tim secara profesional dengan orang 

lain 

5. Menyelesaikan tugas tepat waktu dan sesuai brief 

6. Memahami sistem pengerjaan konten kreatif dan proyek di perusahaan 

 

 

1.5.2 Bagi Instansi/Perusahaan 

1. Membantu CV. Winar Sinergi Karya dalam perancangan konten kreatif             dan 

pengerjaan proyek 

2. Membantu dalam segi sumber daya divisi konten kreatif 

3. Memperkuat hubungan antara perusahaan dan universitas 
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1.5.3 Bagi Akademik 

1. Dapat mengaplikasikan ilmu desain grafis pada konten media sosial dan proyek 

di CV. Winar Sinergi Karya 

2. Memberikan exposure bagi universitas dan membentuk citra baik dalam dunia 

kerja 
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3. Kerja Praktik dapat digunakan sebagai portfolio saat terjun ke dunia kerja 

 

1.6 Pelaksanaan 

Detail Perusahaan 

Nama Perusahaan : CV. Winar Sinergi Karya 

Alamat : JI. Batu Safir Merah Blok KC No.12, ParasMulung. 

Telepon : Bpk. Eko Peasetyo M W |Admin | 0823-3301-5378 

E-mail : winarsinergikarya@gmail.com 

Website : - 

Periode 

Tanggal Pelaksanaan :20 Maret s.d 20 April 2025 

Waktu : Senin s.d Jumat 

 

 

1.7 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan ditujukan untuk memberikan manfaat dan mempermudah 

pembaca dalam memahami pembahasan dalam laporan kerja praktik ini, antara lain: 

 

BAB I: PENDAHULUAN 

Dalam bab ini membahas tentang latar belakang, perumusan masalah, batasan 

masalah, tujuan, manfaat, pelaksanaan (kerja praktik), dan sistematika penulisan Laporan 

Kerja Praktik. 

 

BAB II: GAMBARAN UMUM INSTANSI 

Dalam bab ini membahas tentang profil instansi yang ditempati dalam pelaksanaan 

Kerja Praktik di CV. Winar Sinergi Karya, yang berisikan mengenai profil, logo, visi dan 

misi, tugas dan fungsi, struktur organisasi dan deskripsi pekerjaan dari instansi tersebut. 
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BAB III: LANDASAN TEORI 

Dalam bab ini membahas tentang berbagai teori yang relevan dan cocok dengan judul 

Laporan Kerja Praktik ini guna menunjang penulisan Laporan Kerja Praktik. 

 

BAB IV: DESKRIPSI PEKERJAAN 

Dalam bab ini membahas secara detail tentang pekerjaan yang telah dilaksanakan 

pada saat Kerja Praktik CV. Winar Sinergi Karya, yang diangkat dalam Laporan Kerja 

Praktik ini. 

 

BAB V: PENUTUP 

Bab ini berisikan tentang kesimpulan dan saran terkait pembahasan pada Laporan 

Kerja Praktik. Kesimpulan berisi ringkasan keseluruhan hasil dalam Laporan Kerja Praktik 

ini, sementara saran berisi beberapa masukan untuk permasalahan yang diangkat dalam 

Laporan Kerja Praktik ini. 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Bab ini berisikan tentang referensi yang digunakan sebagai daftar pelaksanaan kerja 

praktik. 
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BAB II  

GAMBARAN UMUM INSTANSI 

 
2.1 Sejarah Perusahaan 

CV. Winar Sinergi Karya pertama kali dibentuk oleh Bpk Rinaldi, yang didirikan 

pada tahun 2023. Perusahaan ini bekerja sama dengan perusahaan lain yang bernama 

ACCALLS yang memberikan jasa les AC dan Cooler secara general, awalnya   Bpk. 

Rinaldi mengerjakan  jasa servis AC sendiri tetpi di tahun 2020 Bpk Rinaldi Masuk ke 

sebuah les untuk mengembangkan ilmunya dan mendapatkan sertifikasi secara formal. 

Setelah itu, Bpk. Rinaldi membuat sebuah perushaan kecil bernama CV. 

WinarSinergiKarya yang memberikan jasa servis AC dari yang kecil seperti  AC rumah 

sampai ke HVAC yang besar  di perkantoran dan Mall mall, kemudian bekerja sama 

dengan ACCALLS untuk memberi ACCALLS tempat untuk membuka jasa les teknisi A
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CV. Winar Sinergi Karya adalah perusahaan Servis AC yang  menyediakan jasa 

mulai dari Servis AC sampai memberikan les teknisi AC. CV. Winar Sinergi Karya sendiri 

didirikan dari tahun 2023

 
 

 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 2. 1 Kantor CV. WinarSinergiKarya   

(Sumber: Dokumentasi Intern, 2025) 
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Berikut adalah beberapa informasi mengenai identitas dari CV. Winar Sinergi 

Karya: 

Nama Perusahaan : CV. Winar Sinergi Karya 

Alamat : JI. Batu Safir Merah Blok KC No.12, ParasMulung. 

Telepon : Bpk. Eko Peasetyo MW |Admin | 0823-3301-5378 

E-mail : winarsinergikarya@gmail.com 

Website : - 

Hari Kerja : Senin s/d Jum’at 

Jam Kerja : fleksibel 

 
2.2 Logo Perusahaan 

 

Gambar 2. 2 Logo CV. Winar Sinergi Karya 

(Sumber: Berkas Perusahaan ) 

 
2.3 Lokasi CV. Winar Sinergi Karya 

 

Gambar 2. 3 Lokasi CV. Winar Sinergi Karya 

(Sumber: Dokumentasi WSK, 2025) 
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2.4 Struktur Organisasi 

Berikut ini merupakan susunan struktur organisasi CV. Winar Sinergi Karya 

 

Gambar 2. 4 Struktur Organisasi CV. Winar Sinergi Karya 

(Sumber: Company Profile, 2025) 

2.5  Deskripsi Pekerjaan 

1. Direktur 

berperan sebagai manajer dan koordinator yang memastikan kelancaran operasional. 

2. Instruktur Pelatihan 

Berperan untuk manajer guru guru les pelatihan dan melihat jadwal-jadwal. 

3. Managing Operasional 

Berperan untuk melihat keseluruhan efisiensi bekerja seluruh perusahaan. 

4. Teknisi 

Berperan langsung turun ke lapangan untuk menservis dan inspeksi unit AC. 

5. Asisten Teknisi 

Berperan untuk membantu Teknisi di lapanga
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BAB III 

LANDASAN TEORI 

 

3.1 Promosi 

Kotler dan Keller (2009) menjelaskan bahwa promosi adalah sarana yang digunakan 

perusahaan untuk menyampaikan informasi, membujuk, dan mengingatkan konsumen secara 

langsung maupun tidak langsung mengenai produk dan merek yang mereka tawarkan. Hal ini 

sejalan dengan penelitian Martowinangun et al. (2019) dalam jurnal “Pengaruh Strategi Promosi 

Terhadap Peningkatan Penjualan di CV. Jaya Perkasa Motor Rancaekek Kabupaten Bandung” 

 

3.2 Media Sosial 

Media sosial merupakan platform daring yang memudahkan penggunanya dalam memenuhi 

kebutuhan komunikasi sehari-hari. Menurut konsep lain, media sosial adalah media online yang 

mendukung terjadinya interaksi sosial antar pengguna (Yusuf et al., 2023). 

 

3.3 Instagram 

Menurut Bambang (dalam Ansori, 2015), Instagram merupakan aplikasi media sosial 

berbasis smartphone yang berfungsi hampir serupa dengan Twitter, namun memiliki keunggulan 

dalam pengambilan dan berbagi foto sebagai sarana informasi bagi penggunanya. Instagram juga 

dapat dimanfaatkan sebagai media promosi melalui fitur feed yang mendukung pembentukan citra 

merek pada akun bisnis. 

 

3.4 Desain 

Istilah desain dalam bahasa Inggris memiliki dua makna, yaitu kerangka atau rancangan, 

serta motif, pola, atau corak (Echol & Syadili, 2010). Desain erat kaitannya dengan unsur estetika, 

cita rasa, serta berpikir kreatif dalam proses perancangannya (Putra, 2021). 

 

 

3.5 Prinsip Desain 

Dalam merancang desain, terdapat prinsip-prinsip yang harus diperhatikan untuk 

menghasilkan estetika yang baik. Prinsip desain adalah cara mengombinasikan unsur-unsur desain 

agar dapat menimbulkan efek visual tertentu. 

1. Kesatuan: perpaduan antar elemen yang saling mendukung sehingga menghasilkan 

kesatuan dengan pesan tertentu. 
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2. Keseimbangan: pengaturan peletakan, warna, dan ukuran elemen agar visual tidak berat 

sebelah. 

3. Ritme/Irama: pengulangan elemen-elemen secara konsisten sehingga membentuk pola 

ritmis. 

4. Penekanan: menonjolkan elemen tertentu agar menarik perhatian dan menyampaikan 

informasi utama. 

5. Proporsi: pengaturan ukuran antar elemen dengan perbandingan yang sesuai tanpa 

mengubah dimensi aslinya. 

 

3.6 Elemen Desain 

Untuk menerapkan prinsip desain secara efektif, diperlukan pemahaman mengenai elemen-

elemen desain berikut: 

1. Titik: elemen visual berukuran kecil yang biasanya ditampilkan secara berkelompok dengan 

jumlah dan pola yang bervariasi. 

2. Garis: elemen yang menghubungkan titik satu dengan titik lainnya, dapat membentuk 

gerakan tertentu, baik lurus maupun melengkung. 

3. Bidang: gabungan titik dan garis yang memiliki panjang dan lebar, dapat berbentuk 

geometris maupun non-geometris. 

4. Tekstur: elemen yang dapat dilihat dan diraba, memberikan kesan permukaan dan dimensi 

visual tertentu. 

5. Bentuk: elemen dengan dimensi yang mempengaruhi persepsi visual. 

6. Ruang: elemen yang berfungsi sebagai pemisah atau penyatu antar elemen desain, 

mencakup objek dan latar belakang. 

7. Warna: elemen penting yang dapat memberi makna serta informasi tertentu, terdiri dari 

warna RGB (dari cahaya) dan CMYK (dari tinta/cat). 

 

3.7 Layout 

Menurut Hendi Hendratman (dalam Sugiarto & Suhadi, 2019), layout adalah upaya menata 

dan menyusun elemen grafis seperti teks, gambar, dan tabel agar menjadi tampilan yang 

komunikatif, efektif, dan menarik. 

 

3.8 Tipografi 

Tipografi merupakan ilmu, seni, atau teknik dalam menyusun elemen huruf dan teks agar 

mudah dibaca, jelas maknanya, serta memiliki nilai estetika (Iswanto, 2023). Jenis-jenis tipografi 
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antara lain: 

1. Serif: tipografi dengan garis tambahan pada ujung huruf. 

2. Sans Serif: tipografi tanpa garis tambahan pada ujung huruf (“Sans” berarti “tanpa” dalam 

bahasa Prancis). 

3. Scripts: menyerupai tulisan tangan atau kaligrafi. 

4. Calligraphic: menyerupai gaya tulisan kaligrafi. 

5. Handwriting: tipografi yang menggambarkan gaya tulisan tangan. 

6. Blackletter: memiliki ciri tebal, hitam, dan terdapat ornamen pada huruf. 

7. Tilting Fonts: tipografi yang dirancang khusus untuk judul. 

8. Optical and Size-Sensitive Fonts: tipografi yang dapat disesuaikan dengan ukuran cetak. 

 

3.9 Retouch 

Retouching adalah tahap akhir dalam proses editing gambar, yang bertujuan untuk 

meningkatkan ketajaman dan kecerahan objek pada gambar. 

 

3.10 Poster 

Poster adalah salah satu media publikasi yang memadukan antara teks dan gambar dengan 

tujuan untuk memberikan informasi, mempengaruhi, serta mengajak khalayak untuk melakukan 

sesuatu yang disampaikan dalam poster tersebut (Suhendra, 2017). 

Menurut Subagyo (2011), poster merupakan media komunikasi visual yang berisi gambar 

dan kata-kata yang dibuat semenarik mungkin dengan tujuan agar pesan yang disampaikan dapat 

diterima dengan cepat oleh masyarakat. 

Poster juga berfungsi sebagai media promosi karena kemampuannya dalam menarik 

perhatian publik melalui perpaduan warna, gambar, ilustrasi, tipografi, dan layout yang dirancang 

untuk menyampaikan pesan secara efektif (Wibowo, 2012). 

Karakteristik poster menurut Supriyono (2013): 

1. Kombinasi gambar dan teks untuk menyampaikan pesan secara singkat dan jelas. 

2. Menggunakan warna-warna menarik untuk memikat perhatian. 

3. Bahasa sederhana agar mudah dipahami. 

4. Memiliki fokus pesan yang ingin disampaikan. 

5. Diletakkan di tempat strategis agar mudah terlihat banyak orang. 



26  

BAB IV 

DESKRIPSI PEKERJAAN 

 

 

4.1 Penjelasan Pekerjaan 

Kegiatan kerja praktik di CV. Winar Sinergi Karya dilakukan oleh penulis sebagai 

internship di bagian Graphic design intern. Graphic design intern bertugas untuk 

mengurus hal-hal yang berkaitan dengan unsur visual, mendesain feed, retouch dan editing 

foto diantaranya yaitu media sosial @winarsinergikarya Pengerjaan dilakukan dengan 

pemantauan mentor yang sudah dikerjakan sesuai briefing dan acc. 

4.2 Posisi dalam Pekerjaan 

Penulis melaksanaan kerja praktik di CV. Winar Sinergi Karya sebagai Graphic 

design intern. Tanggung jawab dari posisi ini adalah membuat konten kreatif dan mengolah 

materi visual proyek perusahaan untuk portofolio. 

4.3 Briefing 

Briefing berperan sebagai panduan dalam proses perancangan desain yang hendak 

dibuat. Berikut adalah briefing dari pihak penyelia yang diberikan kepada penulis: 

1. Editing foto @winarsinergikarya 

2. Desain feed Instagram @winarsinergikarya 

4.4  Konsep tipografi 

Tipografi yang digunakan dalam pembuatan desain sosial media di CV. Winar 

Sinergi Karya menggunakan dua font official dari Poppins dan Oswald
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1. Poppins 

Gambar 4. 1 Font Poppins 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 

2. Oswald 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4. 2 Oswald 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 

4.5 Konsep pewarnaan 

Pewarnaan yang digunakan dalam desain sosial media di CV. Winar Sinergi Karya 

menggunakan color palette yang telah disediakan oleh perusahaan dengan tujuan agar 

karya yang dibuat memiliki konsistensi dalam segi desain. 
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(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 
 

 

 

4.6 Software Yang Digunakan 

CV. Winar Sinergi Karya menggunakan dua Software untuk proses pengerjaan 

materi visual. Pengerjaan feed Instagram menggunakan Canva dan menggunakan Adobe  

Photoshop. 

1. Sosial media Winarskrefrigeraton 

Gambar 4. 3 Official Color palette @Winarskrefrigeration
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4.7 Proses Desain Feed 1 @winarskrefrigeration 

Desain awal 

Pada tahap desain awal merupakan karya dengan elemen visual dan layout yang 

sudah tertata. Desain awal ini nantinya akan di asistensikan kepada mentor untuk dilakukan 

perbaikan desain yang dibuat. 

      

 

 

Gambar 4. 5 Desain Awal Feed 1 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 

Final Desain 

Tahap ini merupakan tahap akhir Dimana karya yang telah dibuat oleh  penulis 

dan melalui tahap perbaikan karya yang disetujui oleh mentor.  
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Gambar 4. 6 Final Desain Feed 1 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 
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4.8 Proses Desain Feed 2 @winarskrefrigeration 

 

Desain awal 

Pada tahap desain awal merupakan karya dengan elemen visual dan layout yang 

sudah tertata. Desain awal ini nantinya akan di asistensikan kepada mentor untuk dilakukan 

perbaikan desain yang dibuat. 

 

Gambar 4. 8 Desain Awal Feed 2 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 

 

 

Final Desain 

Tahap ini merupakan tahap akhir Dimana karya yang telah dibuat oleh penulis dan 

melalui tahap perbaikan karya yang disetujui oleh mentor. 

 



32  

 

Gambar 4. 10 Final Desain Feed 2 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 
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4.9 Proses Desain Feed 3 @winarskrefrigeration 

Desain awal 

Pada tahap desain awal merupakan karya dengan elemen visual dan layout yang 

sudah tertata. Desain awal ini nantinya akan di asistensikan kepada mentor untuk dilakukan 

perbaikan desain yang dibuat. 

 

 

Gambar 4. 12 Desain Awal Feed 3 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 
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Final Desain 

Tahap ini merupakan tahap akhir Dimana karya yang telah dibuat oleh penulis dan 

melalui tahap perbaikan karya yang disetujui oleh mentor. 

 

 

Gambar 4. 14 Final Desain Feed 3 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 

4.10  Proses Desain Banner 4 @winarskrefrigeration 

Desain awal 

Pada tahap desain awal merupakan karya dengan elemen visual dan layout yang 

sudah tertata. Desain awal ini nantinya akan di asistensikan kepada mentor untuk dilakukan 

perbaikan desain yang dibuat. 
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Gambar 4. 16 Desain Awal Feed 4 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 

Final Desain 

Tahap ini merupakan tahap akhir Dimana karya yang telah dibuat oleh penulis dan 

melalui tahap perbaikan karya yang disetujui oleh mentor 
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Gambar 4. 18 Final Desain Feed 4 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 

4.11  Proses Desain Feed 5 @winarskrefrigeration 

Desain awal 

Pada tahap desain awal merupakan karya dengan elemen visual dan layout yang 

sudah tertata. Desain awal ini nantinya akan di asistensikan kepada mentor untuk dilakukan 

perbaikan desain yang dibuat. 

 

 

Gambar 4. 20 Desain Awal Feed 5 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 
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Final Desain 

Tahap ini merupakan tahap akhir Dimana karya yang telah dibuat oleh penulis dan 

melalui tahap perbaikan karya yang disetujui oleh mentor. 
 

 
 

Gambar 4. 22 Final Desain Feed 5 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 

4.12 Proses Desain Feed 6 @winarskrefrigeration 

Desain awal 

Pada tahap desain awal merupakan karya dengan elemen visual dan layout yang 

sudah tertata. Desain awal ini nantinya akan di asistensikan kepada mentor untuk dilakukan 

perbaikan desain yang dibuat. 



38  

 

Gambar 4.15 Desain Awal Feed 6 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 

Final Desain 

Tahap ini merupakan tahap akhir Dimana karya yang telah dibuat oleh penulis dan 

melalui tahap perbaikan karya yang disetujui oleh mentor. 
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Gambar 4.16 Final Desain Feed 6 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 
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4.13 Proses Desain Feed 7 @winarskrefrigeration 

Desain awal 

Pada tahap desain awal merupakan karya dengan elemen visual dan layout yang 

sudah tertata. Desain awal ini nantinya akan di asistensikan kepada mentor untuk dilakukan 

perbaikan desain yang dibuat. 

 

Gambar 4.17 Desain Awal Feed 7 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 
 

Final Desain 

Tahap ini merupakan tahap akhir Dimana karya yang telah dibuat oleh penulis dan 

melalui tahap perbaikan karya yang disetujui oleh men
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Gambar 4.18 Final Desain Feed 7 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 



42  

4.14  Proses Desain Feed 8 @winarskrefrigeration 

 

Desain awal 

Pada tahap desain awal merupakan karya dengan elemen visual dan layout yang 

sudah tertata. Desain awal ini nantinya akan di asistensikan kepada mentor untuk dilakukan 

perbaikan desain yang dibuat. 

 

Gambar 4.19 Desain Awal Feed 8 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 
 

Final Desain 

Tahap ini merupakan tahap akhir Dimana karya yang telah dibuat oleh penulis dan 

melalui tahap perbaikan karya yang disetujui oleh mentor. 
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Gambar 4.20 Final Desain Feed 8 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 
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4.15  Proses Desain Feed 9 @winarskrefrigeration 

Desain awal 

Pada tahap desain awal merupakan karya dengan elemen visual dan layout yang 

sudah tertata. Desain awal ini nantinya akan di asistensikan kepada mentor untuk dilakukan 

perbaikan desain yang dibuat. 

 

Gambar 4.21 Desain Awal Feed 9 Instagram 

(Sumber: Berkas Penulis, 2025) 

Final Desain 

Tahap ini merupakan tahap akhir Dimana karya yang telah dibuat oleh penulis dan 

melalui tahap perbaikan karya yang disetujui oleh mentor. 
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Gambar 4.22 Final Desain Feed 9 Instagram 

4.16  Proses Desain Feed 10 @winarskrefrigeration 

Desain Awal 

Pada Tahap Awal merupakan karya dengan elemen visual dan layout yang sudah 

tertata. Desain awal ini nantinya akan di asistensikan kepada mentor untuk dilakukan 

perbaikan desain yang dibuat. 
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Gambar 2.23 Awal Desain Feed 10 @winarskrefrigeration 

Final Desain 

Tahap ini merupakan tahap akhir Dimana karya yang telah dibuat oleh  penulis 

dan melalui tahap perbaikan karya yang disetujui oleh mentor. 
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Gambar 2.24 Final Desain Feed @winarskrefrigeration
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BAB V 

PENUTUP 

 

 

5.1 Kesimpulan 

Selama satu bulan menjalani kegiatan Kerja Praktik di CV. Winar Sinergi Karya, 

penulis memperoleh banyak pengetahuan dan wawasan baru. Dari pengalaman tersebut, 

penulis menyadari bahwa proses pengenalan sebuah brand memerlukan media tertentu 

agar dapat menarik perhatian audiens dan menyampaikan informasi dengan efektif. Media 

sosial seperti Instagram dapat menjadi sarana yang tepat untuk mendukung proses 

pengenalan brand tersebut. Selain itu, penulis juga belajar pentingnya komunikasi, 

kedisiplinan, inisiatif, serta kemampuan bekerja sama dengan tim dalam pelaksanaan 

setiap pekerjaan yang diberikan.. 

 

5.2 Saran 

Beberapa saran yang dapat penulis berikan dari hasil kerja praktik di CV. Winar 

Sinergi Karya adalah sebagai berikut: 

Bagi Perusahaan 

1. Diharapkan terjalin kerja sama yang baik antara pihak perusahaan dan universitas dalam 

mengoptimalkan metode pembelajaran melalui kegiatan kerja praktik ini. 

2. Disarankan untuk terus mengembangkan ide-ide kreatif serta senantiasa berupaya melakukan 

inovasi secara berkelanjutan 

 

Bagi Mahasiswa 

1. Menjaga nama baik universitas dengan mematuhi peraturan dan menjaga sikap selama 

berada di lingkungan perusahaan. 

2. Menumbuhkan sikap disiplin, inisiatif, serta aktif dalam bekerja sama dengan tim. 

3. Menjalankan setiap tugas dengan baik serta menjalin kerja sama yang solid bersama anggota 

tim. 
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