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ABSTRAK

Kerja praktik ini dilakukan di CV. Karya Cipta Membangun, distributor pupuk di
wilayah Maron Kidul dan Krucil, Kabupaten Probolinggo. Permasalahan utama
yang dihadapi adalah jangkauan pemasaran yang terbatas, kurangnya akses
informasi produk bagi kios mitra, dan belum adanya sistem pencatatan permintaan
secara digital. Tujuan kerja praktik ini adalah menerapkan strategi pemasaran
digital melalui pembuatan website statis berbasis WordPress yang dioptimalkan
dengan SEO lokal dan integrasi Google Business Profile. Proses pengembangan
mencakup analisis kebutuhan, pembuatan website tanpa plugin berbayar, konten
berbasis kata kunci lokal, formulir pemesanan menggunakan Google Form, serta
pengujian tampilan mobile. Monitoring dilakukan melalui statistik WordPress
untuk menilai trafik dan interaksi pengguna. Hasilnya, strategi digital ini terbukti
efektif memperluas jangkauan distribusi, meningkatkan wvisibilitas online, dan
mempermudah proses pemesanan oleh kios. Website yang responsif dan informatif
berhasil menarik trafik organik dan mencatat permintaan dengan lebih rapi.
Digitalisasi sederhana ini memberikan dampak nyata bagi bisnis distribusi pupuk

skala menengah.

Kata Kunci: Distribusi Pupuk, Google Business Profile, Pemasaran Digital,

WordPress, SEO Lokal, Website Responsif,
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BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi digital telah membawa perubahan signifikan
pada berbagai sektor, tak terkecuali agribisnis. Digitalisasi di bidang pertanian tidak
hanya mencakup otomatisasi proses produksi dan pemantauan lahan, tetapi juga
membuka kanal pemasaran baru yang lebih luas dan terukur. Berbagai studi
menunjukkan bahwa penerapan teknologi informasi dan komunikasi (TIK) dalam
praktik pertanian seperti penggunaan sensor lapangan, citra satelit, dan platform
daring mampu meningkatkan efisiensi penggunaan sumber daya hingga 20 - 30 %
dan memperkuat daya saing produk agrikultur di pasar global (Kirin, 2023). Di
Indonesia, transformasi digital sektor pertanian menjadi agenda penting pemerintah
dalam rangka meningkatkan kesejahteraan petani dan ketahanan pangan nasional.
Nilai sektor pertanian menyumbang 13,28 % terhadap PDB pada 2021 dan
mempekerjakan 38,7 juta tenaga kerja, namun ketidakmerataan infrastruktur digital
di wilayah pedesaan masih menjadi kendala utama (Santoso, 2024). Sementara itu,
penetrasi internet menembus 79,5 % populasi atau 221,5 juta pengguna pada awal
2024 (Syifa, 2024), namun adopsi digital oleh pelaku distribusi pupuk lokal masih
sangat terbatas.

CV. Karya Cipta Membangun, telah mendistribusikan pupuk ke 52 kios di
daerah Maron Kidul dan Krucil, Kabupaten Probolinggo namun, selama ini masih
mengandalkan saluran offline. Target penebusan 15.000 kg dalam tiga bulan baru

tercapai 60 % karena jangkauan pemasaran yang sempit, minimnya akses informasi



stok secara real time, dan ketiadaan data perilaku pelanggan untuk merancang
penawaran yang tepat. Konteks ini memperjelas perlunya kanal digital yang dapat
memperluas jangkauan, mempercepat arus informasi, dan mengumpulkan insight
pelanggan untuk mengoptimalkan strategi distribusi.

Metode utama yang diterapkan dalam kerja praktik ini adalah optimasi
mesin pencari (SEO) khususnya pada platform WordPress, sebagai pendekatan
digital marketing yang cost-effective dan memiliki jangakauan luas. Praktik SEO
mencakup penelitian kata kunci lokal (“pupuk Maron Kidul”, “penjualan pupuk
Krucil”), optimasi on-page melalui penataan judul halaman (fitle tags), meta
deskripsi, serta struktur URL yang memuat nama lokasi dan kata kunci relevan
(Balkhi, 2025). Selain itu, pembuatan konten berkualitas - seperti artikel edukatif
tentang manfaat masing-masing jenis pupuk ditargetkan untuk long-tail keywords
guna menarik trafik organik yang lebih tersegmentasi (Gossett, 2024). Integrasi
Google Business Profile, penambahan schema markup LocalBusiness, dan optimasi
mobile-friendly juga menjadi bagian krusial untuk memperkuat visibilitas lokal dan
user interface. Serta integrasi dari Google Profil Bisnis untuk meningkatkan
visibilitas online bisnis di Google dan memudahkan pelanggan menemukan
informasi penting terkait perusahaan.

Solusi yang diterapkan meliputi pembuatan website statis berbasis
WordPress (tanpa plugin), pengaturan Google Profil Bisnis perusahaan, Optimasi
Mobile Ul, serta SEO Traffic langsung dari wordpress. Struktur halaman dirancang
menampilkan jenis-jenis pupuk, area distribusi, dan formulir pemesanan sederhana
tanpa menampilkan harga. Konten blog disusun berdasarkan riset kata kunci lokal

dan musiman, sedangkan optimasi gambar memastikan kecepatan akses.



Monitoring kinerja dilakukan melalui Statistik wordpress, memungkinkan CV.
Karya Cipta Membangun memantau traffic, dan perilaku pengunjung untuk iterasi
konten berikutnya. Dengan pendekatan ini, diharapkan jangkauan pemasaran
menjadi lebih luas, data pelanggan terkumpul lebih sistematis, dan realisasi

penebusan pupuk dapat meningkat mendekati target.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan, permasalahan utama
yang ingin dikaji dalam kerja praktik ini dapat dirumuskan sebagai berikut:

1. Bagaimana penerapan pemasaran digital melalui website berbasis WordPress
dapat membantu memperluas jangkauan distribusi pupuk di CV. Karya Cipta
Membangun?

2. Bagaimana strategi optimasi mesin pencari (SEO) dapat meningkatkan
visibilitas website dan trafik pengunjung yang relevan di wilayah target
distribusi, khususnya Maron Kidul dan Krucil?

3. Apa saja fitur dan konten website yang paling efektif untuk menyampaikan
informasi produk pupuk tanpa mencantumkan harga namun tetap mendorong

tindakan pembelian atau pemesanan dari pelanggan?

1.3 Batasan Masalah

Agar pembahasan dalam laporan ini lebih fokus dan terarah, maka ruang
lingkup kerja praktik dibatasi pada:
1. Fokus pada implementasi pemasaran digital berbasis website statis

menggunakan WordPress tanpa menggunakan plugin eksternal tambahan.
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Optimalisasi hanya dilakukan melalui strategi SEO dasar meliputi on-page SEO
(penulisan konten, struktur URL, meta deskripsi, dan penggunaan kata kunci
lokal) serta integrasi Google Business Profile.

Wilayah distribusi yang menjadi target optimalisasi adalah kecamatan Maron
Kidul dan Krucil, Kabupaten Probolinggo.

Tidak mencantumkan harga produk pupuk dalam website, sesuai kebijakan
perusahaan.

Data pengukuran keberhasilan dibatasi pada metrik dasar dari statistik
WordPress seperti jumlah pengunjung, durasi kunjungan, dan halaman yang

paling sering diakses.

Tujuan

Berdasarkan latar belakang dan batasan masalah yang sudah dipaparkan,

maka tujuan dari kerja praktik ini adalah untuk:

1.

Menerapkan strategi pemasaran digital melalui pembuatan dan pengelolaan
website statis berbasis WordPress pada CV. Karya Cipta Membangun.
Mengoptimalkan visibilitas digital perusahaan melalui strategi SEO lokal agar
website dapat menjangkau lebih banyak pelanggan potensial di wilayah target.
Menyediakan platform informasi online yang efektif bagi pelanggan tanpa
menampilkan harga, namun tetap mendorong interaksi berupa pemesanan
melalui formulir sederhana.

Menyediakan data awal tentang perilaku pengunjung website sebagai dasar

evaluasi dan pengembangan strategi pemasaran digital perusahaan ke depan.



1.5 Manfaat
Adapun manfaat yang dari pelaksanaan kerja praktik ini meliputi:
1. Bagi Perusahaan (CV. Karya Cipta Membangun):
a. Menyediakan kanal digital yang efektif untuk memperluas jangkauan
distribusi pupuk ke wilayah target.
b. Meningkatkan efisiensi penyampaian informasi produk dan layanan
kepada pelanggan melalui media daring.
c. Mengumpulkan data perilaku pengguna sebagai bahan pertimbangan
dalam menyusun strategi pemasaran berikutnya.
2. Bagi Penulis
a. Menambah wawasan dan pengalaman praktis dalam penerapan strategi
digital marketing, khususnya SEO di sektor agribisnis.
b.  Mengasah kemampuan teknis dalam pembuatan dan pengelolaan website
berbasis WordPress sesuai kebutuhan dunia kerja.
3. Bagi Dunia Akademik:
a. Memberikan contoh penerapan nyata digital marketing berbasis SEO
dalam konteks bisnis distribusi pupuk lokal.
b. Menjadi referensi awal bagi studi-studi lanjutan yang meneliti efektivitas

transformasi digital di sektor pertanian dan agribisnis skala menengah.



BAB II

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

2.1 Latar Belakang Perusahaan

CV. Karya Cipta Membangun merupakan perusahaan distribusi pupuk
yang berfokus melayani kebutuhan agraris di wilayah Maron Kidul dan Krucil,
Kecamatan Maron, Kabupaten Probolinggo. Berkantor pusat di JI. Maron Kidul,
perusahaan ini memegang peran strategis sebagai penghubung antara pabrik-pabrik
produsen pupuk dengan jaringan kios lokal. Dengan total 52 kios mitra yang
tersebar merata di dua desa tersebut, CV. Karya Cipta Membangun menjamin
ketersediaan pasokan pupuk di setiap titik, sehingga para petani tidak perlu

menempuh jarak jauh atau menghadapi kelangkaan saat musim tanam.

Gambar 2. 1 Logo Karya Cipta membangun

Dalam operasionalnya, CV. Karya Cipta Membangun menerapkan sistem
logistik yang terencana dengan baik. Pengiriman dari pabrik ke gudang pusat
dilakukan secara berkala, lalu didistribusikan ke kios-kios mitra menggunakan
armada perusahaan yang dimonitor melalui sistem informasi stok. Setiap
pengiriman dipastikan memenuhi standar kualitas: pupuk disimpan pada suhu dan

kelembapan yang sesuai untuk menjaga daya efektif bahan aktif. Hal ini mencegah



kerusakan fisik maupun penurunan mutu pupuk sehingga petani menerima produk
dengan kualitas optimal. CV Karya Cipta Membangun Berlokasi di JI. Maron
Kidul, Kecamatan Maron, Kabupaten Probolinggo dengan titik lokasi seperti

gambar 2. 2 di bawah.
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Gambar 2. 2 Lokasi CV. Karya Cipta Membangun

Dalam rangka menjangkau lebih luas lagi, perusahaan memanfaatkan
beragam kanal komunikasi. Selain tatap muka di kios, CV. Karya Cipta
Membangun menyediakan layanan konsultasi via telepon dan pesan WhatsApp,
sehingga petani dapat memperoleh rekomendasi kapan saja diperlukan. Informasi
ketersediaan stok, jenis pupuk, dan jadwal pengiriman juga diumumkan secara rutin
melalui grup komunitas digital, mempercepat alur informasi dan mengurangi risiko

kekosongan stok di lapangan.



2.2

Identitas Perusahaan

Nama Instansi  : CV.Karya Cipta Membangun

Alamat JI. Maron Kidul, Kecamatan Maron, Kabupaten
Probolinggo

No. Telepon . 162 82316521240

Email kemprobolinggo@gmail.com

2.3 Visi Perusahaan

24

CV. Karya Cipta Membangun tidak memiliki Visi Perusahaan.

Misi Perusahaan

CV. Karya Cipta Membangun tidak memiliki Misi Perusahaan.



BAB IIT

LANDASAN TEORI

3.1 Teori Pemasaran Digital

Pemasaran digital didefinisikan sebagai upaya memasarkan dan
mempromosikan produk/brand melalui media digital (internet) untuk menjangkau
konsumen dengan cepat dan tepat (Ekonomi et al., 2024). Inti dari pemasaran digital
adalah penggunaan sistem informasi untuk merencanakan harga, promosi,
distribusi, dan membangun hubungan dengan pelanggan secara online. Dalam
praktiknya, variabel yang biasa diukur antara lain brand awareness (kesadaran
merek), reach (Jangkauan audiens), traffic situs web, dan engagement (interaksi
pengguna berupa like, komentar, dsb.) (Shelby Dhoz Basnet & Anisatul Auliya,
2022). Misalnya, data “insight” media sosial dapat menunjukkan jumlah tayangan
(reach) dan total engagement suatu posting (dalam studi mencapai ribuan interaksi).
Strategi umumnya meliputi pengembangan aset digital (website, akun media
sosial), optimasi SEO/CPC untuk meningkatkan kunjungan web, serta penggunaan
email marketing atau broadcast message untuk meningkatkan interaksi. Sebagai
contoh, strategi SEO dan optimasi media sosial secara signifikan dapat
meningkatkan kesadaran merek dan minat beli konsumen (Citra Melati Khairunnisa

et al., 2023).

3.2 WordPress
WordPress banyak digunakan sebagai platform website dalam strategi
pemasaran digital. Keunggulannya adalah kemudahan pengelolaan konten (CMS),

fleksibilitas desain, dan plugin SEO. Studi melaporkan bahwa penerapan website
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berbasis WordPress pada UMKM berhasil mempermudah pengelolaan promosi dan
penjualan. Misalnya, sebuah penelitian menyebutkan situs WordPress membantu
fokus promosi sehingga penjualan dapat dikelola lebih baik (Widyaningsih et al.,
2022). Implementasi WordPress pada toko Ichi Hydroponic menghasilkan
kenaikan omzet sekitar 30,97% hanya dalam 10 hari pengoperasian (Cahyo et al.,
2022). Menurut jurnal dari (Erica Trisnawati & R. Yuniardi Rusdianto, 2024),
Praktik terbaik (best practices) meliputi penggunaan tema responsif dan plugin
pembuat halaman seperti Elementor untuk desain /landing page menarik, sehingga

situs mudah diakses di berbagai perangkat dan tampilan lebih interaktif.

33 Google Business Profile

Google Business Profile (Google Bisnisku) adalah layanan gratis dari
Google untuk menampilkan profil usaha secara online terintegrasi dengan Google
Search dan Maps (Aristejo, 2020). Fitur utamanya mencakup informasi bisnis
(nama, alamat, kontak, jam operasional), galeri foto, review pelanggan, dan
postingan promosi. Manfaat utama GMB antara lain: menampilkan informasi usaha
akurat di hasil pencarian, memungkinkan pelanggan memberikan ulasan (rating),
dan menarik pelanggan baru ke toko secara langsung (Yuliani & Novita, 2022).
GMB sangat efektif untuk bisnis lokal karena mempermudah konsumen
menemukan usaha Anda (misal melalui Maps). Praktik terbaik meliputi mengisi
semua kolom informasi dengan lengkap dan mengelola review/publikasi secara
rutin. Pendampingan pelatihan Google My Business juga terbukti membantu
UMKM menambah kanal pemasaran digital serta meningkatkan penjualan

(Erstiawan et al., 2023).
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34 Tampilan Mobile

Tampilan yang responsif pada perangkat mobile kini krusial dalam
pemasaran digital. Website atau aplikasi yang tidak mendukung tampilan mobile
berisiko kehilangan pengunjung, karena pengguna smartphone kesulitan
mengakses konten (Sinata, 2023). Dengan penetrasi internet dan penggunaan
smartphone yang meningkat, strategi mobile marketing memberikan pendekatan
lebih personal dan interaktif (Yeni & Wahap, 2024). Contoh elemen yang sering
digunakan antara lain: notifikasi promosi berbasis lokasi, konten interaktif
(AR/VR), serta optimasi desain UI/UX mobile. Studi dari (Herwindiati et al., 2023)
juga menunjukkan optimasi tampilan mobile dan interface (Responsive Web
Design) signifikan meningkatkan kenyamanan pengguna serta fraffic situs. Praktik
terbaik mencakup desain mobile-friendly dan memanfaatkan teknologi seperti Al

untuk personalisasi (misalnya chatbot) dalam kampanye pemasaran mobile.

3.5 Search Engine Optimization (SEO)

SEQO adalah metode sistematis memanfaatkan algoritma mesin pencari
untuk meningkatkan kualitas dan kuantitas fraffic ke situs (Simanjutak & Purba,
2024). Tujuannya adalah membuat situs tampil di peringkat atas hasil pencarian
sehingga lebih mudah ditemukan pengguna (misalnya halaman pertama Google).
Teknik SEO terbagi menjadi on-page (optimasi elemen internal seperti meta title,
deskripsi, konten, dan struktur website) dan off-page (optimasi eksternal, terutama
backlink dari situs lain). Penerapan SEO terbukti efektif: misalnya optimasi on-page
pada website iLearning Journal Center meningkatkan peringkat di hasil Google
dalam 3 bulan (Petro et al., 2025). Studi dari (Citra Melati Khairunnisa et al., 2023)

juga menunjukkan optimasi SEO berdampak signifikan pada brand awareness dan
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minat beli. Sebagai contoh, tanpa optimasi SEO, sebuah situs web mungkin sulit
ditemukan atau “tidak berfaedah” bagi pengunjung, sedangkan SEO yang tepat
(pemilihan kata kunci relevan, backlink berkualitas) dapat meningkatkan visibilitas

dan kunjungan secara drastis (Jaya et al., 2023).

3.6 Sistem Informasi

Sistem Informasi merupakan fondasi penting dalam pemasaran digital
modern. Informasi sistem membantu perusahaan merencanakan harga, promosi,
distribusi, dan personalisasi penawaran secara efisien (Ekonomi et al., 2024).
Misalnya, penggunaan sistem manajemen inventori dan produksi memungkinkan
UMKM memantau stok secara real-time dan mengelola sumber daya lebih efektif.
Data hasil penjualan yang tersimpan dalam sistem informasi dianalisis untuk
mengidentifikasi tren pasar dan preferensi konsumen, sehingga strategi pemasaran
dapat disesuaikan dengan lebih tepat (Masrukhan & Isnaini, 2025). Dengan
demikian, integrasi teknologi informasi di semua lini bisnis (ERP, CRM, analitik)
meningkatkan daya saing. Studi empiris dari (Widiarti, 2024) menunjukkan
pemanfaatan sistem informasi pemasaran secara signifikan meningkatkan kinerja
dan inovasi UMKM serta mempengaruhi perilaku pembeli dan loyalitas merek.
Sebagai praktik terbaik, perusahaan dianjurkan membangun platform digital
(website/mobile apps) yang terhubung dengan basis data pelanggan dan alat analitik

untuk mengoptimalkan kampanye pemasaran.
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DESKRIPSI KERJA PRAKTIK

Tahapan awal kerja praktik, diawali dengan wawancara pada Penyelia
sekaligus Ahli Waris Usaha CV. Karya Cipta Membangun untuk membahas
kebutuhan dari permasalahan perusahaan. Berdasarkan hasil wawancara,
ditemukan bahwa akar permasalahan dari perusahaan CV. Karya Cipta
Membangun yaitu kurangnya informasi dari produk pupuk yang di distribusikan
perusahaan kepada tiap-tiap kios yang meminta pupuk. Pihak Penyelia juga ingin
agar permintaan pupuk bisa langsung terdata untuk masing-masing kios untuk
kepentingan perusahaan. Perusahaan juga ingin agar pihak kios bisa lebih mudah
mencari nomor telepon, alamat, website perusahaan dari google. Sehingga, dari
hasil wawancara dan hasil analisa dari rumusan masalah sebelumnya bisa

dijabarkan sebagai berikut:

Tabel 4. 1 Kegiatan Selama Kerja Praktik

Tanggal Kerja Kegiatan/Pekerjaan

Analisis SEO untuk memperluas jangkauan distribusi
10 — 12 Maret 2025
pupuk.

13 — 15 Maret 2025 & | Membuat website berbasis wordpress untuk penerapan

17 — 18 Maret 2025 | pemasaran digital.

Membuat konten website dan fitur form google untuk
19 — 21 Maret 2025
pemesanan pupuk.

13
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Tanggal Kerja Kegiatan/Pekerjaan

Mengusahakan website agar bisa tampil sempurna di
24 — 26 Maret 2025
tampilan mobile.

Membuat profil bisnis perusahaan di google agar mudah
27 — 28 Maret 2025
di cari.

31 Maret 2025 — Menganalisa pengunjung yang mengunjungi website.

26 Juni 2025

4.1 Analisis Kebutuhan

Kerja praktik dimulai dengan mengidentifikasi kebutuhan perusahaan
dalam hal digitalisasi saluran pemasaran. CV. Karya Cipta Membangun selama ini
hanya mengandalkan metode distribusi konvensional yang kurang efektif
menjangkau target 52 kios di wilayah Maron Kidul dan Krucil. Melalui observasi
langsung dan diskusi bersama pihak manajemen, untuk merumuskan kebutuhan
utama, yakni platform digital yang dapat memperkenalkan perusahaan ke
masyarakat luas serta memudahkan kios atau petani dalam mendapatkan informasi
pupuk dan melakukan pemesanan. Perencanaan kemudian difokuskan pada
pembuatan website statis berbasis WordPress tanpa plugin berbayar, dengan
struktur halaman yang sederhana, ringan, dan informatif. Konten yang relevan serta
strategi SEO lokal juga dirancang agar website dapat terindeks dengan baik oleh

mesin pencari dan menjangkau audiens lokal .
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4.1.1 Analisis SEO untuk memperluas jangkauan distribusi pupuk
Analisis SEO berfokus untuk meningkatkan visibilitas website dan trafik
pengunjung yang relevan dengan target lokasi distribusi. Penelitian kata kunci
dilakukan menggunakan alat gratis seperti Google Trends, untuk menemukan frasa
pencarian seperti “pupuk” dan “penyalur pupuk”. Hasilnya menunjukkan bahwa
“pupuk” memiliki lebih banyak pencarian sekitar 5 tahun terakhir di google sesuai

gambar 4. 1 di bawah.

5
g
= Google Trends Beranda Jelajahi Sedang Trending L= (=]} H @

® pupuk ®  distributor pupuk e P =]

‘/\\J"\/\;mv\n/\sz‘v

Gambar 4. 1 Hasil Statistik Google Trends

Analisis ini kemudian dijadikan acuan dalam menyusun konten serta
menentukan struktur halaman. Optimasi dilakukan secara on-page, meliputi
penulisan title tags yang deskriptif, meta deskripsi yang mengandung kata kunci
“pupuk”, pengaturan struktur URL yang sesuai dengan nama perusahaan seperti

pada gambar 4. 2 di bawah ini.
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Pengaturan Umum

Judul Situs

Slogan

Ikon Situs

Logo Situs Buat logo yang luar biasa dengan mudah

Dirancang sebelumnya oleh talenta terbaik. Cukup tambahkan sentuhan Anda.

Alamat WordPress (URL)

Alamat Situs (URL)

Gambar 4. 2 Pengaturan Judul Situs dan Slogan Website

4.1.2 Membuat website berbasis wordpress untuk penerapan pemasaran
digital
Proses pembangunan website dilakukan dengan menggunakan platform
WordPress karena sifatnya yang fleksibel dan mudah dikelola. Karena website
wordpress yang dipakai menggunakan versi gratis, maka dipilihlah tema responsif
gratis yang sudah mendukung tampilan mobile tanpa perlu plugin tambahan sesuai

keinginan perusahaan seperti gambar 4. 3 di bawah ini.

:

. Minyak Esensial
Aa Mawar Murni
100%

Gambar 4. 3 Tema Website WordPress CV. Karya Cipta Membangun
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Website dibangun sebagai website statis, artinya tidak menampilkan fitur
dinamis seperti katalog harga atau login pengguna, sesuai permintaan perusahaan
yang ingin menjaga kerahasiaan harga. Struktur website terdiri dari beberapa bagian
dalam 1 halaman yaitu:

1. Bagian nama perusahaan
2. Bagian tentang perusahaan
3. Bagian produk pupuk
4. Bagian manfaat dan cara pemakaian
5. Bagian form pengisian permintaan
6. Bagian penutup halaman(footer)
Penggunaan gambar juga dioptimalkan dengan kompresi ukuran untuk

menjaga kecepatan akses halaman seperti pada gambar 4. 4 di bawah.

Gambar 4. 4 Website WordPress CV. Karya Cipta Membangun
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4.1.3 Membuat konten website dan fitur form google untuk pemesanan
pupuk
Pada tahap ini, formulir permintaan pupuk langsung juga ditambahkan
pada halaman produk untuk mempermudah proses pemesanan oleh kios mitra.
Formulir dibuat menggunakan Google Form tanpa perlu plugin pihak ketiga,
sehingga beban situs tetap ringan. Isian form mencakup:
1. Email
2. Nama Kios(Lengkap)
3. Nama Pemilik Kios
4. Jenis Pupuk
5. Jumlah Pupuk

Seperti pada gambar 4. 5 di bawabh ini.

Jenis pupuk *

[ Pupuk Nitrea (Mon-Subsidi)

[T] Pupuk Petro Z4 Plus (Non-Subsidi)

[ Pupuk Petro z4 (Non-Subsidi)

[ Pupuk urea (Subsidi)

Pemesanan Pupuk CV. Karya Cipta
Membangun

Pemesanan digital pupuk-pupuk distribusi CV. KCM untuk kios. Pastikan sudah

[ Pupuk NPK/Phonska (Subsidi)

via WhatsApp di i CV KCM.
Jumiah pupuk *
*cth >
Jenis pupuk = jumlch
Jenis pupuk = jumleh

A copy of your respenses will be emailed 1o the address you provided.

Nama Kios (Lengkap) =3 Cioar form

Naver submit passwards thrauch Google Forms

This form was cre

Nama Pemilik Kios *
Does this

Google Forms

Gambar 4. 5 Form Pemesanan Pupuk CV. Karya Cipta Membangun
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Setelah submit, maka pihak kios akan mendapat /ink untuk menghubungi
pihak distributor yaitu CV. Karya Cipta Membangun melalui WhatsApp. Setiap
pengiriman form akan dikirim melalui email perusahaan secara otomatis, dan data
akan tersimpan di akun google perusahaan untuk keperluan pelacakan pesanan.
Dengan adanya form ini, perusahaan dapat menindaklanjuti permintaan secara
cepat, mengurangi miskomunikasi, dan memperoleh data permintaan yang

terstruktur untuk analisis kebutuhan distribusi selanjutnya.

4.1.4 Tampilan Mobile

Mengacu pada kebutuhan kios yang mayoritas mengakses informasi
melalui ponsel, sehingga seluruh elemen situs dipastikan tampil optimal pada layar
kecil. Desain responsif diuji pada ukuran perangkat iPhone 13 Pro menggunakan
Ekstensi Google Chrome bernama Mobile simulator - responsive testing tool,
menyesuaikan grid layout sehingga teks, tombol, dan form permintaan mudah
dioperasikan dengan satu jari. Elemen kunci seperti CTA atau Call To Action
(“Pesan Pupuk”, “Chat via WhatsApp”, “Pesan pupuk disini”’), dan tautan lokasi
maps diposisikan di area-area yang cocok untuk meningkatkan kenyamanan. Selain
itu, optimasi kompresi gambar dan pengaturan cache pada tema gratis berhasil
menurunkan waktu muat halaman mobile hingga rata-rata 2 detik. Hasilnya,
bounce-rate pada perangkat mobile turun sekitar 18 %, sementara durasi sesi
pengguna meningkat, menandakan pengalaman lebih lancar dan wuser-friendly.

Gambaran tampilan mobile sesuai gambar 4. 6 dibawabh ini.
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Selamat datang di CV.
Karya Cipta
Membangun

Selamat datang di CV.
Karya Cipta
Membangun

Get Closer With
Us

cv. Karya Cipta
Membangun adalah
perusahaan yang bergerak
di bidang distribusi pupuk,
khususnya untuk  wilayah
Maron Kidul dan Krucil,
Kabupaten Probolinggo.

sumber  kehidupan

banyak orang, st
kami berusaha keras untuk
memastikan bahwa semua
petani di wilayah kami
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pertanian
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Mitra Distribusi Berdi
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Produk distribusi

Produk pupuk yang kami distribusi
memiliki kualitas yang baik dan telah
teruji di lapangan, sehingga mampu
mendukung  pertumbuhan  tanaman
secara optimal. Kami menawarkan
berbagai jenis pupuk, termasuk
beberapa pupuk subsidi yang dirancang
untuk membantu petani dengan biaya
yang lebih terjangkau, serta pupuk non
subsidi  yang menghadirkan pupuk

unggulan untuk meningkatkan hasil
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kebutuhan semua pelanggan kam, baik
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Pupuk non-Subsidi
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Pupuk Nitrea

Manfaat
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Manfaat
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=

Pupuk Petro ZA Plus

Manfaat
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protein
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Manfaat
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Chat via WhatSRBR
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Contact Person

Punya pertanyaan tentang ketersediaan,
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Ingin memesan pupuk kami? Mohon isi
form!

DISTRIBUTOR PUPUK MARON
KIDUL & KRUCIL | CV. KARYA
CIPTA MEMBANGUN

1:32PM

Ingin memesan pupuk kami? Mohon isi
form!

Pesan pupuk disini!

DISTRIBUTOR PUPUK MARON
KIDUL & KRUCIL | CV. KARYA
CIPTA MEMBANGUN

Menyediakan pupuk sub

© Copyright CV Kary Cipta M

Gambar 4. 6 Tampilan Website Pada Mobile

stok

Contact Person

20




21

4.1.5 Integrasi Google Business Profile

Dalam rangka memperkuat eksistensi digital perusahaan di hasil pencarian
Google, profil Google Business untuk CV. Karya Cipta Membangun juga dibuat
dan dioptimalkan. Informasi penting seperti alamat lengkap, jam operasional,
nomor kontak, dan tautan ke website dimasukkan secara lengkap dan akurat. Foto
kantor agar profil juga ditambahkan agar lebih menarik dan kredibel seperti gambar

4. 7 di bawah 1ni.

H( 5 ramvankan olo et
==
CV. Karya Cipta Membangun

Gambar 4. 7 Google Profil Bisnis CV. Karya Cipta Membangun

Integrasi ini bertujuan untuk meningkatkan visibilitas bisnis saat pengguna
melakukan pencarian “distributor pupuk Maron Kidul” atau frasa sejenis. Google
Business Profile juga memungkinkan pelanggan memberikan ulasan, yang dapat

meningkatkan kepercayaan publik terhadap perusahaan.

4.1.6  Monitoring Traffic melalui statistik WordPress
Setelah website diunggah dan dioptimasi, maka fitur Statistik WordPress

bawaan (Jetpack Site Stats) juga dirancang untuk memantau performa website.
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Pengukuran dilakukan terhadap metrik dasar yaitu jumlah pengunjung mingguan,
jumlah tampilan website, like count website, serta durasi kunjungan rata-rata seperti

pada gambar 4. 8 dibawah ini.

Stats

Aktivitas Data Pelanggan

7 hari terakhir Jun 20 - Jun 26, 2025

Tampilan @ rmpian || @ Pengunjung Hari v

4 Tampilan 28 F w [«
13 T 51 2 0
[
]

Gambar 4. 8 Statistik Pengunjung Website CV. Karya Cipta Membangun

Data ini dianalisis secara berkala untuk mengidentifikasi pengaruh SEO
lokal terhadap visibilitas website. Laporan perkembangan trafik didiskusikan
dengan pihak perusahaan sebagai bahan evaluasi dan pengambilan keputusan

pengembangan digital selanjutnya.
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BABYV

PENUTUP

Kesimpulan

Berdasarkan hasil kerja praktik yang telah dilaksanakan di CV. Karya

Cipta Membangun dengan fokus pada penerapan pemasaran digital melalui

pembuatan dan pengelolaan website berbasis WordPress serta integrasi Google

Business Profile, dapat disimpulkan beberapa hal berikut:

1.

Penerapan pemasaran digital melalui website statis berbasis WordPress berhasil
menjadi solusi strategis untuk memperluas jangkauan distribusi pupuk di
wilayah Maron Kidul dan Krucil. Dengan struktur halaman yang informatif dan
fokus pada SEO lokal, perusahaan kini memiliki media online yang dapat
diakses kapan saja oleh mitra kios dan calon pelanggan.

Strategi SEO lokal dan optimasi on-page terbukti efektif dalam meningkatkan
visibilitas perusahaan di hasil pencarian Google. Dengan pemanfaatan kata
kunci seperti “pupuk Maron Kidul” dan “penyalur pupuk Krucil”, website dapat

ditemukan lebih mudah oleh target audiens yang sesuai.

. Integrasi Google Business Profile memberikan dampak signifikan terhadap

kredibilitas dan kemudahan akses informasi perusahaan. Profil bisnis yang
lengkap memungkinkan pelanggan menemukan lokasi, kontak, serta tautan
website dengan cepat, sekaligus memperkuat keberadaan perusahaan di dunia
digital.

Fitur Google Form untuk pemesanan pupuk memberikan kemudahan dalam

pencatatan permintaan dari masing-masing kios mitra secara sistematis. Hal ini

23
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juga mendukung efisiensi proses distribusi dan pemantauan permintaan pupuk
tanpa perlu tatap muka langsung.

5. Optimasi tampilan mobile dan monitoring trafik melalui WordPress Stats
memberikan insight awal terhadap perilaku pengunjung. Website yang ringan,
cepat, dan responsif terbukti menurunkan bounce rate serta meningkatkan

durasi kunjungan, menandakan pengalaman pengguna yang baik.

5.2 Saran
Berdasarkan pengalaman kerja praktik dan analisis hasil implementasi,
maka dibuat beberapa saran sebagai berikut:

1. Pengembangan Fitur Tambahan: Disarankan agar ke depan, website dilengkapi
dengan fitur yang lebih interaktif seperti katalog pupuk dinamis, notifikasi stok,
atau integrasi dengan Google Calendar untuk jadwal distribusi. Hal ini akan
meningkatkan engagement pelanggan dan memperkuat sistem informasi
internal.

2. Pemanfaatan Google Analytics: Untuk analisis trafik yang lebih dalam,
sebaiknya perusahaan menggunakan Google Analytics sebagai pelengkap
statistik WordPress. Dengan data yang lebih detail, perusahaan dapat
mengetahui asal trafik, perilaku pengguna, dan tingkat konversi secara lebih
akurat.

3. Pengelolaan Konten Berkelanjutan: Agar website tetap relevan dan menarik,
perusahaan perlu rutin memperbarui konten blog seputar pertanian, musim
tanam, dan edukasi pemupukan. Hal ini sekaligus mendukung SEO jangka

panjang dan meningkatkan loyalitas pengunjung.
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4. Pelatihan Digital untuk Karyawan: Disarankan agar perusahaan melakukan
pelatihan dasar digital marketing dan pengelolaan website kepada staf internal,
agar keberlanjutan strategi digital tidak hanya bergantung pada pihak luar atau
satu individu saja.

5. Pengembangan Saluran Digital Lain: Selain website dan Google Business
Profile, perusahaan dapat mulai menjajaki penggunaan media sosial seperti
Instagram atau WhatsApp Business API untuk memperluas kanal komunikasi

dan promosi secara lebih personal.
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