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KATA PENGANTAR

Puji syukur kepada Allah SWT atas segala nikmat serta petunjuk-Nya, yang memungki
menyelesaikan laporan Tugas Akhir dengan judul “Perancangan Video Promosi Wisata B
Sidoarjo untuk Meningkatkan Pengunjung”. Katalog ini disiapkan sebagai pertanggungjawa
karya Tugas Akhir, dengan tujuan untuk memperluas pemahaman mengenai potensi pariwisata lo

Penulis m hwa keberhasilan dalam menyelesaikan karya ini tidak terlepas dari dukungan,

arahan dan kri i n pembimbing serta penguiji, dan bantuan berbagai pihak, khususnya

teman- temqn“.. la wisata dan UN—F%tﬁlgll ngl

Penulis bew ini marn atkan jumlah
pengunjung serta m ra yd i | ata keluarga
utama di Sido i mbaca serta
pihak-pihak yan

ik dalam pengembangan pariwisata lokal.
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LATAR BELAKANG

Perancangan video promosi ini didasari oleh potensi besar Wisata Bahari Tlocor (WBT) sebagai
pilihan wisata alam di Sidoarjo, yang menawarkan daya tarik unik melalui ekosistemm mangrove dan
kegiatan menyusuri sungai menuju Pulau Lusi. Namun, keberadaan potensi ini belum didukung oleh media
promosi yang memadadai, sehingga informasi mendetail mengenai fasilitas dan nilai edukasi lingkungan
tidak sepenuhnya disampaikan dengan baik kepada publik.

Selain itu penurunan jumlah pengunjung menjadikan alasan dari penelitian ini, data yang didapat,
penurunan cukup signifikan dalam jumlah pengunjung Wisata Bahari Tlocor (WBT) dalam empat tahun
terakhir. Pada tahun, 202], jumlah pengunjung rmencapai 90.504 orang, tetapi angka tersebut turun
menjadi 88.199 orang.pada tahun 2022: Penurunan yang lebih mencolok terjadi pada tahun 2023, ketika
total kunjungan hanya mencatat 46.328 orang, dan mengalami penurunan lagi di tahun 2024 dengan
total pengunjung sebanyak 38.870 orang.

Situasi ini menyebabkan jumlah pengunjung wisatawan masih di bawah potensi maksimal, dan
banyak kekuatan kompetitif yang dimiliki destinasi ini belum diketahui oleh calon pengunjung. Untuk itu,
penelitian ini bertujuan untuk mengembangkan konten audio visual sebagai alat komunikasi pemasaran
yang strategis, guna menciptakan citra positif, memberikan edukasi visual yang menarik, serta menarik
lebih banyak pengunjung dari segmen keluarga dan masyarakat produktif secara luas.
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KEYWORD

w@%

Berdasarkan dari SWOT, STP, dan USP, ditemukan keyword MEANINGFUL
diartikan denw&omwégo yang tidak sekadar bersifat

ank nila ers amanan, dan pengetahuan
isata Bahari Tlocor
lam, sehingga

MEANIN%

hiburan, tetopl

mengenai Img(l;’r:"
melalui gambaran i

menciptakan p | berwisatc




KONSEP KARYA

Berdasarkan keyword yang telah didapat, yaitu
meaningful, konsep dari karya ini diartikan
sebagai perjalanan wisata yang tidak hanya
menyenangkan, tetqp'i: juga-menyuguhkan nilai
kebersamaan, kenyamanan, dan pemahaman
terhadap Iingkungdn alam...Pemilihan ‘alur

cerita dalam ‘video  promosi Wisata Bahari
Tlocor disesuaikan “dengan karakter wisata
yang bersahabat untuk keluarga, nyaman,
dan  memiliki

lingkungan pesisir.

unsur  edukasi tentang

Alur visual dirancang untuk menampilkan
keindahan lautan, kegiatan wisata keluarga,
serta’ 'momen  interaksi yang hangat dan
mendidik. Dengan pendekatan ini, diharapkan
para penonton video promosi Wisata Bahari
Tlocor dapat mengalami sebuah wisata yang
berkesan, ‘'memiliki nilai, dan relevan sebagai

pilihan destinasi liburan keluarga yang
menawarkan makna lebih dari sekadar
hiburan.




TYPOGRAPHY

Pada Video Promosi typeface yang digunakan pada bagian judul dan teks isi, berjenis Font
Serif. Menggunakan.-Typeface “RICOLETA” dikarenakan karakter visualnya yang mampu
merepresentasikanskesan ramah dan hangat, bentuk organik sesuai dengan mangrove, tingkat
keterbacaan optimal.

Judul Isi

T T T i e A Al
NA) “'POPPINS
ACDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstu
1234567890

Y
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KONSEP KARYA

COLOR PALLETE

Color pallete menggunchm warna hijau, jingga dan biru memberikan citra wisata

yang harm
menyenan
pengunju
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HIJAU JINGGA BIRU
#7ed957 #{fO94f #0ccOodf
Kesan : Edukatif, Asri, Kesan : Hangat, Ceria Kesan : Tenang,
Segar, dan dan Ramah Kebebasan, Nyaman

Pertumbuhan dan Aman

endukung kelestarian lingkungan, dan memberikan pengalaman
i semua kalangan masyarakat produktif yang menjadi target



























FINAL VIDEO DESAIN

SCENE 1

/o UNIVERSITAS

W Dinamikao

Menampilkan bus air yang sedang beroprasi menelusuri sungai dengan pemandangan
hutan bakau di sisi kanan dan kirinya, perjalanan susur sungai ini berakhir dengan
tujuan Pulau LUSI.




SCENE 2
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Scene ini menunjukan burung lokal daerah pesisir yaitu burung Kuntul dengan
background langit biru, menunjukan suasana sejuk dan tenangnya di Wisata Bahari
Tlocor.
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SCENE 3
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Menunjukan pemandangan dari tampak atas Wisata Bahari Tlocor untuk menunjukan
daerah geografisnya.
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SCENE 4

/o UNIVERSITAS

N Dinamiko

Pada scene ini menampilkan keseruan keluarga yang sedang menikmati kuliner lokal
di Wisata Bahari Tlocor.
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SCENE 5

/o UNIVERSITAS

W Dinamikao

Salah satu fasilitas yang ada di Wisata Bahari Tlocor yaitu area bermain anak,
menunjukan kehangatan keluar yang sedang mengajak anaknya bermain di Wisata
Bahari Tlocor.




SCENE 6

‘é{*’ Dinamika

Menampilkan Tugu Wisata Bahari Tlocor yang berada di jalan masuk ke arah dermaga.
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SCENE 7
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Salah satu fasilitas penunjuk arah di Wisata Bahari Tlocor yang menunjukan arah
untuk ke Mushollah dan ke Toilet




SCENE 8
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Aktivitas di dermaga Wisata Bahari Tlocor yang sedang ramai, menampilkan adegan
pengunjung yang sedang berinteraksi dengan salah satu karyawan untuk menanyakan
informasi tentang pemberangkatan Bus Air
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SCENE 9
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Menampilkan fasilitas yang ada di Wisata Bahari Tlocor yaitu loket pembelian tiket
untuk naik Bus Air ke Pulau LUSI.

Y




SCENE 10

/o UNIVERSITAS

N Dinamiko

Adegan interaksi anak dengan orang tuanya saat sedang menyusuri sungai dengan
naik Bus Air di Wisata Bahari Tlocor
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SCENE 11
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Scene ini di ambil dengan menggunakan drone untuk memperlihatkan daerah
geografi di sekitar dan di Pulau LUSI yang terdapat banyak hutan bakau.




SCENE 12

UNIVERSITAS

N Dinamika

Scene ini menampilkan adegan wawancara, Ketua pengelola kawasan Wisata Bahari
Tlocor sedang menjelaskan tentang asal usul Wisata Bahari Tlocor.
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SCENE 13

/o UNIVERSITAS

W Dinamiko

Tampilan tugu yang berada di Pulau Lusi yang terlihat dari sungai saat akan sampai di
dermaga Pulau LUSI, serta menunjukan suasana di Pulau LUSI yang menenangkan.




SCENE 14

UNIVERSITAS

o ..
<, Dinami

e

Scene ini menampilkan adegan wawancara, salah satu pengunjung di Wisata Bahari
Tlocor sedang menjelaskan tentang keseruan saat berada di Wisata Bahari Tlocor.
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SCENE 15
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Aktivitas pengunjung Wisata Bahari Tlocor yang sedang santai menyusuri kelestarian
Pulau LUSI.
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SCENE 16
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Scene penutup dari keseluruhan video promosi ini menampilkan Judul Penelitian dan
Logo dari Wisata Bahari Tlocor, Pokdarwis Tlocor dan Dinas Pariwisata, serta Logo
Universitas Dinamika, Fakultas Desain dan Industri Kreatif dan Logo prodi DKV Undika.
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Brosur Tumbler Kaos
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IMPLEMENTASI VIDEO PROMOSI

Instragram Tiktok
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DESKRIPSI KARYA

Video
menyatukan
solusi untuk

‘Wisata Bahari Tlocor' adalah sebuah karya audio visual yang
bahari dengan ide wisata untuk keluarga. Diciptakan sebagai

mlah penguUN VOER'S'IT?!QS'mPG'kG” keindahan Pulau

Lusi dan huta Dlp VISUG yang modern, rorﬁqI dan kaya informasi.




PENULIS

Seorang ambivert yadng hidupnya sangat
tergantung situasi, bisa jadi yang paling seru
saat kumpul bareng, tapi juga sangat
menikmati momen menyendiri buat ‘recharge”
diri. Lahir di Surabaya dan sekarang di
Sidoarjo, Irfan tumbuh menjadi sosok yang
peka dengan keadaan di sekitarnya.

Irfan bukanlah seorang penulis besar yang
memiliki banyak karya buku.

Baginya, Tugas Akhir ini adalah satu-satunya

tulisan sekaligus karya terbesar yang ia
perjuangkan dengan seluruh tenaga demi
memenuhi syarat kelulusan. Layaknya

mahasiswa DKV lainnya, ia pun akrab dengan
malam-malam tanpa tidur, bergelut dengan
revisi, dan berjuang melawan rasa lelah demi
menyelesaikan tanggung jawab akademiknya.
Tulisan «di ‘dalam penelitian ini adalah bentuk
curahan pemikiran dan keresahannya selama
masa studi yang akhirnya ia tuangkan demi
meraih gelar sarjana.

Tugas Akhir berjudul "Perancangan Video
Promosi Wisata Bahari Tlocor Sidoarjo” ini
menjadi bukti nyata dari perjuangannyad
tersebut. Melalui karya ini, Irfan berharap
perjalanannya sebagai mahasiswa dapat

ditutup dengan manis, memberikan manfaat
bagi pariwisata lokal, dan tentu saqjaq,
mengantarkannya menuju kelulusan yang
selama ini dinantikan.
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